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Al WORKFLOW NIERUCHOMOSCI. 0d
koncepcji aranzacji do oferty i content
marketingu. Szkolenie z kompetenciji
cyfrowych.

Numer ustugi 2026/09/04/185829/3790132

© Poznan

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 04.11.2026 do 05.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

4 182,00 PLN brutto
3400,00 PLN netto
261,38 PLN brutto/h
212,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Ustuga skierowana jest do os6b pracujgcych w branzy nieruchomosci i
home stagingu, ktére chcag wykorzystywaé generatywng sztuczna
inteligencje do przygotowania koncepcji aranzacji, materiatéw dla klienta,
ofert nieruchomosci oraz komunikacji marketingowej wtasnej marki. W

szczegolnosci do:

1. homestagerek i homestageréw przygotowujgcych nieruchomosci do

sprzedazy lub wynajmu;

2. posredniczek i posrednikéw nieruchomosci odpowiedzialnych za
przygotowanie, prezentacje i marketing ofert;

3. dekoratorek, dekoratoréw, stylistek i stylistow wnetrz

wspétpracujgcych z wtascicielami nieruchomosci, inwestorami lub

posrednikami;

4. 0os6b prowadzacych dziatalno$¢ w branzy nieruchomosci lub wnetrz,
ktére chca uporzadkowac i przyspieszyé workflow pracy przy pomocy

narzedzi generatywnej Al.

Szkolenie nie wymaga zaawansowanej znajomosci narzedzi Al.

Rekomendowane jest podstawowe doswiadczenie w pracy z
nieruchomosciami, aranzacja, home stagingiem, posrednictwem lub

marketingiem nieruchomosci.

Minimalna liczba uczestnikéw 4
Maksymalna liczba uczestnikow 30
Data zakonczenia rekrutacji 03-11-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do samodzielnego wykorzystywania narzedzi Al w procesie przygotowania nieruchomosci, do
pracy nad koncepcjg home stagingu oraz komunikacji wtasnej marki i przygotowania tresci do mediéw
spotecznosciowych. Ustuga przygotowuje réwniez uczestnika do zaprojektowania powtarzalnego systemu pracy nad
ofertg mieszkania i zbudowania przewagi konkurencyjnej w branzy nieruchomosci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Rozréznia zastosowania ChatGPT,
Claude, Gemini/Nano Banana, Magnific i

Test t t iki
Higgsfield w procesie wizualnego i est teoretyczny z wynikiem

. . generowanym automatycznie
marketingowego przygotowania

nieruchomosci.

Konstruuje polecenie zgodnie z metoda
ROCKET, okreslajac kontekst, zadanie,
oczekiwany rezultat i istotne
ograniczenia.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Formutuje w poleceniu precyzyjny opis
wnetrza, oczekiwanych zmian, stylistyki, Analiza dowodoéw i deklaraciji

materiatéw, kolorystyki i oswietlenia.
Uczestnik stosuje narzedzia

generatywnej Al i konstruuje polecenia

odpowiednio do zadania Identyfikuje podstawowe ryzyka

wykonywanego w procesie zwigzane z prawami autorskimi,

przygotowania nieruchomosci. wykorzystaniem wizerunku oraz Test teoretyczny z wynikiem
komercyjnym uzyciem tresci generowanym automatycznie
generowanych lub przetwarzanych
przez Al.

Rozpoznaje materiaty zawierajgce dane

klienta, informacje poufne lub -
Test teoretyczny z wynikiem

wizerunek oséb i wskazuje zasady ich .
generowanym automatycznie

bezpiecznego wykorzystywania w
narzedziach Al.

Organizuje materiaty w Srodowisku

Magnific i rozréznia wptyw Test teoretyczny z wynikiem
wykonywanych operacji na generowanym automatycznie
wykorzystanie kredytow Al.



Efekty uczenia sie

Uczestnik opracowuje koncepcje
aranzacji nieruchomosci z
wykorzystaniem materiatéw zrédtowych
i generatywnej Al.

Kryteria weryfikacji

Usuwa ze zdjecia pomieszczenia
wskazane meble lub elementy
wyposazenia, zachowujac podstawowa
strukture i charakter przestrzeni.

Opracowuje prosty moodboard i palete
kolorystyczng stanowigce podstawe
koncepcji.

Konstruuje polecenie na podstawie
zdjecia inspiracyjnego lub innego
materiatu referencyjnego.

Dodaje do zdjecia wybrane meble,
wyposazenie, dekoracje, elementy z
moodboardu lub ludzi zgodnie z
przyjetym zatozeniem.

Przeksztatca prosty rysunek 2D lub
szkic w wizualizacje o charakterze
fotorealistycznym.

Modyfikuje na wizualizacji wybrane
elementy wyposazenia, oktadziny
Scienne, oswietlenie lub widok za
oknem zgodnie z zatozeniami
koncepcji.

Generuje alternatywny kadr lub
perspektywe wnetrza i ocenia zgodno$é
obrazu z geometrig rzeczywistej
przestrzeni.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Uczestnik kontroluje poprawnos¢ i
spo6jnosé wizualizacji generowanych
przez Al oraz organizuje powtarzalny
workflow pracy nad koncepcja.

Uczestnik opracowuije liste zakupowa
oraz spoéjne materiaty prezentujace
klientowi koncepcje aranzaciji.

Kryteria weryfikacji

Poréwnuje wygenerowany obraz z
materiatem zrédtowym i identyfikuje
nieuzasadnione zmiany geometrii
przestrzeni.

Identyfikuje btedy dotyczace
perspektywy, proporcji i skali
elementéw znajdujacych sie na
wizualizacji.

Identyfikuje btedy dotyczace
materiatéw, Swiatta oraz elementéw
niemozliwych do wykonania w
rzeczywistej przestrzeni.

Ocenia sp6jnos¢ kolejnych wariantéw
pod wzgledem materiatéw,
wyposazenia, kolorystyki i charakteru
wnetrza.

Modyfikuje polecenie lub parametry
procesu w celu poprawienia wyniku i
zwiekszenia zgodnosci wizualizacji z
przyjeta koncepcja.

Organizuje kolejne etapy pracy nad
koncepcja w Magnific Spaces w sposéb
pozwalajacy na powtarzalne
wykorzystanie workflow przy kolejnych
projektach.

Generuje z wykorzystaniem Al
propozycje elementéw listy zakupowej
wynikajace z przyjetej koncepc;ji.

Porzadkuje liste zakupowa wedtug
kategorii, priorytetow i zatozonego
budzetu.

Zachowuje zgodnos$¢ elementéw listy
zakupowej z moodboardem, paleta
kolorystyczno-materiatowa i
przygotowanymi wizualizacjami.

Opracowuje dokument dla klienta
zawierajacy moodboard, palete
kolorystyczno-materiatowa,
wizualizacje, opis koncepcji oraz liste
zakupowa.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Uczestnik tworzy z pomoca
generatywnej Al tresci wykorzystywane
w obstudze i marketingu
nieruchomosci.

Uczestnik planuje system komunikacji
marki oraz tworzenie tresci do mediéw
spotecznosciowych z wykorzystaniem
Al.

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje dane wej$ciowe
dotyczace nieruchomosci potrzebne do
stworzenia tresci ogtoszenia.

Generuje tres$¢ ogtoszenia
przeznaczonego do publikacji na
portalu nieruchomosciowym.

Dostosowuje wygenerowana tres¢ do
danych dotyczacych konkretnej
nieruchomosci i celu publikacji.

Generuje raport po konsultacji home
stagingowej zawierajacy audyt
nieruchomosci lub rekomendacje
dotyczace przygotowania jej do
sprzedazy.

Porzadkuje informacje i rekomendacje
zawarte w raporcie w sposéb
umozliwiajgcy przekazanie dokumentu
klientowi.

Opracowuje Tablice Marki zawierajaca
informacje stanowigce kontekst dla
narzedzi Al podczas tworzenia tresci.

Wyznacza filary komunikacji na
podstawie oferty, grupy docelowej oraz
zaktadanego wizerunku marki.

Opracowuje plan publikacji tresci na 30
dni zgodny z ustalonymi filarami
komunikaciji.

Tworzy instrukcje (skill) umozliwiajaca
powtarzalne generowanie okreslonego
formatu publikaciji.

Organizuje wiasne ,studio contentu”,
wykorzystujac zapisany kontekst marki
oraz opracowane instrukcje.

Rozréznia zastosowania wybranych
narzedzi Al do tworzenia mikroanimacji
i materiatéw wideo dotyczacych
nieruchomosci oraz marki osobiste;j.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Modut 1. Wprowadzenie do generatywnej Al w pracy dekoratora, stylisty, posrednika, homestagera (1 h 45 min)

1. Wybrane narzedzia generatywnej Al wykorzystywane w pracy nad wizualnym i marketingowym przygotowaniem oferty nieruchomosci —
m.in. ChatGPT, Claude, Gemini/Nano Banana, Magnific i Higgsfield.

2. Metoda ROCKET w promptowaniu.
3. Efektywne polecenia, czyli podstawowe zasady precyzyjnego opisu wnetrz, zmian we wnetrzu, stylu, materiatéw, koloru i $wiatta.
4. Prawa autorskie, ograniczenia i odpowiedzialno$¢ w pracy z generatywna Al.

5. Ochrona danych i poufnosci materiatéw klienta, zasady bezpiecznego wykorzystywania zdje¢ nieruchomosci i wizerunku oséb w
narzedziach Al.

6. Wprowadzenie do aplikacji MAGNIFIC - dodawanie zdjec¢, organizacja biblioteki, zuzycie kredytéw Al, analiza planéw cenowych.
Modut 2. Innowacyjne sposoby opracowania koncepcji aranzacji z wykorzystaniem narzedzi Al. (5 h)

1. Usuwanie mebli, elementéw wyposazenia na zdjeciu pomieszczenia.

2. Tworzenie prostych moodboardéw i palet kolorystycznych.

3. Budowa polecenia na podstawie zdjecia inspiracyjnego.

4. Dodawanie mebli, elementéw wyposazenia, dekoracji, ludzi do zdjecia.

5. Dodawanie przedmiotéw z moodboardu do zdjecia danego pomieszczenia

6. Zamiana prostych rysunkéw 2D (np. z Homestylera), a nawet szkicéw odrecznych w fotorealistyczne wizualizacje.

7. Generowanie alternatywnych kadréw i perspektyw na podstawie zdjecia wnetrza oraz ocena zgodnosci wygenerowanego obrazu z
geometrig rzeczywistej przestrzeni.

8. Zmiana elementéw wyposazenia w wykonanej wizualizacji.

9. Zmiana oktadzin $ciennych.



10. Zmiana os$wietlenia, zmiana widoku za oknem.

11. Zachowanie spoéjnosci koncepcji pomiedzy kolejnymi wariantami wizualizacji — kontrola powtarzalnosci materiatéw, wyposazenia,
kolorystyki i charakteru wnetrza.

12. Weryfikowanie poprawno$ci wizualizacji generowanych przez Al — rozpoznawanie btedéw dotyczacych proporcji, perspektywy,
materiatéw, oéwietlenia oraz elementéw niemozliwych do wykonania w rzeczywistej przestrzeni.

13. Jak stworzy¢ spdéjny workflow do procesu pracy nad ofertg mieszkania/koncepcja aranzacji/marketingiem oferty/poradg wnetrzarska
(MAGNIFIC SPACES).

14. Mini-¢wiczenia oparte na praktycznych przyktadach metamorfozy wnetrza.

Modut 3. Tworzenie list zakupowych i opracowan dla klienta. (2 h 30 min)

1. Generowanie list zakupowych i opiséw koncepcji przy pomocy Al (Gemini, ChatGPT, Notebook Gemini, AirTable, Claude).
2. Tworzenie i porzadkowanie list zakupowych wedtug kategorii, priorytetu i zatozonego budzetu.

3. Opracowanie spojnego dokumentu prezentujgcego klientowi koncepcje aranzacji: moodboard, palete kolorystyczno-materiatowa,
wizualizacje, opis koncepciji oraz liste zakupowa.

4. Generowanie tresci ogtoszenia na portale

5. Generowanie tresci raportu po konsultacji homestagera (audyt nieruchomosci, porada przed sprzedazg)
Modut 4. Planowanie i tworzenie postéw/tresci do mediéw spotecznosciowych z pomoca Al (3 h 15 min)
1. Jak przygotowac i zapisa¢ kontekst swojej marki czyli Tablice Marki (Notion, Gemini, ChatGPT, Claude).
2. Wybranie filaréw tresci wedtug oferty/grupy docelowej/budowanego wizerunku marki

3. Plan tresci na 30 dni

4. Tworzenie instrukcji (skills), ktére przyspieszajg prace nad réznymi formatami publikaciji.

5. Przygotowanie wtasnego studia contentu

6. Mikroanimacje i wideo z nieruchomosci oraz takie budujgce marke osobistg - przeglad aplikacji.

Modut 5. Walidacja (45 min)

Metody pracy podczas szkolenia: miniwyktad i demonstracja narzedzi; praca warsztatowa w aplikacjach Al; ¢wiczenia na materiatach
zdjeciowych nieruchomosci; praca na przyktadach i case studies; tworzenie wtasnych promptéw, wizualizacji, dokumentéw i materiatow
marketingowych; analiza rezultatéw generowanych przez Al i korekta btedéw; praca nad powtarzalnym workflow mozliwym do
zastosowania przy kolejnych zleceniach.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 12



Przedmiot /
temat

Modut
1.

Wprowadzeni
edo
generatywnej
Al w pracy
dekoratora,
stylisty,
posrednika,
homestagera

@D

Modut
2.

Innowacyjne
sposoby
opracowania
koncepcji
aranzacji z
wykorzystanie
m narzedzi Al
—-czesc¢ 1

@B-

Modut
2.

Innowacyjne
sposoby
opracowania
koncepcji
aranzacji z
wykorzystanie
m narzedzi Al
- czes¢ 2

Modut

3. Tworzenie
list
zakupowych i
opracowan
dla klienta -
czesé 1

@B

Modut

3. Tworzenie
list
zakupowych i
opracowan
dla klienta -
czesc 2

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

Data realizacji
zajeé

04-11-2026

04-11-2026

04-11-2026

04-11-2026

04-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:45

11:00

13:00

14:00

09:00

11:00

11:15

Godzina
zakonczenia

10:45

11:00

13:00

14:00

17:00

11:00

11:15

11:45

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

01:00

03:00

02:00

00:15

00:30



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Modut

4. Planowanie
i tworzenie
postow/tresci

. o AGATA
do mediéw Zajecia

.. WITKOWICZ
spotecznosci

owych z
pomoca Al —
czes$é 1

10212 | Przerwa -

Modut

4. Planowanie
i tworzenie

postow/tresci
AGATA

do mediéw Zajecia WITKOWICZ

spotecznosci
owych z
pomoca Al —
czesé 2

12212 Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

Godzina
rozpoczecia

11:45

13:00

14:00

16:00

Liczba godzin

16:00

12:30

01:00

02:30

18:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

01:15

01:00

02:00

01:00

r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 182,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 261,38 PLN
Koszt osobogodziny netto 212,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

AGATA WITKOWICZ

Ekspertka w dziedzinie home stagingu z 8-letnim doswiadczeniem zawodowym. Autorka ponad 500
zrealizowanych projektéw przygotowania nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu, wspétpracujgca
zaréwno z inwestorami indywidualnymi, jak i agencjami nieruchomosci. Magister matematyki
(Uniwersytet Jagielloriski), studia podyplomowe WYCENA NIERUCHOMOSCI (Akademia Gérniczo-
Hutnicza w Krakowie), absolwentka kursu projektowania wnetrz oraz kursu Home Staging PROSTY
START (2020). Cztonek Akredytowany Ogélnopolskiego Stowarzyszenia Home Stageréw.

Regularnie aktualizuje wiedze i kompetencje poprzez udziat w kursach i szkoleniach.

Ostatnia aktualizacja wiedzy miata miejsce w pazdzierniku 2025 w czasie kursu Google i SGH
"Umiejetnosci Jutra Al 2.0." oraz 5 grudnia 2025 w czasie szkolenia IBE PIN "Zielone Kompetencje w
Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji i Bazie Ustug Rozwojowych".

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1. Kazdy uczestnik otrzymuje drukowane materiaty szkoleniowe, DYPLOM INNOWACYJNEJ HOMESTAGERKI.
2. Szkolenie prowadzi do nabycia kompetencji, w tym kompetencji cyfrowych.

3. Szkolenie prowadzone jest w grupach od 4 do 30 oséb.

4. Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 100% frekwencja.

5. Ustuga realizowana jest w 16 godzinach zegarowych.



6. Przerwy sga integralng czescig ustugi rozwojowe;j.
7. Zajecia praktyczne: 10 godziny zegarowych, a zajecia teoretyczne: 6 godzin zegarowych.

Wymagania wstepne:

1. Podstawowa umiejetnosc¢ obstugi komputera i internetu oraz posiadanie konta Google, czyli adresu mailowego w domenie gmail.com.
2. Podstawowa wiedza z zakresu specyfiki rynku nieruchomosci, znajomo$¢ podstaw home stagingu
3. Podstawowa wiedza z zakresu projektowania wnetrz (uktad funkcjonalny, paleta koloréw...)

Warunki uczestnictwa

Wymagania merytoryczne: szkolenie nie wymaga zaawansowanej znajomosci narzedzi generatywnej Al. Rekomendowane jest
podstawowe doswiadczenie w pracy z nieruchomosciami, aranzacjg, home stagingiem, posrednictwem lub marketingiem nieruchomosci.

Wymagania techniczne: komputer lub laptop umozliwiajgcy prace w aplikacjach internetowych; stabilne potgczenie z Internetem; aktualna

wersja przegladarki internetowej; adres e-mail umozliwiajgcy zalogowanie sie do wykorzystywanych aplikacji; dostep do co najmniej
jednego z modeli jezykowych (ChatGPT, Claude lub Gemini); mozliwo$¢ pobierania i zapisywania plikéw graficznych i dokumentéw.

Informacje dodatkowe

Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji cyfrowych. Godziny wskazane w Karcie Ustugi sg godzinami zegarowymi. Przerwy sg integralng
czescig ustugi i sg uwzglednione w tacznej liczbie 16 godzin zegarowych.

Walidacja jest wyodrebniona w harmonogramie i prowadzona przez osobe inng niz trener. Warunkiem potwierdzenia nabycia kompetenciji
jest uzyskanie pozytywnego wyniku walidacji zgodnie z kryteriami wskazanymi w Karcie Ustugi. Uczestnik otrzymuje dokument
potwierdzajacy nabycie kompetencji po pozytywnym wyniku walidacji.

Wiecej informacji o szkoleniu na stronie:

https://homestagerki.online/ai

Adres

ul. Stawna 12
61-759 Poznan

woj. wielkopolskie

HOTEL PURO POZNAN.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

AGATA WITKOWICZ

E-mail kontakt@homestagerki.online
Telefon (+48) 603 159 503




