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Szkolenie ,Specjalista ds. marketingu
wspieranego Al (Kwalifikacje ICVC/SMW
20005.14)" - skuteczne prowadzenie
medioéw spotecznosciowych z
wykorzystaniem sztucznej inteligencji

Numer ustugi 2026/09/03/213500/3786708

© Tarnowskie Géry

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

®© 08:00h

5 02.02.2027 do 02.02.2027

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

1 500,00 PLN brutto
1 500,00 PLN netto
187,50 PLN brutto/h
187,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw oraz pracownikéw mikro,
matych i srednich przedsiebiorstw (MSP), ktérzy chca zwiekszyé
skutecznos$é dziatan marketingowych prowadzonych w mediach
spotecznosciowych z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligenc;ji.

Ustuga jest przeznaczona dla oséb odpowiedzialnych za marketing,

sprzedaz, komunikacje z klientami, rozwéj marki oraz pozyskiwanie
klientéw, a takze dla wtascicieli firm samodzielnie prowadzacych

dziatania promocyjne.

Grupa docelowa ustugi

Uczestnicy poznajg metody planowania strategii komunikacji, tworzenia
angazujacych tresci, przygotowywania zdje¢, grafik i materiatow wideo,

wykorzystania narzedzi Al do wspierania proceséw marketingowych,
analizy wynikow dziatan oraz efektywnego zarzadzania tresciami z
uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

0d uczestnikow wymagana jest podstawowa umiejetnosé¢ obstugi
komputera oraz korzystania z Internetu. Nie jest wymagane
wczesniejsze doswiadczenie zawodowe w marketingu.

Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 12
Data zakornczenia rekrutacji 01-02-2027

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania i prowadzenia dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych z wykorzystaniem Al. Po ukoriczeniu ustugi uczestnik opracowuje strategie komunikacji, tworzy
tresci, grafiki i materiaty wideo, wykorzystuje narzedzia Al do dziatan marketingowych, analizuje wyniki oraz wdraza
rozwigzania zgodne z zasadami zrbwnowazonego rozwoju. Przygotowuje sie réwniez do walidacji kwalifikacji
ICVC/SMW 20005.14.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia cele marketingowe i
odpowiadajace im wskazniki Test teoretyczny
efektywnosci.

Identyfikuje elementy strategii
komunikacji marki w mediach Test teoretyczny
spotecznosciowych.

Charakteryzuje podstawowe zasady
planowania dziatarn marketingowych w
mediach spotecznosciowych z

wykorzystaniem narzedzi Al. Dobiera kanaty i formaty tresci do grupy

Test teoretyczn
docelowej oraz celu komunikaciji. yezny

Wskazuje zastosowania narzedzi Al w
planowaniu, tworzeniu i analizie tresci Test teoretyczny
marketingowych.

Rozréznia rodzaje tresci publikowanych
w mediach spotecznosciowych oraz ich Test teoretyczny
zastosowanie.

Opisuje zasady tworzenia skutecznych
Opisuje zasady tworzenia angazujacych komunikatéw marketingowych.
tresci, materiatéw graficznych i wideo

oraz ich wptyw na skutecznos¢

Test teoretyczny

komunikacji marketingowej w mediach Wskazuje elementy wptywajace na
spotecznosciowych. atrakcyjno$¢ materiatéw graficznych i Test teoretyczny
wideo.

Wyjasnia znaczenie spdjnosci
komunikac;ji z identyfikacjg wizualna Test teoretyczny
marki.



Efekty uczenia sie

Wyjasnia zasady analizy wynikéw
dziatarh marketingowych oraz
odpowiedzialnego wykorzystania
narzedzi Al zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

Opracowuje strategie dziatan
marketingowych w mediach
spotecznosciowych z wykorzystaniem
narzedzi Al, dostosowang do celéw
biznesowych i grupy docelowe;j.

Tworzy tre$ci marketingowe do mediéw
spotecznosciowych z wykorzystaniem
narzedzi Al, dostosowujac je do grupy
docelowej i celéw komunikacji.

Kryteria weryfikacji

Wskazuje podstawowe wskazniki
stuzace do oceny skutecznosci dziatan
w mediach spotecznosciowych.

Opisuje mozliwosci i ograniczenia
wykorzystania narzedzi Al w
marketingu.

Wyjasnia zasady odpowiedzialnego
korzystania z Al, z uwzglednieniem
ochrony danych i aspektéw etycznych.

Opisuje sposoby ograniczania zuzycia
zasobéw poprzez planowanie i
ponowne wykorzystanie tresci
cyfrowych zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

Analizuje potrzeby grupy docelowej i
okresla cele dziatarn marketingowych.

Dobiera odpowiednie kanaty
komunikaciji i formaty publikowanych
tresci.

Opracowuje harmonogram publikacji
uwzgledniajacy cele marketingowe.

Dobiera narzedzia Al wspierajace
planowanie i realizacje dziatan
marketingowych.

Przygotowuje post marketingowy
dostosowany do wybranej grupy
docelowe;j.

Tworzy lub modyfikuje materiaty
graficzne albo wideo z wykorzystaniem
odpowiednich narzedzi.

Wykorzystuje narzedzia Al do
opracowania lub optymalizacji tresci
marketingowych.

Ocenia przygotowane materiaty pod
katem spdjnosci z zatozeniami strategii
komunikaciji.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Analizuje efektywnos$¢ dziatan
marketingowych w mediach
spotecznosciowych oraz optymalizuje
je z wykorzystaniem narzedzi Al i zasad
zrbwnowazonego rozwoju.

Samodzielnie planuje i organizuje
dziatania marketingowe w mediach
spotecznosciowych, biorgc
odpowiedzialnos¢ za jakosé
przygotowanych materiatéw oraz
osiggniecie zatozonych celéw.

Stosuje zasady odpowiedzialnego i
etycznego wykorzystania narzedzi Al
oraz dba o zgodnos¢ dziatan
marketingowych z przepisami prawa i
dobrymi praktykami.

Kryteria weryfikacji

Analizuje podstawowe wskazniki
efektywnosci dziatan prowadzonych w
mediach spotecznosciowych.

Formutuje wnioski i proponuje dziatania
optymalizujgce na podstawie wynikéw
analizy.

Wykorzystuje narzedzia Al do
usprawnienia procesu analizy lub
planowania kolejnych dziatan
marketingowych.

Planuje ponowne wykorzystanie tresci i
materiatéw marketingowych w celu
efektywnego wykorzystania zasob6éw
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju.

Organizuje prace w sposé6b
umozliwiajacy terminowa realizacje
zadan marketingowych.

Uzasadnia wybér zaproponowanych
rozwigzan marketingowych.

Przyjmuje odpowiedzialnos¢ za jako$¢
przygotowanych materiatéw i ich
zgodno$¢ z zatozeniami strategii.

Uwzglednia informacje zwrotne i
wprowadza uzasadnione modyfikacje
do opracowanych materiatéw.

Przestrzega zasad ochrony danych
osobowych i praw autorskich podczas
przygotowywania materiatéow
marketingowych.

Ocenia wiarygodno$¢ tresci
wygenerowanych przez narzedzia Al
przed ich wykorzystaniem.

Uwzglednia zasady etycznej
komunikac;ji i odpowiedzialnego
wykorzystania Al w dziataniach
marketingowych.

Uzasadnia wybér rozwigzan zgodnych z
dobrymi praktykami marketingowymi i
obowiagzujacymi przepisami.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Doskonali wtasne kompetencje
zawodowe oraz podejmuje
odpowiedzialne decyzje dotyczace
planowania i realizacji dziatan
marketingowych z uwzglednieniem
zasad zrGwnowazonego rozwoju.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Wskazuje obszary wymagajace
dalszego rozwoju wiasnych
kompetencji w zakresie marketingu i
wykorzystania Al.

Podejmuje decyzje uwzgledniajace
efektywne wykorzystanie zasobéw oraz
mozliwo$¢é ponownego wykorzystania
tresci marketingowych.

Wspétpracuje z innymi podczas
realizacji zadania i komunikuje
proponowane rozwigzania w sposob
rzeczowy.

Uzasadnia wybér dziatan wspierajgcych
osiagniecie celéow marketingowych z
poszanowaniem zasad
zréwnowazonego rozwoju.

Kwalifikacje niewtaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Program

Ramowy program ustugi

https://standardgccs.com

TALENT ODYSSEY LTD.

Modut 1. Rola mediéw spotecznosciowych we wspotczesnym marketingu

e znaczenie mediéw spotecznos$ciowych w rozwoju przedsiebiorstwa,



¢ analiza grup docelowych i zachowan odbiorcéw,
¢ budowanie marki osobistej i marki firmy,
¢ cele marketingowe oraz dobor kanatéw komunikacji.

Praktyka: analiza wtasnej dziatalnosci i okreslenie persony klienta.

Modut 2. Strategia komunikacji w mediach spotecznosciowych

¢ planowanie komunikacji marketingowe;j,

e tworzenie strategii content marketingowej,
¢ planowanie lejka marketingowego,

e harmonogram publikacji i plan tresci.

Praktyka: opracowanie strategii komunikacji dla wtasnej firmy.

Modut 3. Tworzenie tresci z wykorzystaniem sztucznej inteligenciji

e zasady skutecznego promptowania,

¢ wykorzystanie narzedzi Al do tworzenia tekstéw,
e generowanie grafik i materiatéw wizualnych,

e przygotowanie materiatéw do publikaciji.

Praktyka: przygotowanie postéw, grafik oraz opiséw przy uzyciu Al.

Modut 4. Tworzenie materiatéw wideo oraz Reels

* przygotowanie scenariuszy,

e wykorzystanie Al przy tworzeniu materiatéw wideo,

e montaz krétkich filmow,

¢ publikacja materiatéw na platformach spotecznosciowych.

Praktyka: wykonanie wtasnego materiatu promocyjnego.

Modut 5. Kampanie reklamowe i promocja

¢ podstawy kampanii reklamowych,

e dobdr grup odbiorcow,

¢ planowanie budzetu,

e optymalizacja dziatan marketingowych.

Praktyka: przygotowanie przyktadowej kampanii.

Modut 6. Analiza wynikéw i optymalizacja dziatan

e wskazniki efektywnosci,

e interpretacja statystyk,

¢ wykorzystanie danych do podejmowania decyzji,
e optymalizacja publikowanych tresci.

Praktyka: analiza wynikéw przyktadowego profilu.

Modut 7. Etyczne i odpowiedzialne wykorzystanie Al oraz elementy zrbwnowazonego
rozwoju

¢ odpowiedzialne korzystanie z narzedzi Al,

¢ bezpieczenstwo danych,

e prawa autorskie,

e tworzenie tresci ograniczajacych zbednga produkcje materiatéw marketingowych oraz wspierajgcych efektywne wykorzystanie
zasobow cyfrowych zgodnie z ideg zréwnowazonego rozwoju.

Praktyka: analiza i ocena przygotowanych materiatéw pod katem jakosci, etyki oraz wptywu srodowiskowego.

Modut 8. Walidacja efektéw uczenia sie



Laczna liczba godzin ustugi: 8 h
Zajecia : 5:30

Teoria: 2 h 30 min

Praktyka: 3 godziny

Walidacja: 1:30 godziny

Przerwy: 1 godzina

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 8

Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Modut 1:

Wprowadzeni
edo Ali
innowacyjnyc
h technologii
w Excelu

Zajecia tukasz Kosno

- Przerwa -

Modut 2:

Analiza
danych
ekologicznych
w Excelu z
wykorzystanie
m Al

Zajecia tukasz Kosno

- Przerwa -

Modut 3:

Automatyzacj
a

L tukasz Kosno
raportowania i

Zajecia

optymalizacja
proceséw

Modut 4:

Walidacja
efektow
uczenia sig i
podsumowani
e szkolenia

Zajecia tukasz Kosno

- Walidacja -

- Walidacja -

Data realizacji
zajeé

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

02-02-2027

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

11:00

12:15

12:45

14:15

15:45

16:15

Godzina
zakonczenia

10:30

11:00

12:15

12:45

14:15

15:45

16:15

17:00

Liczba godzin

01:30

00:30

01:15

00:30

01:30

01:30

00:30

00:45



Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 08:00
w tym suma godzin zajeé 05:45
w tym suma godzin walidac;ji 01:15
w tym suma przerw 01:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 09:15
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 500,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 187,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 187,50 PLN
W tym koszt walidacji brutto 100,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 150,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O tukasz Kosno

‘ ' Trener posiada doswiadczenie zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat w przygotowywaniu i prowadzeniu
szkolen z zakresu marketingu internetowego, mediow spotecznosciowych oraz wykorzystania
narzedzi sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych. Realizowat szkolenia i warsztaty
obejmujace planowanie strategii komunikacji, tworzenie tresci, grafik i materiatéw wideo,
wykorzystanie narzedzi Al, analize efektywnosci dziatan marketingowych oraz optymalizacje
komunikacji w mediach spotecznosciowych. Posiada doswiadczenie w prowadzeniu zaje¢ o
charakterze praktycznym, ukierunkowanych na rozwoj kompetencji uczestnikéw i osigganie efektéw
uczenia sie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujgce prezentacje, zestaw materiatéw dydaktycznych,
przyktadowe prompty Al, szablony planu publikacji, przyktady strategii komunikacji oraz zestaw przydatnych narzedzi wspierajacych
prowadzenie dziatan marketingowych w mediach spotecznosciowych. Dodatkowo uczestnicy otrzymajg materiaty wykorzystywane
podczas ¢wiczen praktycznych oraz wskazowki umozliwiajgce samodzielne rozwijanie kompetencji po zakonczeniu szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Szkolenie skierowane jest do os6b petnoletnich zainteresowanych rozwijaniem kompetencji z zakresu marketingu internetowego oraz
wykorzystania sztucznej inteligencji w prowadzeniu mediéw spotecznosciowych. Wymagana jest podstawowa umiejetnos¢ obstugi
komputera, korzystania z Internetu oraz posiadanie aktywnego adresu e-mail. Zaleca sie posiadanie wtasnego laptopa z dostepem do
Internetu oraz mozliwosci logowania do wybranych serwiséw spotecznosciowych wykorzystywanych podczas zajeé praktycznych.

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana jest w formie szkolenia stacjonarnego z wykorzystaniem metod wyktadowych i praktycznych ¢wiczen wykonywanych
przy komputerach. Szkolenie obejmuje proces walidacji efektéw uczenia sie zgodnie z Kartg Ustugi.

Cena ustugi obejmuje udziat w szkoleniu, materiaty szkoleniowe oraz przeprowadzenie procesu walidaciji.

Ustuga korzysta ze zwolnienia z podatku VAT na podstawie art. 113 ust. 1 lub ust. 9 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od
towaréw i ustug (Dz.U. z p6zn. zm.).

Po zakonczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o ukonczeniu ustugi zgodnie z wymaganiami BUR. W przypadku wyboru
$ciezki prowadzacej do uzyskania kwalifikacji ICVC/SMW 20005.14 warunki przystgpienia do egzaminu oraz wydania certyfikatu okresla
podmiot certyfikujacy.

Adres

ul. Henryka Sienkiewicza 49
42-600 Tarnowskie Gory

woj. $laskie



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@pasjaexcela.pl

Telefon (+48) 690 512 234

Pawetl Wiatrak



