Mozliwos$¢ dofinansowania

TEKSTURA | KOLOR

Numer ustugi 2026/08/20/185829/3758101

0d moodboardu do fotorealistycznej 3 690,00 PLN brutto
wizualizacji. Praktyczne wykorzystanie 3 000,00 PLN netto
narzedzi Al w procesie aranzacji wnetrz. 123,00 PLN brutto/h
Zielone kompetencje. 100,00 PLN netto/h

200,00 PLN cena rynkowa @

SPOLKA Z O todz

OGRANICZONA & Ustuga szkoleniowa

ODPOWIEDZIALNOS mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie
CIA rzeczywistym)

*k %k % 50/5 [ Zajecia grupowe

7 ocen ® 30:00h

£ 14.11.2026 do 28.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Techniczne / Budownictwo i projektowanie

Osoby poczatkujgce oraz pracujgce w obszarze aranzacji i przygotowania
nieruchomosci, ktére chca nabyé lub rozwing¢ umiejetnosci tworzenia
koncepciji wnetrz z wykorzystaniem zasad zrownowazonego
projektowania oraz generatywnej Al.

Ustuga skierowana jest w szczegélnosci do:

1. dekoratoréw i dekoratorek wnetrz, homestageréw i homestagerek,
stylistéw i stylistek wnetrz,

2. posrednikéw nieruchomosci przygotowujacych nieruchomosci do
sprzedazy lub najmu,

3. inwestoréw zajmujgcych sie przygotowaniem nieruchomosci na
sprzedaz lub wynajem,

4. 0s6b zajmujacych sie przygotowaniem lokali inwestycyjnych i
mieszkan na wynajem.

5. oséb w procesie transformacji zawodowej, gotowych zdoby¢ nowe,
przysztosciowe kompetencje cyfrowe (Al).

6. os6b startujacych w branzy kreatywnej, ktére chca docelowo
Swiadczy¢ ustugi porady wnetrzarskiej, metamorfozy wnetrz,
aranzacji, dekoracji, home stagingu.

Szkolenie nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia zawodowego w
projektowaniu wnetrz.
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mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Certyfikat systemu zarzadzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego opracowania koncepcji aranzacji wnetrza na podstawie potrzeb
klienta i warunkdw nieruchomosci, z wykorzystaniem zasad funkcjonalnosci, doboru materiatéw, kolorystyki i
wyposazenia, rozwigzan zgodnych z gospodarkg obiegu zamknietego oraz narzedzi generatywnej Al. Ustuga
przygotowuje do swiadczenia ustugi porady wnetrzarskiej, home stagingu lub projektu dekoratorskiego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Formutuje brief klienta obejmujacy
funkcje pomieszczenia, sposob jego
) 1ep . . P 19 Test teoretyczny z wynikiem
uzytkowania, preferencje estetyczne,
oczekiwany zakres zmian oraz zatozony

budzet.

generowanym automatycznie

Identyfikuje elementy i cechy

przestrzeni wptywajace na mozliwosci -
Test teoretyczny z wynikiem

aranzacyjne, w tym elementy mozliwe .
generowanym automatycznie

oraz niemozliwe do zmiany w ramach

. L . planowanego zakresu prac.
Uczestnik analizuje potrzeby klienta

oraz uwarunkowania przestrzeni w celu

okreslenia zatozen aranzacji wnetrza. Ocenia uktad wnetrza pod wzgledem
ergonomii, komunikacji, proporcji i skali
wyposazenia.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Okresla zakres ingerencji w przestrzen

Test teoretyczny z wynikiem
odpowiednio do potrzeb klienta, funkciji yezny z wy

. . . generowanym automatycznie
pomieszczenia i zastanych warunkéw.

Ustala priorytety aranzacyjne i

Test teoretyczny z wynikiem
zakupowe z uwzglednieniem potrzeb yezny z Wy

enerowanym automatycznie
klienta oraz dostepnego budzetu. g y y



Efekty uczenia sie

Uczestnik opracowuje koncepcje
aranzacji wnetrza dostosowang do
funkcji przestrzeni, potrzeb klienta i
zatozonego budzetu.

Uczestnik projektuje moodboard i
palete kolorystyczno-materiatowa
stanowiagce podstawe koncepc;ji
aranzacji.

Kryteria weryfikacji

Okresla kierunek stylistyczny
odpowiadajacy potrzebom klienta oraz
charakterowi i funkcji nieruchomosci.

Dobiera kolorystyke, materiaty, tkaniny,
oktadziny i elementy wyposazenia
tworzace spoéjng koncepcje
aranzacyjna.

Dobiera wyposazenie i jego
rozmieszczenie z uwzglednieniem
proporcji, skali, ergonomii oraz ciggéw
komunikacyjnych pomieszczenia.

Dobiera rozwigzania oswietleniowe
odpowiednio do funkcji wnetrza i
zaktadanego efektu wizualnego.

Dobiera rozwigzania aranzacyjne do
okreslonego budzetu i nadaje priorytety
poszczegblnym wydatkom.

Dobiera inspiracje wizualne
odpowiadajagce przyjetemu kierunkowi
aranzaciji.

Tworzy moodboard zawierajacy
odniesienia do kolorystyki, materiatow i
oktadzin oraz mebli, oswietlenia lub
dekorac;ji.

Zachowuje sp6jnosé stylistyczng i
wizualng pomiedzy elementami
umieszczonymi na moodboardzie.

Uzasadnia dobér kluczowych
materiatéw, koloréow i elementéw
wyposazenia w odniesieniu do potrzeb
uzytkownika i charakteru wnetrza.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Uczestnik projektuje zmiane wnetrza z
wykorzystaniem zasad gospodarki o
obiegu zamknietym i zrbwnowazonego
gospodarowania zasobami.

Uczestnik dobiera metody renowacji
oraz rozwigzania z drugiego obiegu do
zatozen aranzacji wnetrza.

Kryteria weryfikacji

Analizuje wyposazenie i materiaty
zastane we wnetrzu pod katem

mozliwosci ich dalszego wykorzystania.

Klasyfikuje wskazane elementy
wyposazenia do kategorii: ZOSTAJE,
NAPRAWIAM, ODNAWIAM, KUPUJE Z
DRUGIEGO OBIEGU, KUPUJE NOWE lub
ODDAJE DO RECYKLINGU.

Projektuje zmiany ograniczajace ilosé
powstajacych odpadoéw oraz
zapotrzebowanie na nowe meble,
wyposazenie i materiaty.

Uzasadnia decyzje dotyczace
pozostawienia, renowacji, ponownego
wykorzystania, wymiany lub usuniecia
elementéw z punktu widzenia funkcji
wnetrza i racjonalnego wykorzystania
zasobow.

Dobiera sposob odnowienia elementu
wyposazenia lub wykonczenia do jego
rodzaju i stanu, wykorzystujac m.in.
malowanie, cyklinowanie, zmiane
uchwytéw, odnawianie frontéw lub
zmiane powierzchni wykonczeniowej.

Rozréznia ponowne wykorzystanie
(reuse), naprawe, renowacje, upcykling i
recykling oraz przyporzadkowuje
wilasciwe rozwigzanie do
analizowanego elementu.

Wskazuje rozwigzania pozwalajace
osiggna¢ zaktadany efekt aranzacyjny
przy ograniczeniu zakupu nowych
elementéw.

Wskazuje lokalne lub internetowe
zrédta pozyskiwania mebli i materiatéw
z drugiego obiegu, materiatow z
odzysku oraz miejsca przekazywania
elementéw do ponownego uzycia lub
recyklingu.

Dobiera materiaty i srodki do renowacji
z uwzglednieniem ich przeznaczenia,
mozliwosci dalszego uzytkowania
elementu oraz ograniczenia zuzycia
nowych zasobdw.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Uczestnik dobiera narzedzia
generatywnej Al do zadan zwigzanych z
opracowaniem koncepcji aranzacji oraz
formutuje precyzyjne polecenia.

Kryteria weryfikacji

Rozréznia zastosowania omawianych
narzedzi generatywnej Al w pracy nad
tekstem, obrazem, wizualizacjq i
dokumentacjag koncepcji.

Dobiera narzedzie Al odpowiednio do
wskazanego zadania, np. opracowania
briefu, przygotowania opisu, stworzenia
lub edyc;ji obrazu, wizualizaciji albo listy
zakupowe;j.

Formutuje polecenie dla Al okreslajace
co najmniej rodzaj wnetrza, oczekiwang
zmianeg, kierunek stylistyczny, materiaty,
kolorystyke i o$wietlenie.

Konstruuje polecenie wedtug poznanej
struktury promptowania, uwzgledniajac
kontekst, zadanie, ograniczenia oraz
oczekiwany rezultat.

Modyfikuje polecenie na podstawie
uzyskanego rezultatu lub materiatu
referencyjnego w celu zwigkszenia
zgodnosci wygenerowane;j tresci z

zatozeniami koncepciji.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Uczestnik stosuje zasady
odpowiedzialnego i bezpiecznego
wykorzystywania generatywnej Al w
pracy z materiatami klienta.

Uczestnik tworzy i edytuje wizualizacje
koncepcji aranzacji wnetrza z
wykorzystaniem narzedzi generatywnej
Al.

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje ryzyka zwigzane z
przekazywaniem do narzedzi Al danych
klienta oraz materiatéw zawierajacych
informacje poufne.

Rozpoznaje sytuacje wymagajace
usuniecia lub ograniczenia danych
umozliwiajgcych identyfikacje klienta
albo oséb widocznych na materiatach.

Dobiera sposob przygotowania zdjec¢ i
innych materiatéw klienta ograniczajacy
zakres danych przekazywanych do
narzedzia Al.

Identyfikuje podstawowe ryzyka
zwigzane z prawami autorskimi,
wizerunkiem i wykorzystaniem tresci
generowanych lub przetwarzanych
przez Al.

Ocenia, czy sposob wykorzystania
materiatu wygenerowanego przez Al
wymaga dodatkowej weryfikacji jego
zrodta, praw do wykorzystania lub
zgodnosci z przeznaczeniem
komercyjnym.

Tworzy wizualizacje na podstawie
zdjecia istniejgcego wnetrza, szkicu lub
prostego rysunku 2D.

Usuwa ze zdjecia wskazane elementy
oraz dodaje meble, wyposazenie,
dekoracje lub inne elementy wynikajace
z przyjetej koncepcji.

Modyfikuje na wizualizacji materiaty,
oktadziny, kolorystyke, oswietlenie lub
wybrane elementy wyposazenia zgodnie
z zatozeniami aranzacyjnymi.

Wykorzystuje elementy moodboardu lub
materiat referencyjny do
wygenerowania rozwigzania
odpowiadajacego przyjetemu
kierunkowi aranzacji.

Przygotowuje minimum dwa warianty
wizualizacji przedstawiajace koncepcje
w sposob zgodny z briefem klienta oraz
przyjetym kierunkiem stylistycznym.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Uczestnik weryfikuje poprawnosé,
spojnosé i wykonalnosé wizualizaciji
generowanych z wykorzystaniem Al.

Uczestnik przygotowuje kompletna
prezentacje koncepcji aranzacji
przeznaczong dla klienta.

Kryteria weryfikacji

Poréwnuje wygenerowana wizualizacje
ze zdjeciem lub materiatem Zrédtowym
i identyfikuje nieuzasadnione zmiany
geometrii przestrzeni.

Identyfikuje btedy dotyczace proporciji i
skali mebli, wyposazenia oraz
elementéw architektonicznych.

Identyfikuje btedy dotyczace
perspektywy, materiatéw, osSwietlenia
lub elementéw niemozliwych do
wykonania w rzeczywistej przestrzeni.

Ocenia zgodno$¢ kolejnych wariantéw
wizualizacji pod wzgledem kolorystyki,
materiatéw, wyposazenia i przyjetego
charakteru wnetrza.

Koryguje polecenie lub modyfikuje
wizualizacje w celu usuniecia
zidentyfikowanych btedow i
zwiekszenia zgodnosci rezultatu z
zatozeniami koncepgcji.

Opracowuje dokument zawierajacy
moodboard, palete kolorystyczno-
materiatowa, minimum dwie
wizualizacje, opis koncepcji oraz liste
zakupowa.

Tworzy liste zakupowa uporzadkowang
wedtug kategorii i priorytetéw oraz
uwzgledniajaca zatozony budzet.

Zachowuje zgodno$¢ elementéw
umieszczonych na liscie zakupowej z
przyjeta koncepcja, moodboardem i
przygotowanymi wizualizacjami.

Formutuje opis koncepcji wskazujacy
gtéwne zatozenia aranzacyjne oraz
proponowany zakres zmian.

Uzasadnia minimum trzy kluczowe
decyzje aranzacyjne, odnoszac je do
potrzeb klienta, funkc;ji przestrzeni,
budzetu oraz zasad zréwnowazonego
wykorzystania zasobdéw.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik wyznacza $ciezke

Uczestnik przejmuje odpowiedzialnos¢ samoksztatcenia
za jakos¢ komunikacji i rozwdj swoich oraz realizuje wyznaczony cel rozwoju
umiejetnosci projektowych w zgodzie z kompetenc;ji niezbednych do Analiza dowodéw i deklaraciji
zasadami zrbwnowazonego rozwoju i z rozpoczecia i prowadzenia wtasnej
wykorzystaniem narzedzi Al. dziatalnosci w branzy ustug
kreatywnych.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Stacjonarnie (8h, 1 dzien):

Modut 1: Aranzacja wnetrz (5,5 h)

1. Jak zbadac potrzeby klienta - brief lub quiz zrobiony w narzedziach Al
. Podstawowe zasady ergonomii, komunikacji, proporciji i skali w aranzacji wnetrza — dobér i rozmieszczenie wyposazenia z

N

uwzglednieniem funkcji pomieszczenia.
. Identyfikowanie elementéw mozliwych i niemozliwych do zmiany w ramach aranzacji oraz okreslanie zakresu ingerencji w przestrzen.
. Style we wnetrzach - czego potrzebuje klient, czego potrzebuje nieruchomo$é?
. Rola materiatéw, tkanin, oktadzin, o$wietlenia i kolorystyki w odbiorze wizualnym wnetrza
. Zasady doboru materiatéw do stylu i funkcji wnetrza (bez ograniczania sie do jednej estetyki)
. Dobér rozwigzan aranzacyjnych do zatozonego budzetu klienta oraz ustalanie priorytetéw zakupowych.
. Warsztat: opracowanie moodboardu do wybranej koncepcji wnetrza (prébki tkanin, oktadzin i zdjecia mebli i dekoracji)

o N oo W

Modut 2: Zielony proces aranzacji wnetrz (2,5 h)

1. Definiowanie koncepcji wnetrza w oparciu o zasoby zastane (zasada "wykorzystaj to, co masz").



2. Selekcja wyposazenia i ograniczanie ilosci odpaddéw podczas procesu declutteringu — kwalifikowanie elementéw do pozostawienia,
naprawy, ponownego wykorzystania (reuse), upcyklingu, przekazania do drugiego obiegu lub recyklingu.

3. Techniki niskokosztowego remontu i ekologicznej edycji przestrzeni takie jak malowanie, cyklinowanie parkietu, zmiana uchwytéw mebli,
malowanie frontéw szafek, malowanie ptytek tazienkowych i kuchennych. Redystrybucja wyposazenia, zasady "zero waste" w projekcie,
ekologiczne farby i materiaty do renowacji.

4. Gdzie szukaé¢ lokalnych komiséw meblowych, platform wymiany, punktéw recyklingu, sklepéw z materiatami z odzysku i platform drugiego
obiegu.

Ten modut realizuje kompetencje zielone. Uczy projektowania nowej aranzacji w oparciu o Gospodarke o Obiegu Zamknietym: zasade
Jwykorzystaj to, co masz", reuse, upcykling, recykling i zero waste, renowacje ograniczajgca konieczno$é zakupu nowych elementéw i
zuzycie nowych zasobdw oraz lokalny drugi obieg mebli i materiatéw. Odpowiada kompetencjom ,docenianie zrbwnowazonego rozwoju" i
»myslenie systemowe" — uczestniczka uczy sie traktowa¢ wnetrze jako obieg zasobdw, a nie jednorazowy zakup.

Modut 3. Wprowadzenie do generatywnej Al w pracy dekoratora, stylisty, homestagera (3 h)

1. Wybrane narzedzia generatywnej Al wykorzystywane w pracy nad aranzacjg wnetrz — m.in. ChatGPT, Claude, Gemini/Nano Banana,
Magnific i Higgsfield.

. Metoda ROCKET w promptowaniu.

. Efektywne polecenia, czyli podstawowe zasady precyzyjnego opisu wnetrz, zmian we wnetrzu, stylu, materiatéw, koloru i $wiatta.

. Prawa autorskie, ograniczenia i odpowiedzialno$¢ w pracy z generatywna Al.

. Ochrona danych i poufnos$ci materiatéw klienta, zasady bezpiecznego wykorzystywania zdje¢ nieruchomosci i wizerunku oséb w
narzedziach Al.

6. Wprowadzenie do aplikacji MAGNIFIC - dodawanie zdje¢, organizacja biblioteki, zuzycie kredytéw Al, analiza planéw cenowych.

a b~ W N

Modut 4. Innowacyjne sposoby opracowania koncepcji aranzacji z wykorzystaniem aplikacji MAGNIFIC. (12 h)

. Usuwanie mebli, elementow wyposazenia na zdjeciu pomieszczenia.

. Tworzenie prostych moodboardéw i palet kolorystycznych.

. Budowa polecenia na podstawie zdjecia inspiracyjnego.

Dodawanie mebli, elementéw wyposazenia, dekoracji, ludzi do zdjecia.

. Dodawanie przedmiotéw z moodboardu do zdjecia danego pomieszczenia

. Zamiana prostych rysunkéw 2D (np. z Homestylera), a nawet szkicow odrecznych w fotorealistyczne wizualizacje.

. Generowanie alternatywnych kadréw i perspektyw na podstawie zdjecia wnetrza oraz ocena zgodnos$ci wygenerowanego obrazu z
geometrig rzeczywistej przestrzeni.

8. Zmiana elementéw wyposazenia w wykonanej wizualizacji.

9. Zmiana oktadzin $ciennych.
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10. Zmiana oswietlenia, zmiana widoku za oknem.

11. Zachowanie spéjnosci koncepcji pomigdzy kolejnymi wariantami wizualizacji — kontrola powtarzalnosci materiatéw, wyposazenia,
kolorystyki i charakteru wnetrza.

12. Weryfikowanie poprawnosci wizualizacji generowanych przez Al - rozpoznawanie btedéw dotyczacych proporcji, perspektywy,
materiatéw, oswietlenia oraz elementéw niemozliwych do wykonania w rzeczywistej przestrzeni.

13. Jak stworzy¢ spojny workflow do procesu pracy nad koncepcja aranzacji (MAGNIFIC SPACES).

14. Mini-éwiczenia oparte na praktycznych przyktadach metamorfozy wnetrza.

Modut 5. Tworzenie list zakupowych i opracowarn dla klienta. (3h)

1. Generowanie list zakupowych i opiséw koncepcji przy pomocy Al (Gemini, ChatGPT, Notebook Gemini, Claude).

2. Tworzenie i porzadkowanie list zakupowych wedtug kategorii, priorytetu i zatozonego budzetu.

3. Opracowanie spojnego dokumentu prezentujgcego klientowi koncepcje aranzacji: moodboard, palete kolorystyczno-materiatowa,
wizualizacje, opis koncepciji oraz liste zakupowa.

Modut 6. Praca koricowa. (2h)

Zadanie praktyczne. Uczestniczka otrzymuje zdjecie pomieszczenia oraz brief klienta i
przygotowuje:

¢ analize potrzeb i ograniczen przestrzeni,
e kierunek aranzacji,

e moodboard,

¢ palete kolorystyczno-materiatowg,

e minimum 2 wizualizacje,



» wskazanie elementéw pozostawianych / poddawanych renowacji / wymienianych (uczestnik oznacza kazdy element: ZOSTAJE /
NAPRAWIAM / ODNAWIAM / KUPUJE Z DRUGIEGO OBIEGU / KUPUJE NOWE / ODDAJE DO RECYKLINGU.)

e propozycje zgodne z zasadami reuse/upcyklingu,

e liste zakupowsa,

e krotki opis koncepciji dla klienta.

¢ uzasadnienie minimum 3 kluczowych decyzji aranzacyjnych z uwzglednieniem potrzeb klienta, funkcji przestrzeni, budzetu i zasad
zrébwnowazonego wykorzystania zasobow.

Modut 7. Podsumowanie szkolenia i konsultacja (0,5 h)

1. Podsumowanie procesu opracowania koncepcji aranzacji.

2. Sesja Q&A.

Modut 8. Walidacja efektow uczenia sie (1,5 h)

1. Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie.

2. Analiza dowodéw i deklaracji — ocena pracy koricowej wedtug zdefiniowanych kryteriow weryfikaciji.

Program zawiera:

8 h tresci teoretycznych / demonstracyjnych

¢ 20,5 h éwiczen, warsztatow, pracy w narzedziach i pracy koncowej
1,5 h walidacji

Warunki organizacyjne

Czes¢ stacjonarna realizowana jest w formie warsztatowej. Uczestnicy pracujg indywidualnie oraz w grupie na materiatach
szkoleniowych, prébkach tkanin i oktadzin oraz materiatach wizualnych przygotowanych przez trenera.

Czes¢ zdalna realizowana jest w czasie rzeczywistym. Kazdy uczestnik pracuje na samodzielnym stanowisku komputerowym z dostepem
do Internetu i wskazanych podczas szkolenia narzedzi Al. Cwiczenia wykonywane sg na materiatach szkoleniowych oraz plikach
udostepnionych przez trenera.

Sposdb organizacji walidaciji

Walidacja odbywa sie po zakofczeniu procesu ksztatcenia i obejmuje test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie oraz
analize dowoddw i deklaracji w postaci pracy koricowej uczestnika. Praca koncowa oceniana jest przez osobe prowadzaca walidacje na
podstawie wczesniej okreslonych kryteriéw weryfikacji efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 26

Przedmiot /

temat

Aranzacja
wnetrz

Aranzacja
wnetrz cd

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

Data
realizacji
zajec

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

13:00

Liczba
godzin

01:30

00:15

02:15

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak



Przedmiot /
temat

Aranzacja
wnetrz cd

B

Zielony
proces
aranzacji
wnetrz

Wprowadze
nie do
generatywn
ej Alw
pracy
dekoratora,
stylisty,
homestage
ra

9226
Innowacyjn
e sposoby
opracowani
a koncepcji
aranzacji z
wykorzysta
niem
aplikacji
MAGNIFIC

@B

Innowacyjn
e sposoby
opracowani
a koncepcji
aranzacji z
wykorzysta
niem
aplikacji
MAGNIFIC
cd

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

Data
realizacji
zajeé

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

16-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:45

15:00

15:15

17:00

16:30

18:30

18:45

Godzina
zakonczenia

13:45

15:00

15:15

17:00

18:30

18:30

18:45

20:00

Liczba
godzin

00:45

01:15

00:15

01:45

01:30

02:00

00:15

01:15

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

12226
Innowacyjn
e sposoby
opracowani
a koncepcji
aranzacji z
wykorzysta
niem
aplikacji
MAGNIFIC.
cd

@D

Innowacyjn
e sposoby
opracowani
a koncepcji
aranzacji z
wykorzysta
niem
aplikacji
MAGNIFIC.
cd

Innowacyjn
e sposoby
opracowani
a koncepcji
aranzacji z
wykorzysta
niem
aplikaciji
MAGNIFIC.

@3-

G o

stworzyé
spojny
workflow
do procesu
pracy nad
koncepcja
aranzacji
(MAGNIFIC
SPACES).

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

Data
realizacji
zajeé

23-11-2026

23-11-2026

23-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

Godzina
rozpoczecia

16:30

18:30

18:45

16:30

18:30

18:45

Godzina
zakonczenia

18:30

18:45

20:30

18:30

18:45

20:00

Liczba
godzin

02:00

00:15

01:45

02:00

00:15

01:15

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

Mini-
¢éwiczenia
oparte na
praktyczny
ch
przyktadac
h
metamorfo
zy wnetrza.

@D

Mini-
¢éwiczenia
oparte na
praktyczny
ch
przyktadac
h
metamorfo
zy wnetrza.

Tworzenie
list
zakupowyc
hi
opracowan
dla klienta

Zadanie
praktyczne

em-

Podsumow
anie
szkolenia i
konsultacja

(2522 B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

AGATA
WITKOWIC
z

Data
realizacji
zajeé

27-11-2026

27-11-2026

27-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

Godzina
rozpoczecia

16:30

18:30

18:45

09:00

10:30

10:45

13:00

14:00

14:15

Godzina
zakonczenia

18:30

18:45

20:00

10:30

10:45

13:00

14:00

14:15

15:00

Liczba
godzin

02:00

00:15

01:15

01:30

00:15

02:15

01:00

00:15

00:45

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 30:00
w tym suma godzin zajeé 25:45
w tym suma godzin walidacji 00:45
w tym suma przerw 03:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 35:15
Cennik
r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towarow scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3690,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 123,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 30:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

AGATA WITKOWICZ

Ekspertka w dziedzinie home stagingu z 8-letnim doswiadczeniem zawodowym. Autorka ponad 500
zrealizowanych projektéw przygotowania nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu, wspoétpracujgca
zaréwno z inwestorami indywidualnymi, jak i agencjami nieruchomosci. Magister matematyki
(Uniwersytet Jagiellonski), studia podyplomowe WYCENA NIERUCHOMOSCI (Akademia Gérniczo-
Hutnicza w Krakowie), absolwentka kursu projektowania wnetrz oraz kursu Home Staging PROSTY
START (2020). Cztonek Akredytowany Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia Home Stageréw.

0d 2020 roku prowadzi szkolenia i kursy dla poczatkujgcych homestagerek i projektantek, m.in.
programy z zakresu budowania marki eksperckiej, oferty ustug oraz ekologicznego podejscia do
aranzacji wnetrz. taczy praktyke biznesowg z doswiadczeniem trenerskim, wspierajgc uczestniczki
w zdobywaniu umiejetnosci niezbednych do rozpoczecia dziatalnosci w branzy.

Ostatnia aktualizacja wiedzy miata miejsce w pazdzierniku 2025 w czasie kursu Google i SGH
"Umiejetnosci Jutra Al 2.0." oraz 5 grudnia 2025 w czasie szkolenia IBE PIN "Zielone Kompetencje w
Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji i Bazie Ustug Rozwojowych".

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1. Kazdy uczestnik otrzymuje promptbook w formie dokumentu Google

2. Szkolenie prowadzone jest w grupach od 5 do 30 oséb.

3. Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 80% frekwencja.

4. Ustuga realizowana jest w 30 godzinach zegarowych.

5. Przerwy sg integralng czescig ustugi rozwojowe;.

6. Zajecia online w czasie rzeczywistym realizowane sg zgodnie ze standardem SUZ na platformie zoom.

Warunki uczestnictwa

Wymagania wstepne:

1. Podstawowa umiejetnosc¢ obstugi komputera i internetu oraz posiadanie konta Google, czyli adresu mailowego w domenie gmail.com.
2. Podstawowa wiedza z zakresu specyfiki rynku nieruchomosci, znajomos$é podstaw home stagingu
3. Podstawowa wiedza z zakresu projektowania wnetrz (uktad funkcjonalny, moodboard, paleta koloréw..)

Wymagania techniczne: Posiadanie wtasnego laptopa (niezbedne do realizacji warsztatow z narzedziami Al).

Warunki techniczne

Czes¢ zdalna szkolenia realizowana jest za posrednictwem platformy Zoom. Uczestnik powinien posiada¢ komputer lub laptop z
dostepem do stabilnego tacza internetowego, kamere internetowg, mikrofon oraz gtos$niki lub stuchawki. Zalecane jest korzystanie z
aktualnej aplikacji Zoom Workplace zainstalowanej na komputerze. Zoom obstuguje obecnie m.in. system Windows 10 i 11 oraz macOS,
a minimalne wymagania aplikacji desktopowej obejmuja procesor dwurdzeniowy 2 GHz i 4 GB pamieci RAM.



Uczestnik powinien posiadac¢ aktualng wersje przegladarki internetowej Chrome, Edge, Firefox lub Safari oraz mozliwos¢ otwierania
linkéw i pobierania materiatéw szkoleniowych. Do prawidtowego udziatu w zajeciach wymagane jest stabilne potaczenie internetowe
umozliwiajgce transmisje audio i wideo oraz udostepnianie ekranu. Dla grupowych potgczen wideo Zoom rekomenduje okoto 2,6 Mb/s
pobierania i 1,8 Mb/s wysytania dla jakosci HD 720p.

Ze wzgledu na warsztatowy charakter szkolenia uczestnik powinien korzysta¢ z komputera lub laptopa, a nie wytacznie telefonu lub
tabletu, poniewaz podczas zaje¢ wykonuje éwiczenia w narzedziach generatywnej Al, pracuje na zdjeciach wnetrz, tworzy wizualizacje,
moodboardy, listy zakupowe oraz dokumenty dla klienta. Wymagane jest posiadanie aktywnego adresu e-mail umozliwiajgcego
rejestracje i logowanie do wykorzystywanych podczas szkolenia aplikacji oraz dostep do wskazanych przez organizatora narzedzi Al.

Adres

ul. Milionowa 4b
93-102 £ 6dz

woj. tédzkie
CitySpace £6dz, FUZJA.
Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

AGATA WITKOWICZ

E-mail kontakt@homestagerki.online
Telefon (+48) 603 159 503




