Mozliwos$¢ dofinansowania

Numer ustugi 2026/06/29/167396/3655538

6 000,00 PLN netto

ﬁ SZKOLENIE: Analityka Trendéw Cyfrowych 7 380,00 PLN brutto

</

INVELION SPOLKA

Z OGRANICZONA & Ustuga szkoleniowa

ODPOWIEDZIALNOS
CIA

d Ak Kkkk 49/5 (D 19:00h

39 ocen 59 02.12.2026 do 16.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

& Zajecia grupowe

388,42 PLN brutto/h
315,79 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

[l zdalna w czasie rzeczywistym

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do os6b zainteresowanych analizg trendow
rynkowych z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i sztucznej inteligenciji.
W szczegdblnosci adresowane jest do:

¢ specjalistéw ds. marketingu, sprzedazy i rozwoju biznesu,

¢ analitykdw rynku i analitykéw biznesowych,

¢ specjalistow ds. e-commerce i komunikacji cyfrowe;j,

¢ specjalistéow ds. obstugi klienta lub Customer Experience

e pracownikow dziatéw strategii, innowacji oraz badan i rozwoju,

e przedsiebiorcow i wtascicieli firm,

¢ konsultantéw i doradcéw biznesowych,

e 0s6b planujacych rozwdj lub zmiane $ciezki zawodowej w kierunku
analizy danych, badan rynku i wykorzystania Al w biznesie.

Szkolenie przeznaczone jest dla os6b posiadajgcych podstawowe
umiejetnosci obstugi komputera i korzystania z Internetu. Nie jest
wymagana znajomos$¢é programowania ani zaawansowanych narzedzi
analitycznych.
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30-11-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie potwierdza przygotowanie uczestnikéw do wykorzystywania narzedzi i metod analizy trendéw rynkowych
poprzez pozyskiwanie i ocene danych z réznych Zrédet, identyfikowanie zmian zachowan konsumentéw, opracowywanie
raportéw trendowych oraz formutowanie rekomendac;ji biznesowych zgodnie z zasadami etyki i ochrony danych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Klasyfikuje Zrédta danych na medialne,
transakcyjne, behawioralne oraz Test teoretyczny

wskazuje ich metodologie

Rozréznia zrédta danych analitycznych
oraz charakteryzuje ich wiarygodnosé¢ w
kontekscie badarn trendéw Wyjasnia réznice miedzy danymi z
Google Trends, Brandwatch, mediow
- . . Test teoretyczny
spotecznosciowych i raportéw

branzowych

Opisuje etapy analizy sygnatéw

wczesnego ostrzegania i interpretacji Test teoretyczny
Wyjasnia metodologie analizy trendéw anomalii w danych
rynkowych oraz procesy walidacji

danych w badaniach konsumenckich Charakteryzuje zasady triangulacii

danych i eliminacji sprzecznosci w Test teoretyczny
wynikach z wielu zrédet

Klasyfikuje segmenty docelowe wedtug

wieku, kanatéw interakcji i preferencji Test teoretyczny
Charakteryzuje zachowania segmentéw zakupowych
demograficznych oraz wyjasnia réznice
w wzorcach konsumpcji miedzy
grupami wiekowymi Opisuje motywacje zakupowe
millenialséw, Gen Z oraz innych grup Test teoretyczny
demograficznych

Opisuje standardy odpowiedzialnosci

zawodowej przy pracy z danymi Test teoretyczny
Wyjasnia zasady etyki zawodowej w konkurencji i opiniami konsumentow
analizie trendéw oraz
rozpowszechnianiu wynikéw badan
rynkowych Wyjasnia zasady ochrony danych oraz
manipulacji informacja w raportach Test teoretyczny
trendowych

taczy dane z Google Trends,
Brandwatch, mediéw

spotecznos$ciowych i raportéw
Integruje dane z pieciu réznych zrédet branzowych w spéjng analize
analitycznych oraz poréwnuje wyniki w
celu uzyskania wiarygodnej prognozy

Analiza dowodéw i deklaraciji

Identyfikuje wspdlne wzorce i ocenia
wiarygodno$¢ kazdego zrédta w Analiza dowodoéw i deklaraciji
procesie integracji



Efekty uczenia sie

Analizuje wczesne sygnaty zmian
zachowan konsumentéw na
platformach niszowych oraz prognozuje
ich rozpowszechnianie

Przygotowuje raporty trendowe
zawierajace interpretacje wynikoéw,
rekomendacje strategiczne oraz
implikacje biznesowe

Rozwiazuje rozbieznosci w danych
pochodzacych z réznych narzedzi
analitycznych poprzez analize
metodologii kazdego

Komunikuje wyniki analiz trendéw w
jasny i konstruktywny sposéb do
zespotéw strategicznych i
marketingowych

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Monitoruje trendy pojawiajace sie w
matych segmentach demograficznych
na platformach mniejszych

Przewiduje potencjat rozwoju trendu i
wskazuje scenariusze jego
rozprzestrzeniania si¢ na szeroki rynek

Opracowuje wizualizacje danych oraz
interpretuje wyniki w kontekscie celow
biznesowych organizacji

Formutuje konkretne rekomendacje
strategiczne oraz identyfikuje szanse
biznesowe dla zespotéw decyzyjnych

Analizuje metodologie narzedzi oraz
opodznienia czasowe w zbieraniu i
przetwarzaniu danych

Wyjasnia przyczyny sprzecznosci
miedzy zrédtami i proponuje holistyczna
interpretacje zjawiska

Wyjasnia ztozone wnioski z analiz w
zrozumiaty dla decydentéw sposéb bez
zargonu technicznego

Dostosowuje format i ztozonos$¢ raportu
do poziomu wiedzy odbiorcéw z
réznych dziatéw

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/#rejestr

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.



Nazwa Podmiotu certyfikujacego Talent Odyssey Ltd,

Program

Program szkolenia jest dostosowany do potrzeb uczestnikéw ustugi oraz gtéwnego celu ustugi i jej charakteru oraz obejmuje zakres
tematyczny ustugi. Uczestnik nie musi spetnia¢ dodatkowych wymagan dot. poziomu zaawansowania.

Informacje organizacyjne:
Ustuga prowadzona jest w godzinach zegarowych . Przerwy sg wliczone w ogdlny czas ustugi rozwojowe;j.
Widetki przerw, uzaleznione od dtugosci zajec¢:

e dzien szkoleniowy od 2 godzin do ponizej 4 godzin 30 minut — przerwa od 15 do 30 minut,
¢ dla dnia szkoleniowego trwajacego od 4 godzin 30 minut — przerwa od 60 do 75 minut.

Dostawca deklaruje, iz dzien szkoleniowy nie bedzie dtuzszy anizeli 7 godzin zegarowych aby zapewni¢ Pracodawcom mozliwos¢ delegowania
pracownikéw ze szczegdlnymi potrzebami.

Harmonogram ustugi moze ulec nieznacznemu przesunieciu, poniewaz ilos¢ przerw oraz dtugos¢ ich trwania zostanie dostosowana

indywidualnie do potrzeb uczestnikéw szkolenia. Dostawca zapewnia elastyczno$é w mikro-zarzadzaniu czasem przerw w trakcie realizacji ale
jednoczesnie utrzymuje zadeklarowany czas zajeé i nie przekracza tacznej dtugosci przerw.

Informacje o programie szkolenia:

Program szkolenia stanowi spojny i zintegrowany zakres tresci objety jednolitym procesem walidacji prowadzacym do uzyskania kwalifikacji.
Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji pochodza bezposrednio od instytucji walidujacej i certyfikujacej, co zapewnia maksymalng zgodnosé
z wymaganiami kwalifikacji, wysoka jako$¢ procesu ksztatcenia oraz jego przejrzystos$¢ i wiarygodno$é w odniesieniu do obowigzujgcych
standardéw.

Modut 1. Zrédta danych i metodologia analizy trendéw
5 godzin (2,5 godziny teoria, 2,5 godziny praktyka)

Celem modutu jest zapoznanie uczestnikow z podstawowymi zrodtami danych wykorzystywanymi w analizie trendéw rynkowych oraz
zasadami ich doboru i oceny. Uczestnicy poznaja charakterystyke danych medialnych, transakcyjnych, behawioralnych i raportowych oraz
naucza sie rozpoznawac réznice wynikajgce z metodologii ich pozyskiwania. Omdéwione zostang narzedzia wykorzystywane do
monitorowania trendéw oraz sposoby oceny wiarygodnosci danych i eliminowania btedéw interpretacyjnych. Modut wprowadza réwniez
do metod analizy trendéw, identyfikowania sygnatéw wczesnego ostrzegania oraz zasad walidacji wynikéw z wykorzystaniem triangulacji
danych.

Zakres tematyczny

e rodzaje zrédet danych analitycznych,

¢ metodologia pozyskiwania danych,

¢ Google Trends, Brandwatch i media spotecznosciowe,

e raporty branzowe i dane transakcyjne,

e ocena jakosci i wiarygodnosci danych,

¢ analiza trendéw i sygnatéw wczesnego ostrzegania,

e triangulacja danych,

e interpretacja anomalii i rozbiezno$ci pomiedzy zrédtami.

Modut 2. Segmentacja konsumentéw i identyfikacja trendéw

5 godzin (2,5 godziny teoria, 2,5 godziny praktyka)



Modut poswiecony jest analizie zachowan konsumentéw oraz identyfikacji trendéw pojawiajgcych sie w réznych grupach odbiorcéw.
Uczestnicy poznajg zasady segmentacji rynku, charakterystyke najwazniejszych grup demograficznych oraz réznice w ich preferencjach
zakupowych i sposobach korzystania z kanatéw komunikacji. Omoéwione zostang réwniez metody obserwacji zmian zachowan
konsumentdéw oraz oceny potencjatu rozwoju nowych trendéw rynkowych.

Zakres tematyczny

e segmentacja rynku,

e charakterystyka pokolen,

e zachowania zakupowe réznych grup wiekowych,
e kanaty komunikacji konsumentéw,

e motywacje zakupowe,

¢ analiza trendéw w niszowych spotecznosciach,
e prognozowanie rozwoju trendéw.

Modut 3. Integracja danych i opracowanie raportu trendowego

2 godziny 30 minut ( 1 godzina teoria, 1 godzina 30 min praktyka)

Celem modutu jest rozwinigcie praktycznych umiejetnosci integrowania danych pochodzacych z réznych zrédet oraz przygotowywania
raportéw wspierajgcych podejmowanie decyzji biznesowych. Uczestnicy nauczg sie poréwnywac wyniki uzyskane z ré6znych narzedzi
analitycznych, identyfikowaé rozbieznosci oraz formutowac¢ spéjne wnioski i rekomendacje strategiczne. Modut obejmuje réwniez
tworzenie prostych wizualizacji danych oraz prezentowanie wynikéw analiz w sposéb dostosowany do potrzeb odbiorcéw.

Zakres tematyczny

e integracja danych z réznych zrédet,

e poréwnywanie wynikéw analiz,

e interpretacja rozbieznosci,

e tworzenie raportéw trendowych,

¢ wizualizacja danych,

o formutowanie rekomendacji biznesowych,
e prezentacja wynikéw analiz.

Modut 4. Etyka analityka i komunikacja wynikéw
2,5 godziny (1 godzina teoria 1,5 godziny praktyka)

Modut przygotowuje uczestnikéw do odpowiedzialnego wykorzystywania danych oraz skutecznego komunikowania wynikéw analiz.
Omdwione zostang zasady etyki zawodowej, ochrony danych osobowych oraz rzetelnego prezentowania informacji. Uczestnicy poznaja
dobre praktyki wspdtpracy w zespotach interdyscyplinarnych oraz sposoby przekazywania ztozonych wynikéw analiz w przystepny sposéb
osobom podejmujacym decyzje biznesowe.

Zakres tematyczny

¢ etyka w analizie danych,

¢ ochrona danych i poufnos$¢ informaciji,
¢ odpowiedzialnos¢ analityka,

¢ przeciwdziatanie manipulacji danymi,

¢ komunikowanie wynikéw analiz,

¢ dostosowanie raportéw do odbiorcéw,
e wspotpraca w zespotach projektowych.

Walidacja- podmiot zewnetrzny (ICVC) (1 godzina)

Certyfikat: GCCS: DIGITAL TREND ANALYST (Al MARKET RESEARCHER) ICVC/DTA 20005.10
Metody walidaciji: test teoretyczny - pisany synchronicznie,

Analiza dowodoéw i deklaracji na podstawie préby

Okres oczekiwania na wydanie wyniku przeprowadzonej walidacji: Czas oczekiwania na wydanie wyniku przeprowadzonej walidacji wynosi do 7
dni, liczac od kolejnego dnia roboczego po jej przeprowadzeniu.

Z uwagi na to, data zakonczenia ustugi zostata wydtuzona.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

Modut

1. Zrédta

danychii

metodologia Zajecia
analizy

trendéw/

prezentacja

- Przerwa

@

Modut 1.

Zrédta danych

i metodologia Zajecia
analizy

trendow/

cwiczenia

Modut
2.

Segmentacja
konsumentéw Zajecia
i identyfikacja

trendéw/

prezentacja

- Przerwa

cdModut 2.

Segmentacja
konsumentéw Zajecia
i identyfikacja

trendéw/

éwiczenia

Modut

3. Integracja
danychii
opracowanie
raportu
trendowego/
prezentacja,

Zajecia

éwiczenia

- Przerwa

Prowadzacy

Hanna
Walkowiak-
Baranska

Hanna
Walkowiak-
Baranska

Hanna
Walkowiak-
Baranska

Hanna
Walkowiak-
Baranska

Hanna
Walkowiak-
Baranska

Data realizacji
zajec

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

07-12-2026

07-12-2026

07-12-2026

09-12-2026

09-12-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:30

11:30

08:00

10:30

11:30

08:00

10:30

Godzina
zakonczenia

10:30

11:30

14:00

10:30

11:30

14:00

10:30

11:00

Liczba godzin

02:30

01:00

02:30

02:30

01:00

02:30

02:30

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy . . B X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia
Modut
4. Etyka
analityka i Hanna
komunikacja Zajecia Walkowiak- 09-12-2026 11:00 13:30 02:30
wynikow/ Baranska
prezentacja,
éwiczenia
- Przerwa - 09-12-2026 13:30 14:00 00:30
11211 o Walidacja - 09-12-2026 14:00 15:00 01:00
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 19:00
w tym suma godzin zajeé 15:00
w tym suma godzin walidaciji 01:00
w tym suma przerw 03:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 21:15
Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 380,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 000,00 PLN




Koszt osobogodziny brutto 388,42 PLN

Koszt osobogodziny netto 315,79 PLN
W tym koszt walidaciji brutto 180,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 146,34 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 70,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 56,91 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 19:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Hanna Walkowiak-Baranska

‘ ' Trenerka, doradczyni i konsultantka biznesowa z doswiadczeniem w pracy z przedsiebiorcami,
zespotami oraz osobami rozwijajgcymi swoje kompetencje zawodowe. Od 2021 roku prowadzi
dziatalnos$¢ szkoleniowo-doradczg, w ramach ktérej wspiera klientow w rozwoju kompetenciji
menedzerskich, marketingowych i komunikacyjnych, a takze w swiadomym budowaniu strategii
biznesowych dostosowanych do dynamicznie zmieniajgcego sie rynku.

Specjalizuje sie w obszarach takich jak:

rozwdéj kompetencji menedzerskich i przywodczych,

marketing i komunikacja (w tym budowanie marki, PR i komunikacja z klientem),

wzmacnianie kompetencji miekkich: komunikacji, wspoétpracy, asertywnosci i samoorganizacji.
W latach 2021-2026 Hanna Walkowiak-Barariska aktywnie realizowata projekty szkoleniowe i
doradcze dla mikro, matych i srednich przedsiebiorstw, a takze dla os6b indywidualnych. Jej

dziatalno$¢ obejmuje zaréwno szkolenia grupowe, jak i indywidualne konsultacje oraz doradztwo
strategiczne

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



prezentacja pdf

Warunki uczestnictwa

Warunkiem zdobycia certyfikatu potwierdzajgcego zdobyte kwalifikacje jest uzyskanie pozytywnego wyniku Egzaminu certyfikujgcego.
Na egzamin uczestnik nie musi dokonywa¢ osobnego zapisu oraz jego koszt jest wliczony w koszt ustugi.

Minimalny poziom frekwencji uczestnika na ustudze rozwojowej wynosi 80%.

Uczestnicy przyjmujg do wiadomosci, ze ustuga moze byé poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP i wyrazaja na to zgode.
Uczestnik ma obowigzek zapisania si¢ na ustuge przez BUR co najmniej w dniu zakonczenia rekrutaciji.

Organizator zapewnia dostepno$¢é osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia 19
lipca2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci dla polityki
spojnosci 2021-2027". W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien prosimy o kontakt przed zapisem na ustuge!

Informacje dodatkowe

Certyfikat: GCCS: DIGITAL TREND ANALYST (Al MARKET RESEARCHER) ICVC/DTA 20005.10
Podstawa zwolnienia z VAT:

§ 3ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz
warunkow stosowania tych zwolnien - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

Warunki techniczne

1. Sprzet uczestnika:

¢ komputer lub laptop z systemem operacyjnym Windows 10 / 11, macOS lub Linux,
¢ wolna przestrzenia dyskowa ,

¢ stabilne tacze internetowe (min. 10 Mbps) — w przypadku zaje¢ zdalnych,

¢ aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Edge, Firefox),

Obowiazkowe:

e Kamera: Uczestnik powinien posiadac¢ dziatajacg kamere (wbudowang w laptop/komputer lub zewnetrzng). Kamera umozliwia aktywny
udziat w sesjach, prezentacje ¢wiczen grupowych oraz interakcje z prowadzacym.

e Mikrofon: Niezbedny jest sprawny mikrofon (wbudowany lub zewnetrzny, np. w zestawie stuchawkowym).Umozliwia zadawanie pytan, udziat
w dyskusjach i éwiczeniach grupowych.

e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem, aby zredukowaé echo i poprawi¢ jako$é dZzwieku.

2. Oprogramowanie:

Nie jest wymagane wczesniejsze przygotowanie srodowiska. Wszystkie niezbedne programy, dane i narzedzia zostang przekazane przez trenera
w trakcie trwania szkolenia.

3. Lacze internetowe:

¢ Minimum 10 Mbps download / 5 Mbps upload
¢ Stabilne potgczenie bez duzych przerw i opdznien

4. Srodowisko pracy:

e Ciche miejsce do pracy i nauki
¢ Dostep do powierzchni roboczej umozliwiajgcej komfortowe uzywanie komputera
* Mozliwos$¢ dzielenia ekranu w trakcie sesji praktycznych i konsultacji



5. Srodowisko szkoleniowe
Szkolenie realizowane jest przez platforme ClickMeeting, umozliwiajagca:

¢ udostepnianie ekranu,
e czat, komunikacje audio-wideo,
* wspotdzielenie materiatéw i plikdw.

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@invelion.pl

Telefon (+48) 530 642 270

NIKOL WATOLA



