Mozliwo$¢ dofinansowania

SEO Masterclass - Storytelling, Algorytmy, 1 049,00 PLN brutto

Pozycjonowanie i Copywriting 1049,00 PLN netto
95,36 PLN brutto/h

95,36 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/07/21/15105/2891347

Akademia
Humanistyczno-
Ekonomiczna w
todzi

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

W 42/5 (@ 11h
80 ocen £ 19.09.2025 do 20.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Identyfikatory projektow Kierunek - Rozwoj

Wriasciciele firm.
Marketerzy.
Specjalisci ds. content marketingu
Grupa docelowa ustugi
Copywriterzy chcacych doskonali¢ swoje umiejetnosci w zakresie SEO i

content marketingu.

Osoby, ktére zarzadzajg stronami internetowymi, blogami i sklepami e-

commerce.
Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 20
Data zakonczenia rekrutacji 17-09-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 11

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. 2 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)



Zakres uprawnien kursy i szkolenia

Cel

Cel edukacyjny

Potwierdza kompleksowe przygotowanie uczestnikéw do prowadzenia skutecznych kampanii SEO.
Potwierdza przygotowanie do tworzenia wartosciowych i angazujacych tresci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Nadzoruje efekty i metody pracy przy
Monitoruje wyniki i analizuje dane. pomocy narzedzi takich jak Google
Analytics i Google Search Console

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Projektuje tresci przyciggajace Rozréznia tresci zoptymalizowane pod Obserwacja w warunkach
uzytkownikéw. SEO i angazujace czytelnikéw. symulowanych

Obstuguje storytelling pod katem .
Obserwacja w warunkach

Planuje strategie marketingowe. tworzenia tresci przyciagajacych
symulowanych
uwage.
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Program kursu obejmuje kluczowe zagadnienia, ktére pozwolg uczestnikom opanowacé petny zakres SEO z uwzglednieniem storytellingu i

copywritingu:

1.

Wprowadzenie do SEO i algorytméw Google. Uczestnicy dowiedzg sig, jak dziatajg algorytmy Google oraz jakie czynniki wptywajg na
ranking strony w wynikach wyszukiwania. Oméwione zostang podstawy algorytmow, takich jak Google Panda, Koliber, Pingwin oraz
najnowsze aktualizacje, aby zrozumieé, jakie dziatania sg najbardziej skuteczne i dlaczego.

Badanie stéw kluczowych i analiza konkurencji. Uczestnik zdobedzie wiedze, jak skutecznie dobiera¢ stowa kluczowe oraz jak korzystac¢ z

narzedzi, takich jak Google Keyword Planner, Ahrefs i SEM Storm, aby tworzy¢ listy najbardziej wartosciowych stéw kluczowych.

Praktyczna analiza konkurencji pozwoli lepiej zrozumie¢ rynek oraz zidentyfikowac nisze, ktére maja najwiekszy potencjat na wzrost ruchu.

. Podstawy copywritingu SEO. Omoéwione zostang zasady tworzenia tresci zgodnych z SEO, ktére angazujg uzytkownikéw i spetniajag
wytyczne wyszukiwarek. Uczestnicy poznajg techniki formatowania tresci, zasady tworzenia skutecznych nagtéwkow, optymalizaciji akapitow
oraz metode PAS (Problem, Agitation, Solution), co sprawi, ze treci bedg bardziej przyjazne dla czytelnikdw i wyszukiwarek

. Storytelling i jego rola w content marketingu. Praktyczne warsztaty z storytellingu pokaza, jak budowac narracje, ktéra przycigga i
angazuje odbiorcow. Uczestnicy nauczg sie, jak wykorzystywac storytelling w tre$ciach blogowych, opisach produktéw i stronach ofertowych,
aby stworzy¢ spojna historie marki. Dzigki storytellingowi teksty stajg sie bardziej interesujace, co zwigksza czas spedzony na stronie oraz
zmniejsza wspoétczynnik odrzucen

. Optymalizacja techniczna strony. Uczestnicy dowiedzg sig, jak zoptymalizowa¢ strukture strony, poprawic¢ szybko$¢ tadowania,
dostosowac strone do urzadzen mobilnych oraz zarzgdza¢ mapami XML i plikiem robots.txt. Praktyczne ¢wiczenia pokaza, jak
przeprowadzi¢ audyt SEO, zidentyfikowa¢ obszary wymagajace poprawy oraz wdrozy¢ dziatania poprawiajgce widocznos$¢ strony w
wyszukiwarce.

. Linkbuilding i strategia pozyskiwania linkéw. Uczestnicy poznajg podstawowe zasady linkbuildingu oraz metody pozyskiwania
wartos$ciowych linkéw zewnetrznych, ktére wspierajg pozycjonowanie strony. Uczestnicy poznaja zasady stosowania linkéw dofollow i
nofollow oraz techniki zdobywania linkéw, takie jak tworzenie wartosciowych artykutéw goscinnych, infografik i zasobdw, ktére zachecajg do
naturalnego linkowania.

. SEO w e-commerce i optymalizacja opiséw produktow. Uczestnicy dowiedza sig, jak tworzy¢ opisy produktéw zgodne z SEO, ktére nie
tylko przyciggaja klientéw, ale takze budujg zaufanie do marki. Oméwimy zasady tworzenia skutecznych nagtéwkoéw, metaopiséw oraz uzycia
stow kluczowych, ktére zwiekszajg konwersje.

. Monitorowanie i analiza wynikéw SEO. Uczestnicy dowiedzg sie jak wykorzysta¢ narzedzia takie jak Google Analytics i Google Search

Console do monitorowania wynikéw pozycjonowania. Uczestnicy nauczg sie interpretowac dane, $ledzi¢ kluczowe wskazniki, takie jak CTR

(Click Through Rate), wspoétczynnik odrzucen oraz konwersje, aby stale optymalizowa¢

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L, . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1049,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 049,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 95,36 PLN

Koszt osobogodziny netto 95,36 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Wojciech Kukuta

‘ ' specjalista w dziedzinie marketingu cyfrowego z ponad 10-letnim doswiadczeniem w branzy.
Marketing manager odpowiadajacy za skuteczne budowanie Sciezek klienta i dziatania digital
marketingowe w jednej z wiodgcych firm technologicznych w Polsce. Od 2020 roku wyktadowca
akademicki na studiach podyplomowych oraz kierunkach zwigzanych z zarzgdzaniem trescig w
internecie. Praktyk brutalnie weryfikujacy teorie i ksigzkowe definicje. Analityk danych z kreatywnym
podejsciem do realizacji celéw marketingu cyfrowego w oparciu o zwiekszenie konwersji i
sprzedazy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Mozliwos$¢ dodatkowej konsultacji online po zakonczeniu kursu.

Informacje dodatkowe

Certyfikat SEO Masterclass

Po ukoniczeniu kursu uczestnicy otrzymaja certyfikat, ktéry poswiadcza ich kompetencje w zakresie SEO, storytellingu i copywritingu. Ten
dokument bedzie stanowit warto$ciowy dodatek do CV, co moze zwiekszy¢ atrakcyjnosé¢ uczestnika na rynku pracy i da¢ mu przewage w
rozmowach o prace

Warunki techniczne

Do uczestniczenia w zajeciach online:

e ¢ Niezbednym warunkiem uczestnictwa w szkoleniu jest dostep do sprzetu komputerowego, podtaczenie do Internetu, dostepem do
kamery i mikrofonu.
e Potgczenie jest rowniez mozliwe z telefonu po wczesniejszym zainstalowaniu aplikacji clickmeeting.
¢ Link umozliwiajacy uczestnictwo w zajeciach bedzie udostepniany przed zajeciami wraz ze wskazaniem czasu trwania zaje¢.

Wymagania, ktére muszg zostac spetnione:

Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy); 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);



System operacyjny taki jak Windows8 (zalecany Windows11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS.

Wymagane jest korzystanie z Google Chrome,Mozilla Firefox, Safari,Edge (Chromium), Yandexlub Opera.

Kontakt

ﬁ E-mail jpietrzak@ahe.lodz.pl

Telefon (+48) 422 995 633

Joanna Pietrzak



