Mozliwo$¢ dofinansowania

Skuteczna reklama na Facebooku i 3 150,00 PLN brutto
Instagramie - teoria i praktyka z Arturem 3150,00 PLN netto
%zdu Jabtoniskim 210,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2024/12/14/164038/2464380 210,00 PLN netto/h

LIFEPASS spétka z © Kielce / stacjonarna
ograniczong & Ustuga szkoleniowa
odpowiedzialnosciag (© 15h

% % H K () 01.04.2025 do 02.04.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupe docelowg stanowia:

1. Menadzerowie marketingu — osoby odpowiedzialne za strategie i
efektywnos¢ dziatanh marketingowych w organizacji.

2. Specjalisci ds. marketingu cyfrowego — osoby zajmujace sie
tworzeniem i optymalizacjg kampanii w mediach spotecznosciowych

3. Tworey tredci — copywriterzy, graficy, ktérzy chcg wykorzystaé

Grupa docelowa ustugi narzedzia do efektywniejszego tworzenia atrakcyjnych tresci.

4. Przedsiebiorcy i wtasciciele firm — osoby, ktére chcg zautomatyzowacé
i usprawnic¢ dziatania marketingowe w swoich przedsiebiorstwach.

5. Zespoty marketingowe — grupy pracownikéw dazace do zwiekszenia
produktywnosci i innowacyjnosci.

6. Studenci i absolwenci kierunkéw marketingowych — osoby chcace
poszerzy¢ swoje kompetencje o najnowsze technologie Al stosowane
w marketingu.

Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 26

Data zakonczenia rekrutacji 31-03-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 15

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest dostarczenie uczestnikom kompleksowej wiedzy i praktycznych umiejetnosci zwigzanych z
planowaniem, realizacjg oraz analizg reklam na platformach Facebook i Instagram. Szkolenie ma na celu nauczenie
uczestnikow, jak efektywnie zarzgdza¢ kampaniami reklamowymi, tworzyé¢ skuteczne i angazujace tresci reklamowe, a
takze jak analizowa¢ dane, aby optymalizowa¢ strategie marketingowe.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik rozréznia podstawowe X o
Uczestnik wskazuje i opisuje kluczowe

funkcje Menadzera Reklam na Test teoretyczny
podstawie przyktadowych kampanii.

funkcje Menadzera Reklam i okresla ich
zastosowanie w kampaniach
marketingowych

Uczestnik identyfikuje strategie

. i Uczestnik analizuje przyktadowe grupy
targetowania i segmentowania

odbiorcow i dopasowuje wtasciwe

odbiorcéw oraz dobiera odpowiednie . i . Test teoretyczny
. . strategie targetowania w Menadzerze
metody kierowania reklam do Reklam
wybranych grup docelowych ’
Uczestnik projektuje efektywne grafiki Uczestnik tworzy przyktadowa reklame,
reklamowe oraz formutuje angazujace ktdra spetnia okreslone standardy
. . R . . .. . Test teoretyczny
teksty zgodnie z zasadami marketingu i wizualne i jezykowe oraz uzasadnia
psychologii reklamy wybor zastosowanych elementow.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.



Program

1. Wprowadzenie do reklamy na Facebooku

e Podstawowe zasady reklamy na Facebooku - kiedy i dlaczego warto promowac¢ posty.
e Fakty i mity dotyczace reklamy na Facebooku.

¢ Menadzer reklam (Ads Manager) — struktura, funkcje i mozliwosci.

¢ Konfiguracja konta reklamowego: ustawienia, rozliczenia, metody ptatnosci i faktury.

Facebook Business Manager — zastosowanie i korzysci.
e Regulamin reklam na Facebooku — dozwolone i zakazane tresci.

2. Cele reklamowe na Facebooku

e Struktura kampanii reklamowej: Cele — Zestawy Reklam — Reklamy.

e Oméwienie dostepnych celéw reklamowych i ich praktyczne zastosowanie.

e Dobér celu reklamowego w zaleznosci od strategii marketingowej.

e Optymalizacja kampanii w oparciu o wybrany cel reklamowy i algorytm Facebooka.

3. Grupy docelowe na Facebooku i Instagramie

 Strategia budzetowa - jak efektywnie planowac¢ wydatki na reklamy.

e Wptyw budzetu na efektywnos¢ kampanii.

Wybér lokalizacji reklamy — targeting na Polske, regiony i miasta.

e Tworzenie grup odbiorcéw na podstawie zainteresowan, demografii i zachowan.

4. Niestandardowe grupy odbiorcow

e Tworzenie niestandardowych i podobnych grup odbiorcéw.

e Budowanie grup na podstawie interakcji uzytkownikéw na Facebooku i Instagramie.
e Wykorzystanie danych zewnetrznych (np. bazy e-mailowe, formularze kontaktowe).
e Targetowanie reklam dla firm B2B oraz os6b z wysoka sitg nabywcza.

5. Remarketing na Facebooku i Instagramie

¢ Rola i dziatanie Piksela Facebooka.

e Metody instalacji Piksela Facebooka.

e Rodzaje remarketingu i ich zastosowanie w kampaniach reklamowych.
e Docieranie do uzytkownikéw na podstawie ich aktywnosci online.

6. Tworzenie reklam na Facebooku — krok po kroku

e Praktyczny proces uruchamiania reklamy.

¢ Unikanie najczestszych btedéw reklamowych.

e Tworzenie skutecznych grafik i tresci reklamowych.

e Przyktadowe struktury konta reklamowego do wdrozenia po szkoleniu.

7. Analiza i optymalizacja reklam na Facebooku i Instagramie

e Jak analizowa¢ wyniki kampanii — czytanie raportéw reklamowych.

e Monitorowanie dziatan konkurencji.

¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci (ROAS, wspotczynnik konwersji, CPC itp.).

¢ Mierzenie skutecznosci kampanii za pomocg UTM i poréwnanie wynikéw z Google Analytics.

8. Automatyzacja i optymalizacja kampanii reklamowych

e Wprowadzanie zmian i testowanie kampanii.

e Uzycie wykluczen w kampaniach.

e Automatyzacja dziatan reklamowych — reguty automatyczne i narzedzia zewnetrzne.
e Zaawansowane strategie optymalizacji (reczne stawki, grupowanie zainteresowan).



9. Zaawansowany remarketing i sekwencje reklamowe
e Segmentacja uzytkownikéw wedtug zachowar (czas na stronie, odwiedzone podstrony).
e Tworzenie scenariuszy remarketingowych i lejkéw sprzedazowych.

¢ Strategie docierania do nowych grup odbiorcéw poprzez remarketing.
 Cwiczenia praktyczne — konfigurowanie niestandardowych grup remarketingowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 19

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy . i ; X Liczba godzin

zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

Pierwsze

kroki z reklama
na Facebooku;
Jak uruchomié
podstawowa
reklame -
promowanie

Artur Jabtonski 01-04-2025 10:00 10:45 00:45

postow

Oméwienie

Panelu
reklamowego na
Facebooku

Artur Jabtonski 01-04-2025 10:45 11:30 00:45

3 Przerwa
wa Artur Jabtonski 01-04-2025 11:30 11:45 00:15

Ustawienia

konta, metody

ptatnosci,

faktury; Co L
Artur Jabtonski 01-04-2025 11:45 12:30 00:45

wolno, a czego

nie wolno

reklamowacé na

FB

Struktura
kampanii L
reklamowych Artur Jabtonski 01-04-2025 12:30 13:15 00:45

cele reklamowe

P
ov::erwa Artur Jabtoriski 01-04-2025 13:15 14:15 01:00

Grupy

docelowe na
Facebooku i
Instagramie

Artur Jabtonski 01-04-2025 14:15 15:00 00:45



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

kawowa

Dobieranie

budzetu,
lokalizacja,
dobieranie
zainteresowan

Niestandardowe
grupy odbiorcow

Remarketing na
Facebooku i
Instagramie

Przerwa

kawowa

Tworzenie

reklamy krok po
kroku:
Uruchamianie
reklamy,
najczestsze
btedy, skuteczne
grafiki

Przerwa

obiadowa

Analiza

reklam na
Facebooku i
Instagramie

Jak
czytac raporty
reklamowe,
mierzenie
skutecznosci

Prowadzacy

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Data realizacji
zajeé

01-04-2025

01-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

02-04-2025

Godzina
rozpoczecia

15:00

15:15

10:00

10:45

11:30

11:45

12:30

13:30

14:15

Godzina
zakonczenia

15:15

16:00

10:45

11:30

11:45

12:30

13:30

14:15

15:00

Liczba godzin

00:15

00:45

00:45

00:45

00:15

00:45

01:00

00:45

00:45



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Optymalizacja
reklam na
Facebooku i

Instagramie;

. Artur Jabtonski 02-04-2025 15:00 15:45 00:45
Wprowadzanie

zZmian,
automatyzacja,
nietypowe
rozwigzania

D sesie
Q&A, Artur Jabtoriski 02-04-2025 15:45 16:00 00:15
podsumowanie

Walidacja

; - 02-04-2025 16:00 16:15 00:15
ustugi

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3150,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3150,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 210,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 210,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Artur Jabtonski

‘ ' Przedsiebiorca, konsultant i edukator. Zatozyciel i CEO firmy szkoleniowo-doradczej i agenciji
marketingowej digitalk. Wraz z zespotem pomaga firmom zwiekszy¢ sprzedaz i usprawni¢ dziatania
marketingowe i sprzedazowe poprzez doradztwo, szkolenia lub prowadzenie kampanii.

Pracowat m.in. dla: Swiss, Ergo Hestia, Oferteo, Wydawnictwa Znak, Otomoto, Otodom, NEUCA,

Sphinx, Tel Aviv Urban Food Wojewddztw Pomorskiego i Kujawsko-Pomorskiego czy Instytutu Matki
i Dziecka.



Prowadzi szkolenia, doradza i realizuje kampanie dla firm i instytucji réznego typu

— od korporacji przez MSP po instytucje kultury czy urzedy.

Na sali szkoleniowej spedzit juz ponad 6 tysiecy godzin. To do niego inne agencje wysytajg swoich
ludzi, by nauczyt ich tworzy¢ skuteczne kampanie.

Autor czterech bestsellerowych poradnikéw biznesowych: “Skuteczna reklama na

Facebooku i Instagramie”, “Jak pisac¢, zeby chcieli czyta¢ (i kupowac)” (nr 1 na liscie sprzedazy w
Empiku w kategorii marketing nieprzerwanie od kilku lat), ,Skuteczna reklama na Linkedin”,
»Zrozumie¢ Marketing”, jak réwniez jednego z najpoczytniejszych polskich blogéw o marketingu:
www.ArturJablonski.com i najchetniej stuchanych podcastéw - Konkretnie o Marketingu i Sprzedazy.
Wyktadowca licznych studiow podyplomowych w catej Polsce:

Wyzszych Szkét Bankowych, AGH w Krakowie oraz Politechniki Biatostockiej.

Nagradzany prelegent najwazniejszych konferencji marketingowych w kraju.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1 godzina dydaktyczna= 45 minut. Szkolenie zaplanowane jest jako dwudniowe, Planujemy 15 minutowe przerwy pomiedzy modutami
oraz dtuzszg obiadowa. Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub
dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1
pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnief od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych
warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Warunkiem zaliczenia jest napisanie pre i post testow oraz uczestnictwo w 80% zajec.

Adres

ul. 1 Maja 191
25-646 Kielce
woj. $wietokrzyskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@edumeo.pl

Telefon (+48) 577 203 338

Lucyna Kuchta



