Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie z zakresu: Marketing

elektroniczny i budowanie marki firmy 8
poprzez elektroniczne kanaty komunikaciji

G reen ko Numer ustugi 2024/07/25/7362/2236514

Greenko Spoétka z

ograniczong & Ustuga szkoleniowa

odpowiedzialnoscig (® 27h

% % H K £ 16.07.2025 do 21.07.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

© Biatystok / stacjonarna

Biznes / Marketing

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

witasciciele i pracownicy

12

15-07-2025

stacjonarna

27

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

8 400,00 PLN

400,00 PLN
311,11 PLN
311,11 PLN

brutto
netto
brutto/h

netto/h

Uczestnik ustugi rozwojowej bedzie przygotowany do budowania i promocji marki firmy wykorzystujgc narzedzia

marketingu elektronicznego

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik zwiekszy efektywnos$é
dziatan marketingowych firmy poprzez
zastosowanie elektronicznych kanatéw
komunikac;ji. Nauczy sie planowac i

realizowa¢ kampanie marketingowe w .. . .
Skutecznos$¢ kampanii marketingowych,

jakos$¢ zarzadzania tresciami i

komunikacja w kanatach

elektronicznych, wzrost Test teoretyczny
rozpoznawalnos$ci marki, efektywnos¢

analiz wynikéw dziatan

marketingowych.

internecie, wykorzystywacé rézne
platform i narzedzia do budowania
marki oraz monitorowac i analizowaé
wyniki dziatan marketingowych. Bedzie
potrafit efektywnie zarzadzaé tres$ciami
i komunikacja w mediach
spotecznosciowych, SEO, e-mail
marketingu i innych kanatach
elektronicznych, aby wzmocnié¢
wizerunek marki i zwiekszy¢ jej
rozpoznawalnosé.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteriach
weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesow ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Szkolenie realizowane jest w godzinach dydaktycznych, tj. 1 godzina szkolenia = 45minut

Wprowadzenie do marketingu elektronicznego

1. Pojecie marketingu elektronicznego
2. Wstepne zapoznanie z kanatami komunikacji w social mediach, a mozliwosci dotarcia do klientéw - facebook, instagram, linkedin
3. Wstepne zapoznanie z gateziami marketingu: content marketing, email marketing, SEO

SEO i pozycjonowanie



. Roboty indeksujace google

. Indeksacja strony

. Dobre i zte praktyki SEO

. Stowa kluczowe w pozycjonowaniu
. Narzedzia SEO

. Pojecie Topical Authority

. Optymalizacja strony gtéwnej

. Meta description
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. Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne
Prowadzenie skutecznej komunikacji w social mediach

1. Jak rozpoczaé dziatania w social mediach?
2. Jak dobra¢ odpowiednie kanaty w zaleznosci od grupy docelowej?
3. Jaki tworzy¢ content w social mediach?

4. Jak odpowiednio komunikowa¢ sie z grupa docelowa i jak skutecznie tworzyé komunikaty marketingowe?

5. Czym sie wyrézni¢ wsréd konkurencji i jak wykorzystaé przewagi konkurencyjne?
E-mail-marketing

1. Pojecie email marketingu

2. Programy do email marketingu

3. Lead magnet

4. Istotne elementy kampanii mailingowej
5. Pozyskiwanie subskrybentow

6. Tworzenie kampanii mailingowych

7. RODO a kampanie mailingowe

Podsumowanie; test i certyfikacja

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 11

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
iy Prowadzacy L, .
zajeé zajeé rozpoczecia

Pojecie

marketingu

elektronicznego;

Wstepne

zapoznanie z

kanatami

komunikacji w ;

. X Artur Wotyn 16-07-2025 08:00
social mediach, a
mozliwosci
dotarcia do
klientow -
facebook,
instagram,
linkedin

Godzina
zakonczenia

12:00

Liczba godzin

04:00



Przedmiot / temat
zajec

Wstepne

zapoznanie z
gateziami
marketingu:
content
marketing, email
marketing, SEO

SEOi
pozycjonowanie:
Roboty
indeksujace
google;
Indeksacja
strony; Dobre i
zte praktyki SEO

Stowa

kluczowe w
pozycjonowaniu;
Narzedzia SEO;
Pojecie Topical
Authority

Optymalizacja
strony gtéwnej;
Meta description;
Linkowanie
wewnetrzne i
zewnegtrzne

Prowadzenie
skutecznej
komunikacji w
social mediach:
Jak rozpoczaé
dziataniaw
social mediach?
Jak dobraé
odpowiednie
kanaty w
zaleznosci od
grupy docelowej?

Prowadzacy

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Data realizacji
zajeé

16-07-2025

17-07-2025

17-07-2025

17-07-2025

18-07-2025

Godzina
rozpoczecia

12:15

10:00

10:00

12:15

08:00

Godzina
zakonczenia

15:15

12:00

12:00

15:15

10:00

Liczba godzin

03:00

02:00

02:00

03:00

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Jaki

tworzy¢ content
w social
mediach? Jak
odpowiednio
komunikowac¢ sie
z grupa docelowa
i jak skutecznie
tworzyé
komunikaty
marketingowe?

Czym sig
wyrézni¢ wsrod
konkurencji i jak
wykorzystaé
przewagi
konkurencyjne?

Emailmarketing:
Pojecie email
marketingu;
Programy do
email
marketingu; Lead
magnet; Istotne
elementy
kampanii
mailingowej

Pozyskiwanie
subskrybentow;
Tworzenie
kampanii
mailingowych;
RODO a
kampanie
mailingowe

Podsumowanie;
test i certyfikacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Artur Wotyn

Data realizacji
zajeé

18-07-2025

18-07-2025

21-07-2025

21-07-2025

21-07-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

10:00

12:15

08:00

10:00

13:15

Godzina
zakonczenia

12:00

15:15

10:00

13:00

14:15

Liczba godzin

02:00

03:00

02:00

03:00

01:00



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 8 400,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 8 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 311,11 PLN
Koszt osobogodziny netto 311,11 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Artur Wotyn

‘ ' Obszar specjalizacji: zarzadzanie innowacyjnoscig, organizacja i automatyzacja proceséow
biznesowych, sprzedaz i obstuga klienta, budowanie skutecznych zespotéw, zarzagdzanie
ryzykiem finansowym w firmach MSP - zarzadzanie ptynnoscia finansowa - wyceny
przedsiebiorstw.

Dos$wiadczenie zawodowe: 4 lata w bankowosci inwestycyjnej oraz korporacyjnej jako doradca
klienta korporacyjnego - 6 lat jako cztonek Zarzadu firmy dziatajgcej w branzy TSL - 2 lata w
firmie konsultingowej jako konsultant ds. ryzyka walutowego - 3-letnia wspétpraca z firma
konsultingowg jako ekspert ds. rozwoju firm z sektora MSP; kilkadziesigt godzin
szkoleniowych w zakresie zarzgdzania ryzykiem walutowym - kilkaset godzin doradczych w
zakresie opracowywania strategii zarzadzania ryzykiem w firmach MSP, analizy i
projektowania proceséw biznesowych, kontroli jako$ci, obstugi klienta, automatyzaciji
proceséw w przedsiebiorstwie, nowoczesnych rozwigzan technologicznych i ich wdrazania.
Wykazuje ponad 200 godzinne doswiadczenie w prowadzeniu szkolen w zakresie swojego
obszaru specjalizacji oraz w przeprowadzeniu doradztw w ponad 10 przedsiebiorstwach w
podobnym zakresie w okresie ostatnich 3 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Video, prezentacje
Grafika materiatéw i wydruk
Test koricowy

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona jest ze stawki VAT na podstawie par. 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia
20.12.2013r. w sprawie zwolnien od podatkéw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien, w przypadku gdy udziat
w ustudze jest finansowany co najmniej w 70% ze srodkéw publicznych.



Adres

ul. tosia 3A
15-533 Biatystok
woj. podlaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

o Udogodnienia dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami

Kontakt

0 Monika Perkowska

m E-mail monika.perkowska@greenko.pl

Telefon (+48) 512 387 653



