Mozliwo$¢ dofinansowania

Pakiet szkolen z Pawtem Tkaczykiem: 4 883,10 PLN brutto
Storytelling + Jak zbudowac silng marke + 3970,00 PLN netto

szkolenia.  Copywriting

sprawny.marketing

Numer ustugi 2024/06/25/10220/2197253

203,46 PLN brutto/h
165,42 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

sprawny.marketing
Sp.z 0.0.

24 h
ok K Kk © 24

£ 23.09.2024 do 25.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Inne / Edukacja

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Osoby chcace zdoby¢ wiedze z zakresu strategii marki, kreowania jej
wizerunku oraz budowania silnej pozycji na rynku.

30

19-09-2024

zdalna w czasie rzeczywistym

24

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Ustuga "Pakiet szkolen z Pawtem Tkaczykiem: Storytelling + Jak zbudowac¢ silng marke + Copywriting" potwierdza
przygotowanie do opracowywania strategii marki, kreowania jej wizerunku oraz budowania silnej pozycji na rynku.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje i definiuje
dobrg opowiesé

Uczestnik odpowiednio buduje swoja
opowiesé

Uczestnik ksztattuje i éwiczy swdéj
storytelling

Uczestnik przeprowadza analizy
wstepne

Uczestnik konstruuje komunikacje
marki

Uczestnik mierzy swoje dziatania

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik mierzy skutecznosé
opowiesci.

Uczestnik sprzedaje za pomoca dobrej
opowiesci.

Uczestnik wyréznia struktury i techniki
opowiesci

Uczestnik stosuje odpowiednie
narzedzia, tworzac opowies¢

Uczestnik odpowiednio dobiera format
opowiesci

Uczestnik szuka inspiracji

Uczestnik praktycznie éwiczy swoje
umiejetnosci

Uczestnik dobiera strategie rynkowa

Uczestnik definiuje pojecia tj. cykl zycia
produktu, macierz BCG, pig¢ sit Portera
oraz wskazuje ich zastosowanie w
praktyce

Uczestnik charakteryzuje model 4P i 4C

Uczestnik ustala archetyp marki,
szkielet marki

Uczestnik decyduje, jakie kanaty
komunikaciji beda najlepsze

Uczestnik rozréznia jednostki jakosci w
budowaniu marki

Uczestnik poréwnuje swoje dziatania i
mierzy ich skutecznos¢

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuje uczestnik zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuje uczestnik potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o
zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak - zaswiadczenie, ktdre otrzymuje uczestnik potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.

Program

Szkolenie dedykowane jest osobom chcacym zdoby¢ kompleksowa wiedze z zakresu strategii marki, kreowania jej wizerunku oraz
budowania silnej pozycji na rynku.

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Brak podziatu na grupy.

e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu cyfrowego. Walidator jest autorem testu.

Zakres tematyczny szkolen:

* Mierzenie skutecznosci opowiesci (jednostki mierzenia; opowiesci, ktore sprzedajq)

¢ Struktura i narzedzia opowiesci (trdjkat opowiesci; archetypy)

¢ Techniki opowiesci (rozpoczynanie opowiesci; budowanie postaci; storyboarding mentalny, budowanie wiarygodnosci)
e Formaty opowiesci

¢ Rodzaje strategii rynkowych

e Cykl zycia produktu i jego komunikacja marketingowa

e Macierz BCG i jej zastosowanie

e Piec¢ sit Portera i ich praktyczne znaczenie rynkowe

e 4P marketingu (punkty wyréznienia)

e Dwukierunkowa komunikacja z konsumentem

e Narzedzia konstruowania komunikacji marki (archetypy marki; szkielet marki; marki funkcjonalne)
e Mierzenie skutecznos$ci dziatan

e Narzedzia copywritera

e Tworzenie persony

e Jezyk korzysci

e Techniki budowania tekstéw

e Dobre praktyki w pracy copywritera

e Psychologia copywritingu.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 21



Przedmiot / temat
zajec

Skad
wiesz, ze
doszedtes?
Mierzenie
skutecznosci
opowiesci

Przerwa

kawowa

Wybuduj, a
przyjda.
Struktura i
narzedzia
opowiesci.

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Konkurowanie z
Bogiem. Jakich
technik
potrzebujesz?

Formaty
opowiesci. Jakie
historie pasuja
do réznych
okazji?

Przerwa

kawowa

¥%3D Zostan
lepszym
opowiadaczem
historii. Co dalej?

EEE3) Analizy

wstepne - co
musisz wiedziec,
zanim
zaczniesz?

Prowadzacy

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Data realizacji

zajeé

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

23-09-2024

24-09-2024

Godzina

rozpoczecia

10:00

11:45

12:00

13:00

13:45

15:00

16:00

16:15

10:00

Godzina
zakonczenia

11:45

12:00

13:00

13:45

15:00

16:00

16:15

17:00

11:45

Liczba godzin

01:45

00:15

01:00

00:45

01:15

01:00

00:15

00:45

01:45



Przedmiot / temat

zajec

Planowanie
produktu lub
ustugi — marka
zaczyna sie
wczesniej niz
myslisz

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Narzedzia

konstruowania
komunikaciji

marki — wszystko
dziata lepiej, jesli

to utozysz

[EE®AR Mierzenie

skutecznosci
dziatan, czyli
skad wiesz, ze
robisz dobrze?

Sprzedaz

stowami. Co tak

naprawde chcesz

osiggnacé?

Przerwa

I3 Jaki
powinien by¢
dobry tekst?
Bierzemy sie do
pracy

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

EEEE) Techniki

budowania. Bo
dobry tekst
budujemy z
klockow.

Prowadzacy

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk

Data realizacji
zajeé

24-09-2024

24-09-2024

24-09-2024

24-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

Godzina
rozpoczecia

11:45

13:00

13:45

15:45

10:00

11:45

12:00

13:00

13:45

Godzina
zakonczenia

13:00

13:45

15:45

17:00

11:45

12:00

13:00

13:45

15:00

Liczba godzin

01:15

00:45

02:00

01:15

01:45

00:15

01:00

00:45

01:15



Przedmiot / temat

zajec

Prowadzacy

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

G vobre

praktyki.
Konkretnie: jak
pisa¢ na przyktad
newsletter?

Pawet Tkaczyk

EREZAl Przerwa Pawet Tkaczyk

Inspiracje.

Jak by¢ lepszym Pawet Tkaczyk

copywriterem?

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Pawet Tkaczyk

25-09-2024 15:00

25-09-2024 16:00

25-09-2024 16:15
Cena

4 883,10 PLN

3 970,00 PLN

203,46 PLN

165,42 PLN

Godzina
zakonczenia

16:00

16:15

17:00

Liczba godzin

01:00

00:15

00:45

)

Budowa silnych marek, Storytelling, Copywriting Sprzedazowy, Employer Branding

Jeden z najbardziej rozpoznawalnych ekspertéw od budowania marki w Polsce. Zatozyciel firmy
MIDEA, Jego ksigzki ,Zakamarki marki” oraz "Grywalizacja" sg bestsellerami i lekturg obowigzkowa
na najlepszych polskich uczelniach. Od 17 lat buduje silne marki, wspotpracowat m.in. z HBO,
Orange czy Google. Wspéttworzyt lub konsultowat marki pracodawcy dla Capgemini, Objectivity czy
Orange.

2001 - 2003 - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu - (MBA) Marketing

1997 - 2000 Wroclaw School of Marketing and Management - Marketing

Prelegent na branzowych konferencjach takich jak Infoshare w Gdansku czy | Love Marketing w
Warszawie.

Prowadzi takze wyktady i szkolenia w ramach wspétpracy z firmami w catej Polsce.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

¢ Materialy trenera, wysytane po szkoleniu.
¢ Certyfikat elektroniczny, potwierdzajgcy uczestnictwo w szkoleniu.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie s nagrywane.

Warunki uczestnictwa

Do udziatu w szkoleniu online niezbedne jest stabilne potaczenie z Internetem oraz:

e komputer stacjonarny/laptop/tablet,
e kamera, mikrofon, gto$niki lub stuchawki.

Uczestnik potaczy sie z wirtualng sala szkoleniowa dzieki dostepowi (link do platformy ZOOM), wystanemu dzieri przed szkoleniem
przez Realizatora ustugi. Wazno$¢ dostepu obowigzuje do momentu zakoriczenia szkolenia.

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM.
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakos$ci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewa¢ sie gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
onling;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sg nagrywane.

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



