Mozliwo$¢ dofinansowania

Automatyzacja marketingu oraz

wykorzystanie medidow spotecznosciowych L
AKAT w sprzedazy i marketingu. Warsztaty

Numer ustugi 2020/02/25/12327/535386

praktyczne.
AKAT Ustugi
Doradcze Tomasz
Kurek ® Ustuga szkoleniowa
ok ek O 16h

5 28.08.2024 do 29.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny
Wiedza:

© Wroctaw / stacjonarna

Inne / Edukacja

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Specjalisci od marketingu oraz sprzedazy.

16

27-08-2024

stacjonarna

16

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

uzupetnienie wiedzy dotyczacej zagadnien z zakresu marketingu, e-marketingu i social medidw,
poznanie technik monetyzacji bazy poznanie skutecznych rozwigzan wykorzystania social mediéw zapoznanie z
marketingiem multikanatowym i ideg marketing automation

Umiejetnosci:

2 324,70 PLN

890,00 PLN
145,29 PLN
118,13 PLN

brutto
netto
brutto/h

netto/h



umiejetnos¢ doboru grup docelowych
umiejetnosc¢ pisania tekstow perswazyjnych oraz tworzenia wartosciowych tresci do content marketingu
umiejetnos¢ wykorzystania e-mail marketingu i social mediow do zwiekszania sprzedazy

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

uzupetnienie wiedzy dotyczacej . . .
L . wykorzystanie social mediow

zagadnien z zakresu marketingu, e- R o
. . . ., zapoznanie z marketingiem

marketingu i social mediéw, . . . Test teoretyczny
. X . multikanatowym i ideg marketing

poznanie technik monetyzacji bazy

poznanie skutecznych rozwigzan automation

umiejetnosé doboru grup docelowych

umiejetnos$¢ pisania tekstow umiejetno$¢ wykorzystania e-mail

perswazyjnych oraz tworzenia marketingu i social mediéw do Test teoretyczny
wartosciowych tresci do content zwiekszania sprzedazy

marketingu

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak

Program

Dzien 1
Wprowadzenie

1. Jak skutecznie komunikowa¢ sie w spoteczenstwie informacyjnym. (0,5h)

2. Marketing internetowy - wybor wtasciwych narzedzi, wykorzystanie nowych trendéw, marketing multikanatowy i marketing automation.
(1,5h)

3. E-mail marketing - jak poprawi¢ wyniki i uzyskac lepsze rezultaty. (1h)

4. Strategia mailingowa - baza adresowa, segmentacja grup docelowych, cel, kalendarz, komunikacja. (1h)



5. Jakie elementy tworza dobrg oferte mailingowa - uktad, tres¢, grafika, odnosniki, testy A/B, badania eyetrackingowe. (2h)

6. Kilka sposobow na poprawe wskaznikéw kampanii e-mailingowej - temat i nadawca, badanie efektywnosci, interpretacja i analiza. (1h)

7. Lead Nurturing w e-mail marketingu i social media. (1h)

Dzien 2

Wprowadzenie

0 N O gk WN =

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 2

. Social Media - skuteczna promocja w internecie. (1h)
. Strategia marketingowa w social mediach, odejscie od tradycyjnych form reklamy.(1,5h)
. Wykorzystanie social mediéw w zwiekszaniu przychodéw firmy (1h)

. Zachowanie klienta w mediach spotecznosciowych (30 min)

. Trendy w Social Media - Facebook, Instagram, Blogosfera. (1h)

. Jak okresli¢ KPI (Key Performance Indicators) i mierzy¢ jego efekty (1h)
. Zaleznosci miedzy Social Media i e-mail marketingiem - jak dziata¢, aby zyskac jak najwiecej. (1h)
. Rekomendowane narzedzia (1h)

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina . .
L Prowadzacy . . | . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia
Dzien 1 Nina Rybirska 28-08-2024 08:00 16:00 08:00
Dzien 2 Nina Rybinska 29-08-2024 08:00 16:00 08:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 324,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 890,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 145,29 PLN
Koszt osobogodziny netto 118,13 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1



o Nina Rybinska

zarzadzanie marketingowe, marketing, e-marketing (nowoczesny marketing internetowy), marketing
‘ . automation, e-mail marketing, reklama, public relations, komunikacja

Dyplomowany trener biznesu i wyktadowca akademicki z ponad 10 letnim praktycznym stazem

pracy w marketingu i public relations.

Doswiadczenie zdobyta wspétpracujgc m.in. ze spotkami gietdowymi, firmami kosmetycznymi,

produkcyjnymi i farmaceutycznymi, organizacjami

pozarzagdowymi, agencjami reklamowymi czy rozgtosnig radiowa. Aktualnie zarzadza prawie 50

osobowym zespotem pracownikdw, kilkumilionowym budzetem oraz wielomilionowg bazg danych.

Odpowiada za komunikacje marketingowa kilku migdzynarodowych oraz

lokalnych marek. Zafascynowana nowoczesnym marketingiem multikanatowym, komunikacja

biznesowag oraz reklama. Realizuje cele, planuje

strategie, udoskonala metody, efektywnie wykorzystuje narzedzia.

Trener biznesu — Wyzsza Szkota Bankowa — studia podyplomowe

Mediacje w biznesie — Wyzsza Szkota Bankowa — studia podyplomowe

Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna — Uniwersytet Wroctawski — studia magisterskie

Kilkuletnie doswiadczenie w realizacji ustugi doradczej w obszarze automatyzacji marketingu

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty w postaci wydrukowanych skryptow oraz ¢wiczen.

Informacje dodatkowe

Ustuge mozemy dopasowa¢ do konkretnych potrzeb.

Realizujemy dziatania rozwojowe réwniez w formie zamknietej — dedykowane;j.

Przed zgtoszeniem na ustuge prosimy o kontakt celem potwierdzenia dostepnosci wolnych miejsc/gwarancji terminu.

Oferujemy kompleksowe wsparcie w pozyskaniu DOFINANSOWANIA na te ustuge (i inne z naszej oferty).
Zapraszamy do kontaktu.

www.akatconsulting.pl

0Ogoélne warunki $wiadczenia uslugi
Dokonanie zapisu na ustuge jest jednoznaczne z akceptacjg ogdlnych warunkdw $wiadczenia ustugi (OWU), ktdre dostepne sg pod
adresem https://akatconsulting.pl/ogolne-warunki-umowy-akat-consulting

Podatek VAT

Ustuga szkoleniowa (nd doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub
dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczane jest 23% VAT

Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 roz. Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w spr.zwolnien od podatku od towaréw i ustug (...) (Dz.U. z 2018 .,
poz. 701)



Adres

Wroctaw
Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Kontakt

m E-mail w.kalisz@akatconsulting.pl

Telefon (+48) 793 487 686

Woijciech Kalisz



