Mozliwo$¢ dofinansowania

Zarzadzanie marketingowe. Praktyczne

warsztaty.

1

AKAT Numer ustugi 2020/02/24/12327/534816

AKAT Ustugi © Wroctaw / stacjonarna
Doradcze Tomasz & Ustuga szkoleniowa

Kurek ® 16h

% % % Kk £ 22.10.2024 do 23.10.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

na poziomie wiedzy:

Inne / Edukacja

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Specjalisci od marketingu.

16

21-10-2024

stacjonarna

16

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

- poznanie podstawowych zasad i metod zarzgdzania marketingowego
- poznanie i proba rozwigzania czestych problemoéw wynikajacych z zarzgdzania zespotem kreatywnym

na poziomie umiejetnosci:
- umiejetne wykorzystanie narzedzi marketingu,

- umiejetnos¢ weryfikacji skutecznosci poszczegoélnych narzedzi,

2 324,70 PLN brutto

890,00 PLN netto
145,29 PLN brutto/h
118,13 PLN netto/h



- umiejetnos¢ przekazywania informacii,
- umiejetnos$¢ rozwigzywania probleméw dziatowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

- poznanie podstawowych zasad i omawia czeste problemy wynikajace z

. . . Test teoretyczny
metod zarzadzania marketingowego zarzadzania zespotem kreatywnym

umiejetne wykorzystanie narzedzi
marketingu,

- umiejetnos$¢ weryfikacji skutecznosci
poszczegolnych narzedzi,

- umiejetnos¢ przekazywania informacji,
- umiejetnos¢ rozwigzywania Test teoretyczny
probleméw dziatowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak

Program

Dzien 1
Wprowadzenie
1. Marketing - wspolny punkt widzenia
2. Orientacja marketingowa
3. Obszary zarzadzania wynikajace z marketingu-mix
4. Jak wypracowac wizje, misje i cele strategiczne firmy
5. Strategia marketingowa — wypadkowa realizowanej strategii i wizji firmy

6. Plan marketingowy, ktéry zapewnia stabilno$¢ i motywuje do pracy



7. Komunikacja jako podstawowe narzedzie zarzgdzania marketingowego

8. Zmiana, jako punkt zwrotny. Identyfikacja oporu i tagodzenie napiecia.

Podsumowanie

Dzien 2

Wprowadzenie

1. Marketing tradycyjny i e-marketing

2. Organizacja stuzb marketingowych w przedsiebiorstwie

3. Rola i miejsce dziatu marketingu

4. Praca zdalna — wyzwania zwigzane z home office

5. Kontrola dziatan i funkcjonowania dziatu marketingu

6. Identyfikacja i rozwigzywanie problemoéw wynikajacych z zarzadzania zespotem kreatywnym

Podsumowanie i wnioski

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 2

Przedmiot / temat

zajec
Dzien 1

Dzien 2

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Nina Rybinska

Nina Rybinska

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
22-10-2024 09:00
23-10-2024 09:00

Cena

2 324,70 PLN

1890,00 PLN

145,29 PLN

118,13 PLN

Godzina . .
; X Liczba godzin
zakonczenia

17:00 08:00

17:00 08:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Nina Rybinska

‘ ' Kreowanie marki, marketing tradycyjny i internetowy, content marketing, PR/zarzadzanie
komunikacja, dziennikarstwo, kampanie reklamowe, e-commerce, social media
Specjalizuje sie w obszarze szeroko pojetego marketingu, komunikacji i promocji. Zwigzana z
marketingiem od blisko 8 lat. Doswiadczenie zdobyta podczas wykonywania zawoddéw: dziennikarz,
redaktor prowadzacy, marketing specialist, brand manager, PR specialist i content designer.
Wspotpracuje z instytucjami z sektora publicznego i prywatnego, domami mediowymi, agencjami
reklamowymi i ogélnopolskimi wydawnictwami.
Prowadzi réwniez wtasng dziatalnos$¢, ktéra specjalizuje sie w obstudze klientéw biznesowych,
zarzadzaniu budzetem, prowadzeniu szkolen z zakresu nowoczesnego marketingu internetowego,
content marketingu, dziataniach z zakresu media relations, organizowaniu eventéw i wydarzen
promocyjnych, zakupach powierzchni reklamowych w mediach tradycyjnych i elektronicznych.
Absolwentka Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, kierunek: filologia polska
(specjalnos¢ redaktorsko-medialna) — magister,
Politechniki Radomskiej im. Kazimierza Putaskiego - studia podyplomowe w zakresie uzyskania
kwalifikacji do pracy nauczycielskiej.

Prowadzili od 6 lat dziatalnos¢ obejmujgca swym zakresem szkolenia i doradztwa obejmujace
promocje firmy/marki na rynku lokalnym i ogdlnopolskim, przygotowywanie strategii

marketingowych, tworzenie pozytywnego wizerunku firmy za posrednictwem, m.in. social media i
influencer marketing.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty w postaci wydrukowanych prezentacji oraz éwiczen.

Informacje dodatkowe

Ustuge mozemy dopasowac do konkretnych potrzeb.

Realizujemy dziatania rozwojowe réwniez w formie zamknietej — dedykowane;j.

Przed zgtoszeniem na ustuge prosimy o kontakt celem potwierdzenia dostepnosci wolnych miejsc/gwarancji terminu.

Oferujemy kompleksowe wsparcie w pozyskaniu DOFINANSOWANIA na te ustuge (i inne z naszej oferty).
Zapraszamy do kontaktu.

www.akatconsulting.pl

0Ogodlne warunki $wiadczenia uslugi
Dokonanie zapisu na ustuge jest jednoznaczne z akceptacjg ogélnych warunkéw swiadczenia ustugi (OWU), ktére dostepne sg pod
adresem https://akatconsulting.pl/ogolne-warunki-umowy-akat-consulting

Podatek VAT



Ustuga szkoleniowa (nd doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub
dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczane jest 23% VAT

Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 roz. Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w spr.zwolnien od podatku od towaréw i ustug (...) (Dz.U. 22018 .,
poz. 701)

Adres

Wroctaw
Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Kontakt

ﬁ E-mail w.kalisz@akatconsulting.pl

Telefon (+48) 793 487 686

Woijciech Kalisz



