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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR
Minimalna liczba uczestnikéw 1
Data zakonczenia rekrutacji 30-03-2027
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 0

Cel

Cel edukacyjny

Podniesienie umiejetnosci priorytetyzacji i organizacji pracy, wyznaczenie etapéw wystepujgcych podczas tworzenia
kazdego tekstu.

Podniesienie umiejetnosci zbierania informacji.

Nabycie umiejetnosci jeszcze lepszego okreslania grupy docelowej, formutowania tematéw i przygotowywania tresci dla
niej interesujgcych.

Podwyzszenie umiejetnosci w zakresie pisania i redagowania tresci na potrzeby komunikacji wewnetrznej i zewnetrzne;j.
Poznanie zasad decydujgcych o przejrzystosci i ptynnosci stylu.

Poznanie zasad edytowania tekstu wtasnego i cudzego.

Poznanie typowych bteddéw i sposobdw ich unikania.

Zdobycie umiejetnosci okreslania wtasnych stabosci i ich przetamywania na kazdym etapie procesu pisania.



Kwalifikacje

Program

Warsztaty prasowe to zajecia, na ktérych uczestnicy bedg mogli nauczy¢ sie gdzie najlepiej zbiera¢ materiaty, jak redagowac réznego typu
teksty na potrzeby komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej, jak sprawié, by styl pisania miat tzw. flow. Co wiecej, uczestnicy bedg mogli
podszkoli¢ swoje praktyczne umiejetnosci pisarskie i edytorskie.

—_

. Podstawowe informacje z zakresu media relations i edytorstwa: terminologia.
Elementy public relations.
. Jak efektywnie pracowaé nad tekstem?

w P

Okreslenie etapéw wystepujacych podczas tworzenia kazdego tekstu

e Wyznaczenie zasad organizacji i priorytetyzacji pracy

Okreslenie co utatwia/utrudnia prace nad tekstem

Zbieranie informacji — gdzie najlepiej to robi¢?

e Jak wtasciwie zbiera¢ potrzebne informacje?

Identyfikowanie nowoczesnych zrédet informacji

Kryteria wyznaczania grup docelowych

Identyfikacja potrzeb grup docelowych

Sposoby odpowiadania (jezykiem, stylem pisania) na potrzeby grup docelowych
Analiza przyktadowych tekstéw komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej
Wykazanie bteddéw stylistycznych, merytorycznych w analizowanych tekstach
Najczesciej pojawiajgce sie btedy — sposoby ich wykrywania i eliminaciji
Okreslenie cech dobrego tekstu

Uktad tresci w poszczegdlnych typach tekstow

Tytut, lead - jak przyciggna¢ uwage czytelnika?

Poznanie wtasnego stylu

Wyznaczniki dobrego stylu

Jak dopasowywac styl pisania do grupy docelowej?

Jezyk — jak sprawic, zeby byt gietki

Stowa wytrychy i wtasciwe sposoby ich uzywania

Jak wtasciwie redagowac tekst wtasny i cudzy

Znaki edytorskie i sposoby ich uzywania

Korekta przyktadowych tekstow

Tworzenie wtasnych tekstow na uzytek komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej

4. Przygotowanie do tworzenia tekstu

5. Grupa docelowa

6. Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna:
7. Styl

8. Korekta i adjustacja tekstu

9. Warsztat pisarski

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1168,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 950,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 0,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 0,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje dodatkowe

Klientéw indywidualnych prosimy o kontakt z Centrum Innowacji ProLearning, w celu uzyskania biezgcego harmonogramu szkolenia.
Istnieje mozliwo$¢ dostosowania sie pod preferencje terminowe Klienta.

Adres

ul. Opolska 22/
Katowice

woj. $laskie

Kontakt

Magdalena Ptachytka



o E-mail marketing@prolearning.pl
P Telefon +48 508 913 532



