Mozliwos$¢ dofinansowania

Budowanie odpowiedzialnej marki 6 642,00 PLN brutto

ﬁ osobistej i komunikacji marketingowej z 5400,00 PLN netto
wykorzystaniem Al - szkolenie 246,00 PLN brutto/h

w Numer ustugi 2026/10/26/194906/3905716 200,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

LINDA PARYS & Ustuga szkoleniowa

Kok Kk Kk 50/5 [ zdalna w czasie rzeczywistym
5 0cen 8 Zzajecia indywidualne

®© 27:00h

59 02.11.2026 do 22.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Ustuga skierowana jest do przedsiebiorcéw i pracownikéw mikro, matych
i Srednich przedsiebiorstw oraz innych pracodawcoéw i ich pracownikéw,
ktérzy w ramach wykonywanej pracy lub prowadzonej dziatalnosci
odpowiadajg za rozwdéj marki, marketing, komunikacje lub tworzenie
tresci.

Uczestnikami moga by¢ w szczegélnosci wtasciciele firm oraz osoby
zajmujace sig¢ budowaniem marki osobistej lub firmowej, komunikacjg z
klientami, mediami spotecznosciowymi i content marketingiem, ktére
chca rozwingé kompetencje w zakresie projektowania spdjnej i
odpowiedzialnej komunikacji, wykorzystania narzedzi Al oraz
komunikowania wartosci i dziatar sSrodowiskowych.

Grupa docelowa ustugi

Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju ani wykorzystania Al. Wymagana jest
podstawowa umiejetnosc¢ korzystania z komputera i Internetu.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 1

Data zakonczenia rekrutacji 31-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga ,Budowanie odpowiedzialnej marki osobistej i komunikacji marketingowej z wykorzystaniem Al” przygotowuje do
samodzielnego projektowania i prowadzenia spéjnej komunikacji marki poprzez okreslanie jej wartosci, wyrdznikow i
propozycji wartosci, dobér komunikatéw i kanatéw do grupy odbiorcéw, planowanie systemu tresci i ich ponownego
wykorzystania, tworzenie i weryfikacje tresci z wykorzystaniem narzedzi Al oraz formutowanie rzetelnych komunikatéw

srodowiskowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady budowania
marki opartej na wartosciach
(Meaningful Branding)

Dobiera sposéb komunikacji marki do
potrzeb i charakterystyki grupy
odbiorcow

Charakteryzuje zasady projektowania
spdjnego ekosystemu komunikacji
marki

Dobiera tresci do celéw komunikaciji
marki

Kryteria weryfikacji

rozréznia wartosci, wyrézniki marki,
USP i propozycje wartosci

wskazuje znaczenie wartosci
osobistych i biznesowych w budowaniu
marki

rozpoznaje elementy odpowiedzialnosci
srodowiskowej w strategii marki

identyfikuje potrzeby, problemy, bariery i
motywacje odbiorcow

rozréznia katy marketingowe

dobiera komunikaty do okreslonej grupy
odbiorcéw i celu komunikacyjnego

rozréznia funkcje social mediéw, strony
internetowej, newslettera i dziatan
bezposrednich

wskazuje punkty styku odbiorcy z
marka

dobiera kanaty komunikacji do
okreslonego celu

rozréznia tresci eksperckie,
wizerunkowe, relacyjne i sprzedazowe

dobiera rodzaj tresci do celu
komunikacyjnego

przygotowuje bank tematéw
przypisanych do filaréw komunikacji

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Stosuje zasady efektywnego i
odpowiedzialnego wykorzystania tresci

Identyfikuje ryzyko greenwashingu w
komunikacji marketingowej

Charakteryzuje formaty komunikacji
marki w Instagramie

Formutuje propozycje wartosci marki

Kryteria weryfikacji

rozpoznaje mozliwosci ponownego
wykorzystania tresci w réznych
kanatach

opracowuje plan wykorzystania jednego
materiatu w co najmniej 3 kanatach lub
formatach

wskazuje rozwigzania ograniczajace
zbedne powielanie i produkcje
materiatéw

identyfikuje ogélne, nieprecyzyjne lub
nieuzasadnione deklaracje
$rodowiskowe

rozréznia rzetelne komunikaty od
komunikatéw stwarzajacych ryzyko
greenwashingu

wskazuje informacje wymagajace
weryfikacji przed publikacjg deklaraciji
srodowiskowej

rozréznia funkcje postow, karuzel, Reels
i Stories

dobiera format do celu
komunikacyjnego i odbiorcy

identyfikuje ryzyko greenwashingu w
tresciach publikowanych w mediach
spotecznos$ciowych

Okresla wartosci i wyrézniki wtasnej
marki lub marki firmy

Formutuje USP i propozycje wartosci
oparte na wskazanych wyréznikach

Wskazuje, ktére elementy propozyciji
wartosci opierajg sie na faktycznie
realizowanych dziataniach
$rodowiskowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje sposoby wykorzystania Al do
generowania, rozwijania i adaptowania
tresci

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Wyjasnia zasady wykorzystania
narzedzi Al w tworzeniu tresci
marketingowych

wymienia elementy tresci
wygenerowanej przez Al wymagajace
weryfikacji przed publikacja (fakty,
deklaracje srodowiskowe, zgodnosé z
tone of voice)

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Wskazuje w przyktadowym
komunikacie elementy stwarzajace Analiza dowodéw i deklaraciji

ryzyko greenwashingu
Koryguje komunikaty sSrodowiskowe

obarczone ryzykiem greenwashingu
Przeformutowuje komunikat na wersje

konkretna i mozliwag do uzasadnienia, Analiza dowodoéw i deklaraciji
wskazujac podstawe deklaracji

przygotowuje koncepcje karuzeli
zawierajaca hook, rozwinigcie Analiza dowodoéw i deklaraciji

(storytelling) i CTA
Tworzy koncepcje karuzeli na Instagram

z wykorzystaniem Al
modyfikuje tres¢ wygenerowang przez

Al, dostosowujac ja do tone of voice Analiza dowodéw i deklaraciji
marki

uzasadnia decyzje o publikaciji, korekcie
lub odrzuceniu tresci wygenerowane;j Analiza dowodoéw i deklaraciji
przez Al

Ocenia rzetelno$¢ tresci

marketingowych przed ich publikacja wskazuje konsekwencje publikacji

nierzetelnych deklaraciji Test teoretyczny z wynikiem
Srodowiskowych dla wiarygodnosci generowanym automatycznie
marki i odbiorcéw

Kwalifikacje i kompetencje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji i zgodnie z



zaplanowanymi metodami walidac;ji?
TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Modut 1. Meaningful Branding i fundamenty odpowiedzialnej marki osobistej
1. Meaningful Branding i wartosci marki

¢ marka osobista jako narzedzie realizacji celéw zawodowych i biznesowych,
¢ meaningful branding — marka oparta na znaczeniu i wartosciach,

o wartosci osobiste i biznesowe a wartosci marki,

e zasady zréwnowazonego rozwoju w budowaniu marki,

¢ odpowiedzialnos¢ srodowiskowa jako element strategii komunikacyjnej,

¢ identyfikacja fundamentéw wtasnej marki.

2. Unikatowe ,dlaczego”, USP i propozycja wartosci

e doswiadczenie i kompetencje jako zrédta wyréznikdw,

e identyfikacja przewagi marki,

e formutowanie USP i propozycji wartosci,

¢ uwzglednianie aspektéw srodowiskowych w propozycji wartosci,

e odréznianie rzeczywistych dziatan srodowiskowych od deklaracji marketingowych,
¢ wykorzystanie fundamentéw marki w storytellingu.

3. Unique Brand Vibe i odpowiedzialny storytelling

e charakter i wyrézniki marki,

e Unique Brand Vibe,

e autentycznos¢ i wiarygodnos$¢ komunikaciji,

e odpowiedzialne komunikowanie warto$ci i dziatan sSrodowiskowych,
e podstawy storytellingu marki,

 projektowanie fundamentéw wtasnej marki.

Modut 2. Pozycjonowanie, odbiorcy i odpowiedzialna komunikacja
4. Grupy odbiorcéw i katy marketingowe

e identyfikacja grup odbiorcéw,

e potrzeby, problemy, bariery i motywacje odbiorcéw,

e jezyk odbiorcéw,

e katy marketingowe,

¢ odpowiedzialne wykorzystywanie argumentéw srodowiskowych w komunikacji,
e przetozenie potrzeb odbiorcéw na komunikacje marki.

Modut 3. Punkty styku z klientem i omnichannel
5. Ekosystem komunikacji marki

e dciezka odbiorcy i punkty styku z marka,

¢ social media, strona internetowa, newsletter i dziatania bezposrednie,
¢ funkcje poszczegodlnych kanatéw,

e omnichannel,

e spojnos¢ deklaracji i informacji sSrodowiskowych w réznych kanatach,
¢ projektowanie spdjnego doswiadczenia marki.

Modut 4. Content marketing, efektywne wykorzystanie tresci i Al



6. Projektowanie systemu tresci

e filary komunikaciji,

e tresci eksperckie, wizerunkowe, relacyjne i sprzedazowe,

e bank tematdw,

e dobdr tresci do celu komunikacyjnego,

e wykorzystanie Al do generowania pomystéw i wariantéw tresci,
e ocena i modyfikacja tre$ci wygenerowanych przez Al.

7. Recycling i optymalizacja procesu tworzenia tresci

¢ wykorzystanie jednego materiatu w wielu kanatach,

¢ przeksztatcanie formatéw i evergreen content,

¢ serie komunikacyjne,

e recycling contentu,

e ograniczanie zbednego powielania i produkcji materiatéw,
¢ wykorzystanie Al do adaptac;ji istniejgcych tresci,

¢ projektowanie efektywnego systemu produkcji contentu.

Modut 5. Tone of Voice, greenwashing i odpowiedzialna komunikacja srodowiskowa
8. Jezyk marki i rzetelne deklaracje sSrodowiskowe

¢ tone of voice i jezyk marki,

¢ zasady odpowiedzialnej komunikacji Srodowiskowe;j,

¢ greenwashing i identyfikowanie jego ryzyka,

¢ 0golne, nieprecyzyjne i nieuzasadnione deklaracje srodowiskowe,

¢ weryfikowanie podstaw komunikatu przed jego publikacja,

o formutowanie rzetelnych i mozliwych do uzasadnienia komunikatéw srodowiskowych,
e analiza i korekta przyktadowych komunikatéw srodowiskowych.

Modut 6. Instagram - formaty i plan odpowiedzialnej komunikacji
9. Instagram jako element systemu komunikacji

¢ posty, karuzele, Reels i Stories,

¢ format a cel komunikacyjny,

e dobor formatéw do marki i odbiorcy,

e komunikowanie wartosci i dziatan srodowiskowych w social media,

¢ identyfikacja ryzyka greenwashingu w tresciach publikowanych w social media.

10. Tworzenie contentu z wykorzystaniem Al — karuzele i tresci statyczne

¢ konstrukcja karuzeli, hook, storytelling i CTA,

¢ wykorzystanie Al do tworzenia i rozwijania tresci,
» weryfikacja tresci wygenerowanych przez Al,

¢ dostosowywanie komunikatéw do tone of voice,
e przygotowanie koncepcji wtasnej karuzeli.

Opis walidaciji

Walidacja efektéw uczenia sie prowadzona jest z wykorzystaniem dwéch metod. Kryteria weryfikacji dotyczace wiedzy sprawdzane sg
testem teoretycznym z wynikiem generowanym automatycznie. Kryteria dotyczgce praktycznych aspektéw efektéw uczenia sie
sprawdzane sg metodg analizy dowodéw i deklaracji. Walidacje przeprowadza osoba niezaangazowana w prowadzenie zaje¢ w ramach
ustugi.

Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie przeprowadzany jest w ostatnim dniu ustugi, zgodnie z harmonogramem, po
zakonczeniu zaje¢. Test trwa 55 minut i weryfikuje kryteria, ktérym w Karcie Ustugi przypisano metode ,Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie”. Wynik generowany jest automatycznie przez system po zakonczeniu testu, bez udziatu osoby oceniajace;j,
co zapewnia obiektywnosé i poréwnywalnosé wynikow.

W ramach analizy dowodoéw i deklaracji uczestnicy przygotowuja dowody (dzieto) w trakcie trwania ustugi, podczas warsztatow
praktycznych przewidzianych w programie ustugi. Wskazane ponizej warsztaty koficzg sie wytworzeniem przez uczestnika materiatu,
ktéry stanowi element dowodu i odpowiada praktycznym kryteriom weryfikacji przypisanym do danego efektu uczenia sie. Uczestnik nie
wykonuje dodatkowych zadan poza zajeciami. Dowodem sg materiaty przygotowane w ramach ¢éwiczen realizowanych podczas



szkolenia. Elementy dowoddw przekazywane sg przez uczestnika po zakonczeniu danej czesci warsztatowej. W ramach pozycji
,Walidacja” w harmonogramie ( po tescie) uczestnik finalizuje ostatni element dowodu i przesyta komplet dowodéw (pozostate 10 minut z

pozycji "Walidacja").

Uczestnik przygotowuje dwa dowody:

1. Plan komunikacji marki, przygotowywany etapami podczas warsztatéw obejmujacy: fundamenty marki, czyli wartosci, wyrdzniki, USP i
propozycje wartosci ze wskazaniem faktycznie realizowanych dziatarn srodowiskowych ); dobér komunikatu do wybranej grupy
odbiorcéw i celu komunikacyjnego ; bank tematéw przypisanych do filaréw komunikacji ; plan wykorzystania jednego materiatu w min.

3 kanatach lub formatach .

2. Materiaty komunikacyjne marki, przygotowywane podczas warsztatéw obejmujace: korekte 2 przyktadowych komunikatéw
Srodowiskowych wraz ze wskazaniem elementéw stwarzajgcych ryzyko greenwashingu i uzasadnieniem zmian; koncepcje wtasnej
karuzeli na Instagram (hook, storytelling, CTA) w wersji wygenerowanej przez Al oraz w wersji po korekcie, z uzasadnieniem decyzji o

zmianach).

Kazdy z elementéw dowodéw odpowiada kryteriom weryfikacji oznaczonym w Karcie Ustugi metoda ,Analiza dowodoéw i deklaraciji”, co
zapewnia spdjnos¢ programu ustugi, efektéw uczenia sie i sposobu ich walidacji. Ocena dowodéw przeprowadzana jest po zakoriczeniu
ustugi, zdalnie, przez Walidatora niezaangazowanego w prowadzenie zaje¢. Szczeg6towe wytyczne dotyczgce wymagan wobec dowodow
oraz sposob ich oceny zawarte sg w dokumentach walidacyjnych (Scenariusz walidacji, Arkusz oceny). Materiaty walidacyjne
projektowane sg zgodnie z rekomendacjami IBE, zgodnie z ktérymi analiza dowoddw i deklaracji jest adekwatng metoda weryfikacji

praktycznych aspektéw efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 26

Przedmiot / Typ
. Prowadzacy
temat aktywnosci

Meaningful

Branding i Zajecia Linda Parys
wartosci

marki cz 1

- Przerwa -

Meaningful

Branding i Zajecia Linda Parys
wartosci

marki cz2

Unikatowe

sdlaczego”,

USPi Zajecia Linda Parys
propozycja

wartosci — cz.

1

- Przerwa -

Data realizacji
zajeé

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

Godzina
rozpoczecia

15:00

16:30

16:45

17:00

18:30

Godzina
zakonczenia

16:30

16:45

18:00

18:30

18:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:15

01:30

00:15



Przedmiot /
temat

Unikatowe
sdlaczego”,
USP i
propozycja
wartosci — cz.
2

Unique

Brand Vibe i
odpowiedzial
ny storytelling
-cz. 1

™
N
N
o
1

Unique

Brand Vibe i
odpowiedzial
ny storytelling
-cz.2

Grupy

odbiorcéw i
katy
marketingowe
-cz. 1

D

Grupy

odbiorcéw i
katy
marketingowe
-cz.2

Ekosystem
komunikacji

marki - cz. 1

@D

Ekosystem
komunikacji
marki — cz. 2

Projektowanie
systemu
tresci — cz. 1

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Data realizacji
zajeé

19-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

01-12-2026

01-12-2026

01-12-2026

08-12-2026

08-12-2026

08-12-2026

14-12-2026

Godzina
rozpoczecia

18:45

17:00

18:30

18:45

17:00

18:30

18:45

17:00

18:30

18:45

15:00

Godzina
zakonczenia

20:00

18:30

18:45

20:00

18:30

18:45

20:00

18:30

18:45

20:00

16:30

Liczba godzin

01:15

01:30

00:15

01:15

01:30

00:15

01:15

01:30

00:15

01:15

01:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

- Przerwa

Projektowanie
systemu
tresci — cz. 2

Zajecia

Recycling i
optymalizacja
procesu
tworzenia
tresci — cz. 1

Zajecia

- Przerwa

Recycling i
optymalizacja
procesu
tworzenia
tresci — cz. 2

Zajecia

& Tone

of Voice,

greenwashing

i

odpowiedzial Zajecia
na

komunikacja

Srodowiskow

a-cz1

Instagram

jako element Zajecia
systemu

komunikacji

24726 | Przerwa

Tworzenie
contentu z
wykorzystanie
m Al -
karuzele i
tresci
statyczne

Zajecia

26726 |d Walidacja

Prowadzacy

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Linda Parys

Data realizacji
zajeé

14-12-2026

14-12-2026

18-12-2026

18-12-2026

18-12-2026

21-12-2026

22-12-2026

22-12-2026

22-12-2026

22-12-2026

Godzina
rozpoczecia

16:30

16:45

09:00

10:30

10:45

16:00

16:00

17:30

17:45

19:00

Godzina
zakonczenia

16:45

18:00

10:30

10:45

12:00

17:55

17:30

17:45

19:00

20:05

Liczba godzin

00:15

01:15

01:30

00:15

01:15

01:55

01:30

00:15

01:15

01:05



Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 27:00

w tym suma godzin zajeé 23:55

w tym suma godzin walidacji 01:05

w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 33:15

Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawg towarow $cisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 642,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 27:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Linda Parys

‘ ' Trenerka kreatywnosci, stratezka marek, brand coach oraz facylitatorka LEGO® Serious Play® i
journalingu. Specjalizuje sie w obszarze rozwoju kompetencji przysztosci, budowania marek
osobistych i firmowych, komunikacji, kreatywnosci oraz zarzadzania zmiana.

W ostatnich 5 latach prowadzita liczne szkolenia, warsztaty, wyktady oraz sesje indywidualne dla
przedsiebiorcow, lideréw i zespotdw z zakresu strategii marki, komunikacji, social mediéw, rozwoju
osobistego oraz budowania widocznosci marek. Od 7 lat prowadzi wtasng agencje kreatywng,
wspierajac firmy i przedsiebiorcéw w rozwijaniu kompetencji zawodowych, komunikacyjnych i
biznesowych.

W pracy szkoleniowej wykorzystuje m.in. narzedzia LEGO® Serious Play®, MINDSONAR®, TOP360,
Podr6z Bohatera®, vision board oraz journaling. W 2025 roku zrealizowata projekt Creative Mindset
Report dotyczacy sprawczosci i rozwoju zawodowego przedsiebiorcéw, prowadzac warsztat dla
ponad 80 uczestnikow.

Posiada kwalifikacje potwierdzone ukonczeniem studiow i programéw rozwojowych, m.in. na
Akademii Sztuk Pieknych we Wroctawiu, School of Form w Poznaniu (Zarzgdzanie Innowacjg i
Designem), GWSH w Katowicach (Fotografia w Terapii i Rozwoju Osobistym) oraz WSAIB w Gdyni
(Brainologia i Zarzadzanie Dobrostanem). Posiada akredytacje coachingowg International Coaching
Community oraz ukoriczyta Creativity Workshop w Nowym Jorku.

0d 2017 roku petni role mentorki w programie Biura Karier Uniwersytetu Wroctawskiego.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzyma materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujace tresci zwigzane z zakresem realizowanej ustugi. Materiaty
beda zawieraty podsumowanie kluczowych zagadnien dotyczacych budowania odpowiedzialnej marki, komunikacji marketingowe;j,
content marketingu, wykorzystania Al oraz odpowiedzialnej komunikacji Srodowiskowe;j.

Uczestnik otrzyma réwniez materiaty pomocnicze do pracy wiasnej, w tym ¢wiczenia i przyktady wykorzystywane podczas zajeé.
Materiaty zostang przekazane w formie cyfrowej i bedg mogty by¢ wykorzystywane przez uczestnika po zakonczeniu ustugi do utrwalania
i praktycznego stosowania zdobytych kompetencji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa w ustudze jest wykonywanie zadan zawodowych lub prowadzenie dziatalnosci zwigzanej z rozwojem marki,
marketingiem, komunikacja, tworzeniem tresci lub kontaktem z odbiorcami.

Uczestnik powinien posiada¢ podstawowg umiejetnosé obstugi komputera i korzystania z Internetu. Nie jest wymagane wczesniejsze
doswiadczenie w zakresie zrownowazonego rozwoju ani wykorzystania narzedzi Al.

W przypadku udziatu w ustudze w ramach dofinansowania uczestnik musi spetnia¢ warunki udziatu okreslone przez wtasciwego
Operatora oraz dokona¢ zapisu na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych zgodnie z zasadami projektu.

Informacje dodatkowe



Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych. Przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi.

Warunkiem uzyskania dokumentu potwierdzajgcego nabycie kompetenciji jest udziat w ustudze oraz uzyskanie pozytywnego wyniku
walidacji efektéw uczenia sie.

Ustuga moze by¢ realizowana w ramach dofinansowania z Bazy Ustug Rozwojowych. Uczestnik korzystajacy z dofinansowania
zobowigzany jest do przestrzegania zasad wiasciwego projektu i Operatora.

Warunki techniczne

Ustuga bedzie realizowana zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy ZOOM. Uczestnik powinien posiada¢ komputer
lub laptop z dostepem do Internetu, kamerg, mikrofonem i gto$nikami/stuchawkami oraz aktualng przegladarka internetowa. Wymagane
jest stabilne tacze internetowe umozliwiajace udziat w spotkaniu audio-video, rekomendowane min. 5 Mb/s pobierania i 2 Mb/s
wysytania. Materiaty bedg przekazywane w formie elektronicznej. Do ich otwierania wymagane jest oprogramowanie umozliwiajgce
obstuge plikéw PDF oraz standardowych plikow tekstowych i prezentacyjnych.

Kontakt

ﬁ E-mail hello@lindaparys.pl

Telefon (+48) 505 999 335

LINDA PARYS



