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4 oceny

Szkolenie - strategia marki osobistej, 5260,00 PLN brutto
zaawansowany content marketing i social 5260,00 PLN netto

media z ChatGPT i Claude oraz 328,75 PLN brutto/h
optymalizacja zasobéw - Level 2 328,75 PLN netto/h
(kwaliﬁkacja) 250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/10/23/225189/3900472

© Swietochtowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23 Zajecia grupowe

® 16:00h

3 09.01.2027 do 20.01.2027

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do os6b dorostych, ktére posiadaja
podstawowg wiedze z zakresu budowania marki osobistej, prowadzenia
komunikacji w social media lub rozwijania wtasnej dziatalnosci i chca
przej$é na bardziej zaawansowany poziom pracy strategicznej.

Program jest przeznaczony dla oséb, ktére chcg analizowac skutecznosé
swojej marki, oferty i tresci, wykorzystywaé ChatGPT i Claude do analizy
danych, planowania strategii komunikacji i optymalizacji dziatan

Grupa docelowa ustugi marketingowych oraz tworzy¢ systemowe rozwigzania zwigzane z

produkcjg i ponownym wykorzystaniem tresci.

Szkolenie rozwija réwniez praktyczne zielone kompetencje zwigzane z
analiza i optymalizacjg zuzycia energii, materiatéw i innych zasobéw
wykorzystywanych podczas tworzenia tresci cyfrowych. Uczestnicy ucza
sie diagnozowac zrodta strat, porownywac warianty usprawnien, wdraza¢
rozwigzania zasobooszczedne oraz oceniac ich skutecznos¢ na
podstawie danych i pomiaréw.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 7

Data zakonczenia rekrutacji 05-01-2027

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat 1ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy
zarzadzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami
dotyczacymi uzytkowania”

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie uczestnika do strategicznego rozwoju marki osobistej, oferty i komunikacji w social
media z wykorzystaniem ChatGPT i Claude oraz danych. Uczestnik nauczy sie analizowa¢ skutecznos$é dziatan,
identyfikowac problemy i straty, poréwnywaé warianty usprawnien, wdrazaé rozwigzania zwiekszajgce efektywnosc¢
energetyczng i surowcowg oraz oceniac ich skuteczno$é na podstawie pomiaréw przed i po zmianie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia znaczenie analizy aktualnej
pozycji marki przed planowaniem
dalszych dziatan.

Test teoretyczny

Charakteryzuje zasady strategicznego
rozwoju marki osobistej i komunikacji w

social media. Wyjasnia znaczenie danych

dotyczacych odbiorcéw i wynikéw
publikowanych tresci w podejmowaniu
decyzji marketingowych.

Test teoretyczny

Wskazuje etapy procesu tworzenia
tresci, w ktérych wystepuje zuzycie
energii, materiatéw oraz powstawanie
odpadow.

Test teoretyczny

Charakteryzuje zasady optymalizaciji

procesu tworzenia tresci pod wzgledem
efektywnosci energetycznej i
Surowcowe;j.

Przeprowadza audyt marki osobistej,
oferty i komunikacji oraz wykorzystuje
ChatGPT i Claude do analizy danych i
przygotowania wariantéw dziatan
strategicznych.

Wyjasnia znaczenie pomiaru wartosci
bazowej przed wdrozeniem
usprawnienia.

Wyjasnia, w jaki sposéb ponowne
wykorzystanie tresci i materiatéw moze
ograniczac¢ zuzycie zasobdw.

Identyfikuje mocne i stabe elementy
aktualnej komunikacji marki.

Analizuje dane dotyczace wynikow
wybranych tresci lub kanatéw
komunikaciji.

Wskazuje obszar wymagajacy
optymalizacji i uzasadnia wyboér na
podstawie dostepnych danych.

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Mierzy zuzycie energii i materiatéw w
procesie tworzenia tresci oraz ustala
wartos¢ bazowa wybranego wskaznika.

Projektuje i wdraza rozwigzanie
optymalizujgce proces tworzenia tresci
oraz ocenia jego skutecznos¢ na
podstawie danych przed i po zmianie.

Kryteria weryfikacji

Okresla proces lub zadanie podlegajace
pomiarowi.

Wykonuje pomiar zuzycia energii przy
uzyciu watomierza lub licznika energii.

Dokumentuje czas pracy oraz wynik
pomiaru zuzycia energii w Wh lub kWh.

Rejestruje zuzycie materiatow w
sztukach lub gramach oraz wskazuje
materiaty niewykorzystane i powstate
odpady.

Identyfikuje przyczyne nadmiernego
zuzycia energii, materiatéw lub
powstawania odpadéw.

Opracowuje co najmniej dwa warianty
rozwigzania zidentyfikowanego
problemu.

Poréwnuje przygotowane warianty
wedtug ustalonych kryteriéw, w tym
zuzycia energii, materiatéw, ilosci
odpadéw i jako$ci rezultatu.

Wybiera rozwigzanie zapewniajace
nizsze zuzycie zasobéw przy
zachowaniu jakosci realizowanego
zadania.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Wdraza usprawnienie procesu
tworzenia tresci i ocenia jego
skutecznos$¢ na podstawie danych
przed i po zmianie.

Komunikuje i uzasadnia proponowana
strategie oraz reaguje na informacje
zwrotna.

Wspétpracuje przy projektowaniu i
optymalizacji dziatan oraz bierze
odpowiedzialnos¢ za realizacje
uzgodnionych zadan.

Kryteria weryfikacji

Stosuje wybrane rozwigzanie podczas
realizacji okreslonego zadania.

Wykonuje ponowny pomiar tego
samego wskaznika po wdrozeniu
zmiany.

Poréwnuje wynik konnicowy z wartoscia
bazowa.

Oblicza réznice lub zmiane procentowa
pomiedzy wynikiem bazowym a
wynikiem po wdrozeniu zmiany.

Formutuje wniosek dotyczacy
skutecznosci wdrozonego rozwigzania
na podstawie poréwnania wynikéw.

Wskazuje dziatanie korygujace lub
kolejny etap optymalizacji w przypadku
braku oczekiwanego efektu.

Przedstawia przygotowane rozwigzanie
w sposob dostosowany do odbiorcy.

Uzasadnia swoje decyzje na podstawie
danych i wynikéw przeprowadzonej
analizy.

Odpowiada na pytania dotyczace
proponowanej strategii i sposobu jej
realizacji.

Wprowadza uzasadniong zmiane w
proponowanej strategii po otrzymaniu
informac;ji zwrotne;j.

Przedstawia wtasne stanowisko
podczas pracy nad rozwigzaniem.

Uwzglednia argumenty innych oséb
podczas uzgadniania sposobu
dziatania.

Realizuje powierzone zadanie zgodnie z
uzgodnionym podziatem
odpowiedzialnosci.

Dostosowuje sposob dziatania do
zmiany warunkéw lub nowych danych.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje i kompetencje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://my-ps.eu/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Program

Kwalifikacja uzyskiwana w ramach ustugi:
LSpecjalista ds. strategii marki osobistej, Al i zrdwnowazonej komunikacji cyfrowej”

Program przygotowuje uczestnika do strategicznego rozwijania marki osobistej, oferty i komunikacji w social media z wykorzystaniem
danych oraz ChatGPT i Claude. Uczestnik przeprowadza audyt marki, analizuje skuteczno$é dziatan, projektuje system komunikacji i
ponownego wykorzystania tresci oraz rozwija zielone kompetencje poprzez pomiar zuzycia energii i materiatéw, diagnoze strat, wybér
usprawnienia, wdrozenie zmiany i ocene jej skutecznosci.

DZIEN | — AUDYT MARKI, Al | DIAGNOZA ZUZYCIA ZASOBOW
09:00-10:30 | Modut 1. Audyt marki osobistej, oferty i komunikacji — 1 h 30 min
Forma: teoria 30 min / praktyka 1 h

Uczestnik analizuje aktualng marke, oferte, grupe docelowa, propozycje wartosci, kanaty komunikacji i wyniki publikowanych tresci.
Identyfikuje mocne i stabe elementy komunikacji oraz obszar wymagajgcy optymalizaciji. Przygotowuje karte audytu marki.

10:30-10:45 | Przerwa — 15 min
10:45-12:00 | Modut 2. ChatGPT i Claude w analizie danych i strategii — 1 h 15 min
Forma: teoria 15 min / praktyka 1 h

Uczestnik przygotowuje dane wejsciowe, formutuje polecenia do ChatGPT i Claude, analizuje problem strategiczny, poréwnuje rezultaty
obu narzedzi i ocenia ich przydatno$é. Na podstawie danych przygotowuje warianty dziatan strategicznych i wybiera rozwigzanie do
zastosowania w marce.

12:00-12:30 | Przerwa — 30 min
12:30-14:00 | Modut 3. Pomiar bazowy zuzycia energii i materiatow — 1 h 30 min
Forma: teoria 30 min / praktyka 1 h

Uczestnik analizuje proces tworzenia tresci i identyfikuje etapy zwigzane ze zuzyciem energii, materiatéw i powstawaniem odpadéw.
Wykonuje pomiar energii przy uzyciu watomierza lub licznika energii na stanowisku obejmujgcym laptop, monitor zewnetrzny i lampe
LED/ring light. Dokumentuje czas pracy i wynik w Wh lub kWh. Rejestruje takze zuzycie materiatéw w sztukach lub gramach oraz
wskazuje materiaty niewykorzystane i odpady. Wyniki stanowig wartos¢ bazowa.

14:00-14:15 | Przerwa — 15 min



14:15-17:00 | Modut 4. Diagnoza problemu i warianty optymalizacji — 2 h 45 min
Forma: teoria 30 min / praktyka 2 h 15 min

Uczestnik analizuje dane dotyczace zuzycia energii i materiatéw oraz organizacji procesu pracy. Identyfikuje przyczyne nadmiernego
zuzycia zasobo6w lub powstawania odpadéw. Opracowuje co najmniej dwa warianty rozwigzania i poréwnuje je wedtug kryteriéw: zuzycie
energii, materiatéw, ilo$§¢ odpaddw, jakos$¢ rezultatu i mozliwo$¢ wdrozenia. Wybiera rozwigzanie o nizszym zuzyciu zasobéw przy
zachowaniu jakosci i przygotowuje plan jego wdrozenia.

DZIEN Il - STRATEGIA TRESCI, WDROZENIE | OCENA EFEKTU
09:00-10:00 | Modut 5. Strategiczny system tresci i ponowne wykorzystanie contentu — 1 h
Forma: teoria 15 min / praktyka 45 min

Uczestnik projektuje plan komunikacji powigzany z celem strategicznym marki. Przeksztatca jeden materiat Zrédtowy w tresci do co
najmniej trzech formatéw lub kanatéw oraz wskazuje elementy procesu, ktére moga by¢ ponownie wykorzystane bez powtarzania petnej
produkcji.

10:00-10:15 | Przerwa — 15 min
10:15-11:15 | Modut 6. Zaawansowane wykorzystanie Al w strategii marki — 1 h
Forma: praktyka 1 h

Uczestnik wykorzystuje ChatGPT i Claude do rozwijania strategii marki, planowania komunikacji, analizy danych i organizacji publikaciji.
Weryfikuje wyniki generowane przez Al i dostosowuje je do charakteru marki oraz grupy docelowej. Przygotowuje réwniez komunikat
dotyczacy dziatan srodowiskowych oparty na danych i mozliwych do zweryfikowania informacjach.

11:15-11:45 | Przerwa — 30 min
11:45-13:15 | Modut 7. Wdrozenie rozwigzania optymalizujgcego proces pracy — 1 h 30 min
Forma: praktyka 1 h 30 min

Uczestnik wdraza wybrane rozwigzanie podczas realizacji okreslonego zadania i dokumentuje jego zastosowanie. W pracy zespotowej
przedstawia rozwigzanie, uzasadnia decyzje na podstawie danych, uwzglednia argumenty innych oséb oraz realizuje zadanie zgodnie z
ustalonym podziatem odpowiedzialnosci.

13:15-13:30 | Przerwa — 15 min
13:30-15:00 | Modut 8. Ponowny pomiar, analiza efektu i korekta — 1 h 30 min
Forma: praktyka 1 h 30 min

Uczestnik wykonuje ponowny pomiar tego samego wskaznika. Poréwnuje wynik z wartoscig bazowg, oblicza réznice lub zmiane
procentowa i interpretuje rezultat. Okresla skutecznos$¢ wdrozonego rozwigzania oraz wskazuje dziatanie korygujace lub kolejny etap
optymalizacji. Przedstawia wyniki, uzasadnia decyzje i reaguje na informacje zwrotna.

15:00-17:00 | Modut 9. Walidacja efektéw uczenia sie = 2 h

Walidacje przeprowadza niezalezny walidator, ktéry nie uczestniczy w czesci dydaktycznej. Walidacja obejmuje test teoretyczny oraz
analize dowodéw i deklaracji. Ocenie podlegajg m.in.: audyt marki, analiza danych, praca z ChatGPT i Claude, pomiar bazowy energii i
materiatéw, diagnoza problemu, warianty usprawnien, wybdr i wdrozenie rozwigzania, wyniki pomiaréw przed i po zmianie, interpretacja
rezultatéw, dziatania korygujgce, system ponownego wykorzystania tre$ci oraz kompetencje spoteczne.

Walidator dokonuje indywidualnej oceny osiggniecia efektéw uczenia sie przez kazdego uczestnika i dokumentuje wynik walidaciji.

Okres realizacji ustugi uwzglednia do 8 dni roboczych niezbednych My Personality Skills na zakoriczenie procesu certyfikacji i wydanie
dokumentu potwierdzajgcego uzyskanie kwalifikacji po pozytywnie zakoriczonej walidaciji.

POWIAZANIE Z ZIELONA GOSPODARKA

Program rozwija zielone kompetencje zwigzane ze zwigkszaniem efektywnosci energetycznej i surowcowej oraz ograniczaniem ilosci
odpaddéw podczas tworzenia tre$ci i prowadzenia dziatalnosci online. Uczestnik identyfikuje problem, wykonuje pomiar bazowy, analizuje
przyczyny strat, poréwnuje co najmniej dwa warianty rozwigzania, wybiera rozwigzanie zasobooszczedne, wdraza zmiane, wykonuje
ponowny pomiar, interpretuje wynik i wskazuje dziatanie korygujgce. Program obejmuje takze ponowne wykorzystanie tresci i materiatow
oraz ograniczanie koniecznosci powtarzania petnych proceséw produkcji contentu.



POWIAZANIE Z KOMPETENCJAMI CYFROWYMI

Program rozwija kompetencje cyfrowe poprzez wykorzystanie ChatGPT i Claude do analizy danych, identyfikowania probleméw,
przygotowywania wariantéw strategii, planowania komunikacji i optymalizacji proceséw. Uczestnik weryfikuje wyniki generowane przez Al,
wykorzystuje dane pomiarowe do podejmowania decyzji i tworzy system ponownego wykorzystania materiatéw cyfrowych.

PODZIAL CZASU USLUGI
Teoria: 2 h 30 min

Praktyka: 9 h 30 min

Walidacja: 2 h

Przerwy: 2 h

tacznie: 16 godzin zegarowych.

Przerwy sag wliczone w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L. X B i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Modut

1. Audyt

marki Zajecia Gabriela 09-01-2027 09:00 10:30 01:30
osobistej, Magiera

oferty i

komunikacji
- Przerwa - 09-01-2027 10:30 10:45 00:15

Modut
2. ChatGPTi
Claude w L. Gabriela
. Zajecia . 09-01-2027 10:45 12:00 01:15
analizie Magiera
danychii

strategii
- Przerwa - 09-01-2027 12:00 12:30 00:30

Modut

3. Pomiar
bazowy L Gabriela
L Zajecia . 09-01-2027 12:30 14:00 01:30
zuzycia Magiera
energii i
materiatéw

- Przerwa - 09-01-2027 14:00 14:15 00:15



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Modut

4. Diagnoza

problemuii Zajecia
warianty

optymalizacji

Modut
5.

Strategiczny

system tresci Zajecia
i ponowne

wykorzystanie

contentu

- Przerwa

Modut
6.

Zaawansowa

ne Zajecia
wykorzystanie

Al w strategii

marki

- Przerwa

Modut

7. Wdrozenie

rozwigzania L
. Zajecia

optymalizujac

ego proces

pracy
- Przerwa

Modut

8. Ponowny

pomiar, Zajecia
analiza efektu

i korekta

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

Prowadzacy

Gabriela
Magiera

Gabriela
Magiera

Gabriela
Magiera

Gabriela
Magiera

Gabriela
Magiera

Data realizacji
zajeé

09-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

10-01-2027

Godzina
rozpoczecia

14:15

09:00

10:00

10:15

11:15

11:45

13:15

13:30

15:00

Liczba godzin

16:00

12:00

Godzina
zakonczenia

17:00

10:00

10:15

11:15

11:45

13:15

13:30

15:00

17:00

Liczba godzin

02:45

01:00

00:15

01:00

00:30

01:30

00:15

01:30

02:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 02:00
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5260,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5260,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 328,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 328,75 PLN
W tym koszt walidacji brutto 900,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 199,26 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 199,26 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



O Gabriela Magiera

Gabriela Magiera — magister kosmetologii, trenerka, przedsiebiorczyni i szkoleniowiec z
‘ ' doswiadczeniem w budowaniu marki osobistej, prowadzeniu dziatalnosci ustugowej, komunikacji w
social media oraz tworzeniu i rozwijaniu ofert szkoleniowych.

W okresie ostatnich 5 lat aktywnie rozwija wtasng marke ekspercka i dziatalnos¢ szkoleniowa,
wykorzystujgc media spotecznosciowe do komunikacji z klientami, prezentacji ustug, budowania
wizerunku oraz sprzedazy ustug stacjonarnych i online. Posiada praktyczne doswiadczenie w
tworzeniu tresci, planowaniu komunikacji, budowaniu oferty i organizacji proceséw sprzedazowych.

W 2025 r. ukonczyta szkolenia ,Al od podstaw — Zwieksz efektywnos$é w pracy” oraz ,Specjalista ds.
gospodarki odpadami i ochrony srodowiska”. W pracy wykorzystuje ChatGPT do planowania tresci,
analizy informacji i organizacji procesow.

Podczas szkolenia odpowiada za rozwdéj kompetencji zwigzanych z marka osobistg, social media, Al
oraz pomiarem i optymalizacjg zuzycia energii i materiatow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej: workbook dotyczacy strategii marki osobistej, analizy danych,
wykorzystania Al i optymalizacji procesu pracy; karte audytu marki i oferty; arkusz analizy wynikdw tresci; karte pracy z ChatGPT i Claude;
arkusz pomiaru zuzycia energii; arkusz ewidencji materiatéw i odpaddw; karte diagnozy problemu i jego przyczyn; arkusz poréwnania
wariantéw usprawnien; karte wdrozenia rozwigzania; arkusz poréwnania danych przed i po zmianie; karte wnioskéw i dziatan
korygujacych; szablon strategii komunikacji i planu tresci; arkusz ponownego wykorzystania contentu oraz checkliste rzetelnej
komunikacji sSrodowiskowej i ograniczania greenwashingu.

Warunki uczestnictwa

Szkolenie przeznaczone jest dla os6b dorostych posiadajgcych podstawowa wiedze z zakresu marki osobistej, social media lub
prowadzenia dziatalnosci online. Uczestnik powinien posiada¢ podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera i smartfona oraz korzystania
z Internetu.

Wymagany jest wtasny smartfon umozliwiajgcy korzystanie z aplikacji ChatGPT, Claude oraz narzedzi wykorzystywanych do tworzenia i
publikacji tresci w social media.

Organizator zapewnia laptop, monitor zewnetrzny, lampe LED/ring light, watomierz lub licznik energii oraz dostep do Internetu.

Warunkiem ukonczenia ustugi jest udziat w minimum 80% zaje¢ oraz przystgpienie do walidacji. Uzyskanie kwalifikacji wymaga
pozytywnego wyniku walidacji i zakonczenia procesu certyfikacji przez Fundacje My Personality Skills.

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana jest stacjonarnie i obejmuje 16 godzin zegarowych, w tym 12 godzin zaje¢, 2 godziny walidacji oraz 2 godziny przerw.

Podczas szkolenia uczestnicy wykonujg praktyczne zadania zwigzane z audytem marki, analizg danych, wykorzystaniem ChatGPT i
Claude, tworzeniem strategii komunikacji oraz pomiarem i optymalizacjg zuzycia energii i materiatow.

Organizator zapewnia stanowisko pomiarowo-komputerowe obejmujgce laptop, monitor zewnetrzny, lampe LED/ring light, watomierz lub
licznik energii oraz dostep do Internetu. Uczestnik korzysta z wtasnego smartfona podczas ¢wiczen zwigzanych z aplikacjami ChatGPT,
Claude oraz tworzeniem i publikacja tresci w social media.

Kazdy uczestnik wykonuje i dokumentuje pomiar bazowy oraz pomiar po wdrozeniu zmiany.

Walidacja trwa 2 godziny i obejmuje test teoretyczny oraz analize dowoddw i deklaracji.



Przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi.
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Kontakt

m E-mail biuro@gabrielamagiera.pl

Telefon (+48) 880 876 726
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