Mozliwos$¢ dofinansowania

Profesjonalne tworzenie krétkich form 5 535,00 PLN brutto

wideo - Reels, TikTok i YouTube Shorts z 4 500,00 PLN netto
I wykorzystaniem CapCut 184,50 PLN brutto/h
150,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/10/16/225872/3885732
250,00 PLN cena rynkowa @

Lendemain Atelier -
Jarostaw Adam
Utanowski

& Ustuga szkoleniowa

B zdalna w czasie rzeczywistym
{8 Zajecia grupowe

®© 30:00h

B 17.11.2026 do 26.11.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw, wtascicieli i pracownikow
firm, specjalistéw ds. marketingu, os6b odpowiedzialnych za prowadzenie
mediéw spotecznos$ciowych oraz twércéw internetowych, ktérzy chca
rozwija¢ kompetencje w zakresie tworzenia krétkich materiatéw wideo na
potrzeby komunikacji marketingowej.Grupe docelowa stanowig réwniez
osoby rozpoczynajgce prace w obszarze marketingu internetowego i
tworzenia tresci cyfrowych, zainteresowane zdobyciem praktycznych
umiejetnosci planowania, nagrywania i montazu filméw na platformy
Instagram Reels, TikTok i YouTube Shorts.Szkolenie przeznaczone jest
dla oséb posiadajacych podstawowe umiejetnosci obstugi smartfona i
aplikacji mobilnych. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w

Grupa docelowa ustugi

produkcji i montazu materiatéw wideo.

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 8

Data zakonczenia rekrutacji 16-11-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania, nagrywania, montazu i przygotowywania krotkich
materiatéw wideo do publikacji na platformach Instagram Reels, TikTok i YouTube Shorts. Uczestnik bedzie tworzyt
scenariusze filméw, rejestrowat obraz i dzwiek, montowat materiaty w aplikacji CapCut oraz analizowat podstawowe

wskazniki skutecznosci tresci w mediach spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Planuje i projektuje krotkie materiaty
wideo na potrzeby mediéw
spotecznosciowych

2. Rejestruje materiaty wideo z
wykorzystaniem smartfona.

3. Montuje krétkie materiaty wideo w
aplikacji CapCut.

4. Przygotowuje materiaty wideo do
publikacji na platformach
spotecznosciowych.

5. Ocenia jakos¢ i skutecznosé
przygotowanych materiatéw wideo.

Kryteria weryfikacji

Okresla cel komunikacyjny i grupe
docelowa materiatu. Opracowuje
scenariusz uwzgledniajagcy angazujace
otwarcie (hook), strukture filmu oraz
plan ujeé.

Dobiera ustawienia aparatu i
oswietlenie do warunkéw nagrania.
Wykonuje ujecia w formacie pionowym,
stosujac zasady kadrowania,
kompozycji obrazu i rejestrowania
dzwieku.

Selekcjonuje i taczy nagrane ujecia,
wykonuje ciecia montazowe oraz
dodaje napisy, muzyke i efekty wizualne,
zachowujac spéjnos¢ materiatu.

Dostosowuje parametry eksportu filmu
do wymagan wybranej platformy.
Opracowuje oktadke, opis i hashtagi
zgodne z tematyka materiatu oraz
grupa docelowa.

Weryfikuje zgodnosé¢ gotowych filmoéw z
zatozonym celem komunikacyjnym.
Interpretuje przyktadowe statystyki
publikacji i wskazuje mozliwosci
doskonalenia kolejnych materiatow.

Kwalifikacje i kompetencje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sig?

TAK

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie ma charakter teoretyczno-praktyczny i przygotowuje uczestnikow do samodzielnego planowania, nagrywania, montazu oraz
przygotowywania krétkich materiatéw wideo do publikacji w mediach spotecznosciowych.

Program obejmuje zagadnienia zwigzane z marketingiem internetowym, opracowywaniem koncepciji i scenariuszy filmowych, technikami
nagrywania smartfonem, montazem w aplikacji CapCut oraz analizg skutecznosci publikowanych tresci. Szczegdlny nacisk potozony jest
na rozwijanie umiejetnosci praktycznych poprzez samodzielne wykonywanie ¢wiczen i przygotowanie materiatéw wideo.

Organizacja szkolenia:
taczny czas trwania ustugi wynosi 30 godzin zegarowych, w tym:

e Zajecia teoretyczne — 11 godzin zegarowych.
e Zajecia praktyczne — 18 godzin zegarowych.
¢ Walidacja efektéw uczenia sie — 1 godzina zegarowa.

Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym, za posrednictwem platformy ClickMeeting, w ramach dwéch
trzydniowych zjazdéw, obejmujacych tagcznie 6 dni szkoleniowych.

Przerwy sa wliczone w catkowity czas trwania ustugi

Modut I. Strategia i planowanie krétkich materiatow wideo — 3 godziny zegarowe (1
godzina teorii, 2 godziny praktyki)

Modut obejmuje omdwienie roli krétkich form wideo w marketingu internetowym oraz charakterystyki platform Instagram Reels, TikTok i
YouTube Shorts. Uczestnicy poznajg zasady okreslania celéw komunikacyjnych, identyfikowania grupy docelowej i dostosowywania tresci

do potrzeb odbiorcéw. Przedstawione zostang sposoby wyszukiwania inspiracji, analizowania trendéw, wykorzystywania popularnych
formatéw i dzwiekdw oraz planowania spéjnej komunikacji marketingowe;.

W czesci praktycznej uczestnicy opracujg koncepcije serii trzech krétkich filméw dla wybranej marki lub tematu, okreslajac ich tematyke,
odbiorcéw i cele komunikacyjne.

Modut Il. Tworzenie scenariuszy i angazujacych tresci wideo — 3 godziny zegarowe (1
godzina teorii, 2 godziny praktyki)

Modut koncentruje sie na zasadach tworzenia scenariuszy krétkich materiatéw wideo, budowania angazujgcego otwarcia filmu (hook)
oraz konstruowania przekazu uwzgledniajgcego poczatek, rozwiniecie i zakonczenie. Omoéwione zostang techniki planowania ujeé,

przygotowywania scenopisow, budowania komunikatéw dopasowanych do grupy docelowej oraz naturalnego wystepowania przed
kamera.

W ramach éwiczen praktycznych uczestnicy samodzielnie przygotuja scenariusze trzech krétkich filméw, uwzgledniajgce angazujgce
otwarcie, strukture materiatu oraz liste uje¢ niezbednych do realizacji nagrania.

Modut Ill. Techniki nagrywania materiatéw wideo smartfonem - 6 godzin zegarowych (1
godzina teorii, 5 godzin praktyki)



Modut obejmuje przygotowanie smartfona do nagrywania materiatéw wideo, dobér ustawien aparatu oraz zasad rejestrowania obrazu i
dzwieku. Uczestnicy poznajg techniki kadrowania, kompozycji obrazu, doboru planéw filmowych i prowadzenia kamery. Oméwione
zostang réwniez sposoby wykorzystania $wiatta naturalnego i sztucznego, mikrofonéw, statywéw oraz gimbali. Przedstawione zostang
zasady organizacji planu zdjeciowego, nagrywania wypowiedzi do kamery i tworzenia uje¢ przebitkowych (B-roll).

Czes¢ praktyczna obejmuje przygotowanie stanowiska do nagrywania, dobér parametréw obrazu i dZwieku oraz samodzielna realizacje
materiatéw filmowych zgodnie z opracowanymi scenariuszami. Uczestnicy wykonajg ujecia gtéwne i dodatkowe, ktére zostang
wykorzystane podczas montazu.

Modut IV. Montaz krétkich filméw w aplikacji CapCut — 6 godzin zegarowych (1 godzina
teorii, 5 godzin praktyki)

Modut obejmuje zapoznanie uczestnikow ze srodowiskiem montazowym aplikacji CapCut oraz zasadami importowania, organizowania i
selekcjonowania materiatéw filmowych. Omoéwione zostang techniki wykonywania cie¢ montazowych, budowania struktury filmu,
dostosowywania tempa materiatu, dodawania napiséw, tekstow ekranowych, muzyki i efektéw dzwiekowych. Uczestnicy poznajg réwniez

zasady stosowania przejs¢, efektéw wizualnych, podstawowej korekcji kolorystycznej oraz korzystania z materiatéw muzycznych z
uwzglednieniem praw autorskich.

W czesci praktycznej uczestnicy samodzielnie zmontujg nagrane materiaty w aplikacji CapCut, wykonujac selekcje ujec, ciecia
montazowe, dodawanie napiséw, muzyki i efektéw wizualnych. Przygotuja réwniez materiaty do eksportu w formatach odpowiednich dla
wybranych platform spotecznosciowych.

Modut V. Publikacja materiatéw wideo i analiza skutecznosci — 2 godziny zegarowe (1
godzina teorii, 1 godzina praktyki)

Modut obejmuje zasady przygotowywania materiatéw wideo do publikacji na platformach Instagram Reels, TikTok i YouTube Shorts.
Uczestnicy poznajg sposoby dostosowywania parametréw eksportu, projektowania oktadek, tworzenia opiséw, doboru hashtagéw oraz

planowania termindw publikacji. Omdéwione zostang podstawowe wskazniki skutecznosci materiatéw wideo, w tym statystyki wyswietlen
i zaangazowania odbiorcéw, oraz sposoby wykorzystywania uzyskanych danych do doskonalenia kolejnych publikaciji.

W ramach éwiczen praktycznych uczestnicy przygotujg elementy publikacji dla wybranych filméw oraz przeprowadzg analize
przyktadowych statystyk, formutujgc wnioski dotyczgce poprawy skutecznosci komunikacji marketingowe;.

Modut VI. Warsztat koricowy — przygotowanie serii flméw marketingowych — 3 godziny
zegarowe (3 godziny praktyki)

Modut ma charakter praktyczny i obejmuje finalizacje przygotowanej serii krétkich filméw marketingowych. Uczestnicy uporzadkuja
materiaty montazowe, dokonajg kontroli jako$ci obrazu i dZzwieku, zweryfikujg zgodnos$¢ filméw z zatozonymi celami komunikacyjnymi
oraz przygotuja pliki koncowe do publikacji.

W ramach warsztatu uczestnicy samodzielnie przygotuja i zaprezentuja serig trzech krétkich filméw marketingowych. Trener oméwi
wykonane projekty, przekaze informacje zwrotne oraz wskaze mozliwosci doskonalenia zastosowanych rozwigzan.

Modut VII. Walidacja efektow uczenia sie — 1 godzina zegarowa

Walidacja efektdéw uczenia sie zostanie przeprowadzona metodg analizy dowodéw i deklaracji, na podstawie materiatéw samodzielnie
przygotowanych przez uczestnika podczas szkolenia.

Uczestnik przedstawi do oceny trzy krotkie filmy marketingowe przygotowane w aplikacji CapCut wraz ze scenariuszami, planami ujeé,
materiatami zrédtowymi, elementami przygotowanymi do publikacji oraz wnioskami z analizy przyktadowych statystyk.

Walidacje przeprowadzona, z zachowaniem rozdzielnos$ci funkcji ksztatcenia i walidacji. Walidator dokona indywidualnej analizy
przedstawionych materiatéw, oceniajgc stopier osiggniecia efektéw uczenia sie na podstawie ustalonych kryteriéw weryfikacji.

Ocenie podlega¢ beda w szczegdlnosci: poprawnos$é opracowanych scenariuszy, jako$¢ nagran, zastosowanie technik montazowych,
dostosowanie materiatéw do wymagan wybranych platform spoteczno$ciowych oraz umiejetnos¢ oceny skutecznosci przygotowanych
tresci.

Wyniki walidacji zostang udokumentowane w arkuszu oceny, zawierajgcym informacje o spetnieniu lub niespetnieniu kryteriéw weryfikac;ji
przypisanych do poszczegdlnych efektéw uczenia sie.

Walidacja trwa 1 godzine zegarowa i jest wliczona w catkowity czas trwania ustugi.



Uczestnicy wykonujg zadania na wtasnych urzadzeniach, wykorzystujac smartfon oraz aplikacje CapCut. Trener prezentuje sposob
realizacji poszczegdlnych czynnosci, udziela biezgcych wskazéwek i informacji zwrotne;j.

Rezultatem szkolenia bedzie samodzielne przygotowanie przez uczestnika serii trzech krétkich filméw marketingowych wraz ze
scenariuszami i materiatami przeznaczonymi do publikacji w mediach spotecznosciowych. Przygotowane materiaty beda stanowity
podstawe kofAcowej walidacji efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 35

Przedmiot /
temat

Modut

I. Strategia i
planowanie
krétkich
materiatéw
wideo — teoria

Modut
I

Opracowanie
koncepc;ji i
planu serii
filméw -
praktyka

EPEE) Modut

Projektowanie
strategii
komunikacji
wideo -
praktyka

-

Modut

Il. Tworzenie
scenariuszy i
angazujacych
tresci wideo —
teoria

Modut

I
Opracowanie
scenariuszy i
angazujacych
otwar¢ (hook)
- praktyka

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

Godzina
rozpoczecia

15:30

16:30

17:30

18:30

19:30

20:30

Godzina
zakonczenia

16:30

17:30

18:30

19:30

20:30

21:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

00:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Modut
Il

Opracowanie
scenariuszy i
angazujacych
otwar¢ (hook)
- praktyka

Zajecia

Modut

Il

PrzygotO\.Nefnl Zajecia
e scenopisow

i list uje¢ -

praktyka

FPEE) Modut
lll. Techniki
nagrywania
smartfonem -
teoria

Zajecia

Przerwa

s

SREES) Modut
M.
Przygotowani
e sprzetui
stanowiska
do
nagrywania —
praktyka

Zajecia

Modut

1.
Kadrowanie,
kompozycja
obrazu i dobér
planow
filmowych -
praktyka

Zajecia

EEERS) Modut
1.
Kadrowanie,
kompozycja
obrazu i dobér
planéw
filmowych -
praktyka

Zajecia

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

19-11-2026

Godzina
rozpoczecia

15:30

16:00

17:00

18:00

19:00

20:00

15:30

Godzina
zakonczenia

16:00

17:00

18:00

19:00

20:00

21:00

16:00

Liczba godzin

00:30

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

00:30



Przedmiot /
temat

Modut

M.
Oswietlenie i
rejestrowanie
dzwieku -
praktyka

Modut

1.
Nagrywanie
wypowiedzi
do kamery i
ujeé B-roll -
praktyka

(152553

Modut

lll. Realizacja
materiatéw
filmowych
zgodnie ze
scenariuszem
- praktyka

Modut

IV.
Wprowadzeni
e do montazu
w aplikaciji
CapCut —
teoria

Modut

IV.
Importowanie,
organizacja i
selekcja
materiatéw —
praktyka

PREEE) Modut
IV. Ciecia
montazowe i
budowanie
struktury
filmu -
praktyka

-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

19-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

24-11-2026

24-11-2026

24-11-2026

24-11-2026

Godzina
rozpoczecia

16:00

17:00

18:00

19:00

15:30

16:30

17:30

18:00

Godzina
zakonczenia

17:00

18:00

19:00

21:00

16:30

17:30

18:00

19:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

02:00

01:00

01:00

00:30

01:00



Przedmiot /
temat

Modut

IV. Ciecia
montazowe i
budowanie
struktury
filmu -
praktyka

&2 Vodul

IV. Dodawanie
napisoéw,
muzyki i
efektow
wizualnych -
praktyka

Modut

IV. Korekcja
kolorystyczna,
dostosowanie
formatu i
eksport
filméw -
praktyka

Modut

IV.
Samodzielny
montaz i
finalizacja
materiatéw w
CapCut -
praktyka

Eee) Modut
V. Publikacja
materiatéw i
analiza
skutecznosci
- teoria

Modut

V. Publikacja
materiatéw i
analiza
skutecznosci
- teoria

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

24-11-2026

24-11-2026

25-11-2026

25-11-2026

25-11-2026

25-11-2026

25-11-2026

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:30

15:30

16:30

17:30

18:00

19:00

Godzina
zakonczenia

19:30

21:00

16:30

17:30

18:00

19:00

19:30

Liczba godzin

00:30

01:30

01:00

01:00

00:30

01:00

00:30



Przedmiot /
temat

Modut
V.

Przygotowani
e oktadek,
opisow i
hashtagow
oraz analiza
statystyk -
praktyka

Modut

VI. Finalizacja
serii trzech
krétkich
filméw
marketingowy
ch - praktyk

Modut

VI. Finalizacja
serii trzech
krétkich
filméw
marketingowy
ch - praktyka

R Modut
VI. Kontrola
jakosci
obrazu i
dzwieku oraz
przygotowani
e plikéw
koncowych -
praktyka

Modut
Vi

Prezentacja
projektow,
omoéwienie
materiatéw i
informacja
zwrotna —
praktyka

o255 B

B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

25-11-2026

25-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

26-11-2026

Godzina
rozpoczecia

19:30

20:30

15:30

15:45

16:15

16:45

17:00

Godzina
zakonczenia

20:30

21:00

15:45

16:15

16:45

17:00

18:00

Liczba godzin

01:00

00:30

00:15

00:30

00:30

00:15

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 30:00
w tym suma godzin zajeé 23:45
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 05:15
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 33:00
Cennik
r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawg towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5535,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 184,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 30:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

JAROStAW ULANOWSKI

Jarostaw Adam Utanowski jest specjalistg w zakresie marketingu, komunikacji wizualnej i
projektowania graficznego. Ukonczyt Panstwowe Liceum Sztuk Plastycznych im. Wtadystawa
Hasiora w Koszalinie oraz studia na Wydziale Architektury i Wzornictwa Politechniki Koszalinskiej,
ze specjalizacjg Komunikacja Wizualna.

0d 2017 roku zawodowo zwigzany jest z marketingiem, zdobywajgc doswiadczenie m.in. w dziale
marketingu duzej firmy z branzy IT. Prowadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarczg w obszarze reklamy,
brandingu, projektowania graficznego i komunikacji wizualnej, w ramach ktérej realizuje projekty dla
klientdw oraz prowadzi szkolenia, warsztaty i konsultacje marketingowe.

Specjalizuje sie w projektowaniu graficznym, identyfikacji wizualnej, tworzeniu strategii marki. W
ramach realizowanych projektéw zajmuje sie réwniez fotografig, flmowaniem oraz organizacja
wydarzen i dziatan promocyjnych.

Ukonczyt wiele szkolen z zakresu employer brandingu, social mediéw, Meta Ads oraz zarzadzania
mata firma. W pracy taczy doswiadczenie marketingowe z praktyczng znajomoscia narzedzi
graficznych, reklamowych i Al. Prowadzi konsultacje oraz warsztaty praktyczne, a jego firma dziata
zgodnie z wymaganiami normy ISO 9001.

taczy kreatywnos¢, analityczne myslenie i zamitowanie do sztuk wizualnych. W marketingu stawia
na prosty przekaz, sprawdzone dziatania i rozwigzania, ktére pomagaja klientom lepiej rozumie¢
komunikacje marki zaréwno online, jak i offline.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikdw ustugi

Podczas szkolenia uczestnicy korzystajg z materiatéw dydaktycznych i narzedzi wspierajgcych zdobywanie wiedzy oraz rozwijanie
praktycznych umiejetnos$ci w zakresie strategii marketingowej, identyfikacji wizualnej i projektowania grafiki komputerowe;j.
Materiaty szkoleniowe obejmuja:

Prezentacje multimedialne oraz materiaty edukacyjne przygotowane przez trenera.

Przyktady strategii marketingowych, identyfikacji wizualnych i materiatéw promocyjnych wybranych marek.

Narzedzie projektowe Canva, wykorzystywane podczas ¢wiczen praktycznych.

Przyktadowe szablony graficzne oraz materiaty pomocnicze dotyczace kolorystyki, typografii i kompozycji.

Materiaty graficzne analizowanych marek, wykorzystywane podczas omawiania studiéw przypadkoéw.

Opracowania, szablony i projekty tworzone samodzielnie przez uczestnikdw podczas warsztatow.



Warunki techniczne

1. Platforma szkoleniowa

Szkolenie realizowane jest zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy ClickMeeting (https://clickmeeting.com).
Platforma umozliwia komunikacje audio i wideo, udostepnianie ekranu, korzystanie z czatu oraz biezgca interakcje pomiedzy trenerem a
uczestnikami.

2. Minimalne wymagania sprzetowe

Do udziatu w szkoleniu uczestnik powinien dysponowa¢ komputerem stacjonarnym lub laptopem wyposazonym w:

procesor dwurdzeniowy o taktowaniu minimum 2 GHz;

minimum 4 GB pamieci RAM (zalecane 8 GB);

kamere internetowg;

mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki;

stabilne potgczenie z Internetem.Wymagany jest aktualny, wspierany system operacyjny Windows, macOS, Linux lub ChromeOS,
umozliwiajacy korzystanie z platformy

ClickMeeting oraz narzedzia Canva.

3. Minimalne wymagania dotyczace tgcza internetowego

Do prawidtowego udziatu w szkoleniu wymagane jest stabilne potgczenie z Internetem.

Minimalne parametry tacza:

512 kb/s dla transmisji dzwigkuy;

1-2 Mb/s dla transmisji obrazu;

1-5 Mb/s podczas udostepniania ekranu, zaleznie od jakosci transmis;ji.

Dla zapewnienia komfortowej pracy podczas warsztatéw projektowych zalecane jest tagcze o przepustowosci minimum 10 Mb/s.

4. Niezbedne oprogramowanie

Uczestnik powinien posiadac¢ aktualng wersje przegladarki internetowej, np. Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge lub Safari.
Do realizacji ¢wiczen praktycznych wymagane jest aktywne konto w serwisie Canva (https://www.canva.com).

Do udziatu w szkoleniu wystarczajaca jest bezptatna wersja Canvy. Wybrane funkcje rozszerzone mogg wymagac ptatnego planu Canva
Pro. Zakres ¢wiczen zostanie dostosowany do funkcji dostepnych uczestnikom.

Instalacja dodatkowego oprogramowania do obstugi platformy ClickMeeting nie jest wymagana, pod warunkiem korzystania z
obstugiwanej przegladarki internetowe;j.

5. Dostep do szkolenia

Przed rozpoczeciem szkolenia kazdy uczestnik otrzyma na wskazany adres e-mail indywidualne informacje organizacyjne oraz link
umozliwiajacy dotgczenie do wirtualnego pokoju szkoleniowego na platformie ClickMeeting.

Zatozenie indywidualnego konta w ClickMeeting nie jest wymagane.

Podczas zajeé¢ uczestnicy korzystajg z kamery, mikrofonu, czatu oraz funkcji udostepniania ekranu, umozliwiajgcych biezgcg komunikacje
z trenerem i realizacje ¢wiczen praktycznych.

6. Dokumentowanie uczestnictwa w szkoleniu



Potwierdzeniem uczestnictwa w ustudze bedzie raport wygenerowany z platformy ClickMeeting, zawierajgcy dane umozliwiajgce
identyfikacje uczestnikéw oraz informacje o czasie ich udziatu w poszczegdlnych zajeciach.

Raport bedzie stanowit dokumentacje potwierdzajgca realizacje ustugi zdalnej w czasie rzeczywistym.

Kody dostepowe do ustugi

Link do spotkanie zostanie udostepniony na dwa dni przed rozpoczeciem ustugi

Dostepnosé linku: link pozostaje aktywny przez czas trwania szkolenia — od jego rozpoczecia do zakoriczenia.

Kontakt

JAROStAW ULANOWSKI

E-mail lendemain.atelier@gmail.com
Telefon (+48) 795010 593




