Mozliwos$¢ dofinansowania

Social Media Manager z Al - studia 6 900,00 PLN brutto
WYZSZA SZKOEA podyplomowe 6 900,00 PLN  netto

ADMINISTRAC]I
E 1 BIZNESU J Numer ustugi 2026/10/15/172310/3882820 4792PLN bratto/h
M. E. KWIATKOWSKIEGO W GDYNI 47,92 PLN netto/h

WYZSZA SZKOLA
ADMINISTRACJI |
BIZNESU IM.
EUGENIUSZA & Studia podyplomowe
KWIATKOWSKIEGO
W GDYNI (WSAIB)

[ zdalna w czasie rzeczywistym

23 Zajecia grupowe
Yok Kok 41/5 (@ 144:00 h

Socen 5 24.10.2026 do 20.06.2027

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Studia podyplomowe w obszarze social media to wybér dla Ciebie, jesli:

e dziatasz (lub planujesz zaczg¢) w obszarze komunikacji
marketingowej;

e chcesz wdraza¢ rozwigzania z zakresu marketingu internetowego w
firmie;

¢ po prostu pragniesz zaznajomic sie z trendami, newsami i nowinkami
z zakresu mediéw spotecznosciowych

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 18

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 23-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . ; o
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. 2 2024 r. poz. 1571, z pdZn. zm.)

Zakres uprawnien studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

»SMM z Al" przygotowuje do samodzielnego planowania, realizowania i optymalizowania dziatarh komunikacyjnych oraz
marketingowych w mediach spotecznosciowych.
Uczestnicy zdobywajg kompetencje w zakresie opracowywania strategii komunikacji marki, identyfikowania grup
docelowych, tworzenia i planowania tresci tekstowych, graficznych i wideo, prowadzenia kampanii reklamowych,
analizowania wynikoéw dziatan marketingowych oraz wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji w pracy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza 1:
Uczestnik charakteryzuje zasady
opracowywania strategii komunikacji

marki w mediach spotecznosciowych.

Wiedza 2:

Uczestnik rozpoznaje zasady
odpowiedzialnego wykorzystania
sztucznej inteligenc;ji oraz przepisy
dotyczace publikowania tresci w
internecie.

Umiejetnosci 1:

Uczestnik opracowuje strategie
obecnosci wybranej marki w mediach
spotecznos$ciowych.

Kryteria weryfikacji

-Wyjasnia, jak okresla sie cele
komunikacji marki.

-Wskazuje zaleznos$ci miedzy grupa
docelowa, pozycjonowaniem marki i
doborem kanatéw komunikaciji.

-Rozréznia dziatania organiczne i ptatne
w mediach spotecznosciowych.

-Wskazuje zasady ochrony praw
autorskich i wykorzystywania
materiatéw zewnetrznych.

-Rozpoznaje sytuacje wymagajace
oznaczenia tresci reklamowych lub
materiatéw wygenerowanych przez Al.

-Identyfikuje podstawowe ryzyka
prawne i etyczne zwigzane z publikacja
tresci.

-Okresla cele komunikacyjne i
marketingowe marki.

-Charakteryzuje grupe docelowa oraz
opracowuje persone odbiorcy.

-Dobiera kanaty komunikacji i okresla
gtéwne linie komunikacyjne marki.

-Proponuje dziatania stuzace realizacji
zatozonych celéw.

Metoda walidacji

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci 2:

Przygotowuje plan publikac;ji i tworzy
tresci na potrzeby mediéw
spotecznosciowych z wykorzystaniem
narzedzi Al.

Umiejetnosci 3:

Planuje dziatania promocyjne i
reklamowe w mediach
spotecznosciowych.

Umiejetnosci 4:

Analizuje wyniki dziatarh w mediach
spotecznosciowych i formutuje
rekomendacje dotyczace ich
optymalizaciji.

Kompetencje spoteczne 1:

Uczestnik prezentuje i uzasadnia
rozwigzania dotyczace komunikacji
marki w mediach spotecznosciowych.

Kompetencje spoteczne 2:

Uczestnik wykazuje odpowiedzialno$é
za jakos$¢ i etyczny wymiar komunikacji
cyfrowej.

Kryteria weryfikacji

-Opracowuje kalendarz publikaciji
uwzgledniajacy cele i grupe docelowa.

-Przygotowuje przyktadowe tresci
tekstowe i koncepcje materiatow
wizualnych lub wideo.

-Dobiera narzedzia Al do realizacji
okreslonych zadan.

-Weryfikuje wygenerowane tresci pod
katem poprawnosci, spdjnosci z marka i
przydatnosci dla odbiorcy.

-Dobiera formaty reklamowe do
okreslonych celéw kampanii.

-Wskazuje grupe odbiorcéw i proponuje
sposob dotarcia do niej.

-Okresla wskazniki stuzace do oceny
skutecznosci kampanii.

-Proponuje dziatania optymalizacyjne
na podstawie przyktadowych wynikow.

-Rozpoznaje podstawowe wskazniki
efektywnosci dziatarh marketingowych.

-Interpretuje przyktadowe dane
dotyczace zasiegu, zaangazowania i
konwersiji.

-Formutuje wnioski i wskazuje co
najmniej jedno uzasadnione dziatanie
optymalizacyjne.

-Przedstawia gtéwne zatozenia
przygotowanej strategii.

-Uzasadnia dobor kanatow, tresci i
dziatan promocyjnych.

-Formutuje rekomendacje w sposéb
zrozumiaty i dostosowany do odbiorcy.

-ldentyfikuje potencjalne ryzyka
zwigzane z publikacja tresci.

-Uzasadnia potrzebe weryfikacji
materiatéw tworzonych z
wykorzystaniem Al.

-Proponuje rozwigzania uwzgledniajace
rzetelnos$¢ informaciji i odpowiedzialng
komunikacje marki.

Metoda walidacji

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja



Kwalifikacje i kompetencje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu oswiaty lub szkolnictwa wyzszego na podstawie
odrebnych przepiséw?

TAK
ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, 1871 1897)

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Wyzsza Szkota Administracji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiego w Gdyni
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Wyzsza Szkota Administracji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiego w Gdyni

Program

Program i organizacja studidow Social Media Manager z Al

Strategia i marka

e Wprowadzenie do social media marketingu

e Strategia komunikacji i cele obecnosci marki

¢ Grupy docelowe, persony i badanie potrzeb

¢ Brand management, archetypy i pozycjonowanie
e Linie komunikacyjne, tone of voice i storytelling

¢ Analiza konkurencji i realizacja strategii

Al i tworzenie tresci

¢ Narzedzia Al w pracy Social Media Managera

¢ Research i copywriting z wykorzystaniem Al

¢ Grafika, prezentacje i oferty tworzone z pomoca Al

e Content marketing, product writing i teksty reklamowe
¢ Kalendarze tresci i organizacja publikacji

¢ Proces kreatywny, kampanie i trend watching

e Facebook i Instagram

e TikTok strategicznie i praktycznie

e LinkedIn: profil osobisty i firmowy

e Pinterest, X, WhatsApp, Telegram, Threads i Discord

Video, reklama i analityka

¢ Video marketing, scenariusze i produkcja

¢ Praca na planie i wspotpraca z agencja video

e Meta Ads i paid social

e Social commerce i lejek sprzedazowy

e Raportowanie, analiza danych i optymalizacja dziatan

Influencer marketing, PR i employer branding



¢ Influencer marketing od planowania do realizacji

¢ Employer branding i budowanie wizerunku marki

¢ Komunikacja kryzysowa, komunikacja miedzypokoleniowa
e Marketing w branzy rozrywkowej i trudnych branzach

Prawo, etyka i odpowiedzialnosé

e Prawo autorskie i wykorzystywanie cudzych tresci
e Al Act, transparentno$¢ i oznaczanie materiatow
e Znaki towarowe i otwarte zasoby

e Ograniczenia reklamy w branzach regulowanych

e Etyka marketingu i odpowiedzialna komunikacja

Praca Social Media Managera

¢ Briefing i wspétpraca z klientem

e Zarzadzanie projektami i team work

e Psychologia sprzedazy i badanie potrzeb
e Sprzedaz ustug, CV i portfolio

e Sztuka prezentacji

Organizacja studiow

Studia obejmuja 180 godzin dydaktycznych, co odpowiada 30 punktom ECTS.

Zajecia odbywaja sie online, podczas 9 weekendowych zjazdéw organizowanych w soboty i niedziele, zazwyczaj w godzinach 9:00-

18:15.
Pierwszy zjazd planowany jest na 24-25 pazdziernika 2026 roku.

Studia trwajg dwa semestry.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 127

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina
. Prowadzacy L .
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia

Adrianna

Zapoznanie z Zajecia Sowinska- 24-10-2026 09:00
kierunkiem Surdykowska
- Przerwa - 24-10-2026 10:30

Wprowadzeni Adrianna

e do social Zajecia Sowinska- 24-10-2026 10:45
media Surdykowska

marketingu

Profesjonalny L Agnieszka

Zajecia 24-10-2026 12:30
profil na Gutowska
Facebooku

- Przerwa - 24-10-2026 14:00

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00



Przedmiot /
temat

Profesjonalny
profil na
Instagramie

i J8

specyfice
pracy w
agencji
digitalowej

Wprowadzeni
e do strategii
social media

7 B

Profesjonalny
profil na
Pinterescie, X
i innych
platformach

) Grups

docelowa i
persony. Jak
zrozumieé
odbiorce
marki?

] Brand

Management

Kreatywnos$é
w tworzeniu
copy: od
RTM-6w,
przez
scenariusze,
po teksty
reklamowe

Organiczny
marketing
matej firmy:
case study

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Klaudia
Sobolewska

Tomasz
Piotrowski

Anna
Ratajczak-
Piotrowska

Weronika
Baczek

Anna
Cieplinska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Dominika
Pekata

Data realizacji
zajeé

24-10-2026

24-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

25-10-2026

21-11-2026

Godzina
rozpoczecia

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

Godzina
zakonczenia

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30



Przedmiot /
temat

iz B

G o

produktu do
komunikacji -
jak powstaje
pomyst na to,
co marka
moéwi o
produkcie

TikTok i jego
mozliwosci

D -

Narzedzia Al,
ktére
przydadza Ci
siew
marketingu,
raportowaniu i
audycie
konkurencji

Copyright
survival kit -
prawo
autorskie,
wykorzystanie
Al i cudze
tresci w social
mediach

Skuteczny
research z
wykorzystanie
m Al

Warsztaty:
kreatywne
pisanie
tekstéw z
uzyciem Al

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Weronika
Sliwecka

Wiktoria Czaja

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Marta Ellerik-
Badetek

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Data realizacji
zajeé

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

22-11-2026

22-11-2026

22-11-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Content
marketing dla
matych firm

Zajecia

Przerwa

D

Linkedin - Zajecia
dobre praktyki

A

stworzyt,
influencer
wrzucit - kto
toma
oznaczy¢?” -
Al Act, Zajecia
transparentno
$¢i
odpowiedzial
na
komunikacja
marketingowa

Skuteczne i

kreatywne Zajecia
video w social

mediach

Przerwa

(021 B

amm °

strategii
komunikac;ji i
storytellingu:
wizualnie i
merytorycznie

Zajecia

Jak
zamienié¢
dane, badania
i wtasciwosci
produktu w
jezyk klienta?

Zajecia

337127 | Przerwa

Data realizacji

Prowadzacy .,

zajeé
Adrianna
Sowinska- 22-11-2026
Surdykowska
- 22-11-2026
Anna 22-11-2026
Cieplinska
Marta Ellerik- 29-11-2026
Badetek
Wiktoria Czaja 12-12-2026
- 12-12-2026
Adrianna
Sowinska- 12-12-2026
Surdykowska
Weronika 12-12-2026
Sliwecka
- 12-12-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

Godzina
zakonczenia

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

Liczba godzin

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00



Przedmiot /
temat

€I =

dobrze
napisac i
zrozumieé
brief?

& oo

marketing
managera od
kulis

€z Socia

media to nie
wszystko. Jak
taczy¢ SEO,
Google Ads i
komunikacje
marki?

372127 o

(5o 127 Lk

rekach
projektanta -
jak wizualnie
ujarzmié
sztuczng
inteligencje?

& Linie

komunikacyjn
e w social
media

o1 B

Influencer
marketing -
praktycznie
(czese 1)

G Vet

Ads -
wprowadzenie
do kampanii
reklamowych
na Facebooku
i Instagramie

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Katarzyna
Sukiennik

Maja Potrykus

Przemystaw
Majer

Aleksandra
Maslij

Julia Nerek

Klaudia
Sobolewska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Data realizacji
zajeé

12-12-2026

12-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

13-12-2026

Godzina
rozpoczecia

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

Godzina
zakonczenia

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45



Przedmiot /
temat

I =

wesprzec¢ sie
narzedziami
Alw
sprzedazy i
prezentacjach
ofertowych?

cnm-

Employer
branding
(czese 1)

SoTrender: o
skutecznym
raportowaniu i
sprawdzaniu -
réwniez
konkurencji

Bl -

Influencer
marketing -
praktycznie
(czesc 2)

G P

social: poznaj
panele
reklamowe

Kalendarze
tresci - jak je
tworzy¢?

i B

522127
Kalendarze
tresci - jak je
tworzy¢?

G Viceo

marketing:
warsztaty

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Katarzyna
Sukiennik

Ewelina
Magdziak

Iwona Polak

Klaudia
Sobolewska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Wiktoria Czaja

Data realizacji
zajeé

16-01-2027

16-01-2027

16-01-2027

16-01-2027

16-01-2027

16-01-2027

16-01-2027

17-01-2027

17-01-2027

17-01-2027

17-01-2027

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30



Przedmiot /
temat

-

Grafika z Al

Grafika z Al

G Pravo

w marketingu

(55217 8

G Pravo

w marketingu

G Pravo

w marketingu

GED-

G Prowo

w marketingu

Higiena pracy
w marketingu
i social
mediach

Linkedin -
efektywny
profil firmowy

(65217 8

Linkedin -
efektywny
profil osobisty

G Proce

na planie z
klientem i
postprodukcja
z perspektywy
content
creatora

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Matgorzata
Paluch

Matgorzata
Paluch

Tomasz Palak

Tomasz Palak

Tomasz Palak

Tomasz Palak

Kamila
Wasowicz

Anna
Cieplinska

Anna
Cieplinska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Data realizacji
zajeé

17-01-2027

17-01-2027

17-01-2027

20-02-2027

20-02-2027

20-02-2027

20-02-2027

20-02-2027

20-02-2027

20-02-2027

21-02-2027

21-02-2027

21-02-2027

21-02-2027

Godzina
rozpoczecia

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

Godzina
zakonczenia

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

Liczba godzin

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Przerwa

-

Psychologia

sprzedazy i

klientologia: L

. o Zajecia
jak mysli

klient i jak
zbada¢ jego
potrzeby?

o227 Jel

zbudowaé
strategie
digital
marketingu?
Od celu
biznesowego

Zajecia

do wyboru
kanatow

Proces
kreatywny: od
szukania
inspiracji po
finalny

Zajecia

koncept

Przerwa

-

M -
ark.etlng w Zajecia
branzy

rozrywkowej

&2Bm o

scrollowania

do zakupu:

social Zajecia
commerce i

lejek

sprzedazowy

Przerwa

sz B

EER Jeden

produkt,
dziesie¢
kanatéw. Jak
tworzyé
spoéjna
komunikacje?

Zajecia

Prowadzacy

Katarzyna
Sukiennik

Przemystaw
Majer

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Kateryna

Chukhno

Weronika
Sliwecka

Data realizacji
zajeé

21-02-2027

21-02-2027

21-02-2027

13-03-2027

13-03-2027

13-03-2027

13-03-2027

13-03-2027

13-03-2027

Godzina
rozpoczecia

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

Godzina
zakonczenia

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

Liczba godzin

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30



Przedmiot /
temat

Komunikacja
kryzysowa z
perspektywy
PR-owca

o N

prowadzi¢
wspotprace z
agencja
video?

21 B

Rodzaje
filmoéw i ich
zastosowanie

Rodzaje
filméw i ich
zastosowanie

m-

TikTok

praktycznie

(o221 00
czym polega
brand

management
marki online?

G Team

Work w
zarzadzaniu
projektem
#CaseStudy

D -

Dobre
praktyki w
zarzadzaniu
projektami -
team work i
nie tylko

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Karolina Janik

Mateusz
Jemiot

Mateusz
Jemiot

Mateusz
Jemiot

Mateusz
Jemiot

Michat
Anulewicz

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Data realizacji
zajeé

13-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

14-03-2027

10-04-2027

10-04-2027

10-04-2027

Godzina
rozpoczecia

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30



Przedmiot /
temat

I o

przygotowac i
wzmochié
swoje CV i
portfolio? |
warsztaty

(oo 127 3

T =

sprzedaé
Jsiebie” i
swoje ustugi?
| warsztaty

Skuteczny
contentii
video w
trudnych,
»nhudnych”
branzach...
nie tylko

Warsztaty
kreatywne

Warsztaty
kreatywne

Skuteczna
egzekucja
strategii
marketingowe
J

(5o B

(572 127

analizowac¢
dziatalnosé
konkurencji?
0
audytowaniu

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Ewelina
Magdziak

Katarzyna
Sukiennik

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Kacper
Szafran

Karolina Janik

Data realizacji
zajeé

10-04-2027

10-04-2027

10-04-2027

10-04-2027

11-04-2027

11-04-2027

11-04-2027

11-04-2027

11-04-2027

11-04-2027

Godzina
rozpoczecia

12:30

14:00

15:00

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

Godzina
zakonczenia

14:00

15:00

16:30

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

Liczba godzin

01:30

01:00

01:30

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

Uzyteczne

narzedzia Al Zajecia
w marketingu:

warsztaty

Content

Marketing Zajecia
pod katem

storytellingu

Przerwa

-

Kreatywnos$¢é

w marketingu.

Skad Zajecia
naprawde

biora sie

kampanie

Rynek pracy

dla

specjalistow Zajecia
social media i

marketingu w

dobie Al

Przerwa

oo 17 3

#Zréb
mi logo jak
Nike, tylko
inne” - znaki
towarowe,
identyfikacja Zajecia
marki i
bezpieczne
korzystanie z
otwartych
zasobow

Prowadzacy

Julia Nerek

Anna
Cieplinska

Weronika
Sliwecka

Michat Fila

Marta Ellerik-

Badetek

Data realizacji
zajeé

11-04-2027

08-05-2027

08-05-2027

08-05-2027

08-05-2027

08-05-2027

08-05-2027

Godzina
rozpoczecia

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

Godzina
zakonczenia

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30



Przedmiot /
temat

Telegram,
WhatsApp,
Threads i inne
kanaty,
ktorych moze
brakowaé¢ w
Twojej
strategii
marketingowe

j

Employer
branding
(czesé 2)

oam-

[PAPYA Al W

pracy content
writera i
marketera

Archetypy w
marketingu -
wazny
element
Twojej
strategii
marketingowe
J

(1102127 8

D Valy

budzet,
wielkie plany.
Jak madrze
rozplanowaé
komunikacje
marketingowa
z
ograniczonym
budzetem?

Sztuka
skutecznej
prezentaciji

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Kateryna
Chukhno

Ewelina
Magdziak

Weronika
Sliwecka

Klaudia
Sobolewska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Katarzyna
Sukiennik

Data realizacji
zajeé

08-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

09-05-2027

Godzina
rozpoczecia

16:45

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

Godzina
zakonczenia

17:30

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Social media
a
odpowiedzial
nos¢: o etycei
marketingu
spotecznym

Zajecia

Przerwa

-

Komunikacja
migdzypokole
niowa i tone
of voice -
Gen Z, Alfa,
Millenialsi,
Silversi.

Zajecia

Komunikacja
w social
media -
wyzwania i
rozwigzania z
wykorzystanie
m
NapoleonCat

Zajecia

Przerwa

aED-

118z 127 AN
kazda
reklame
uratuje
disclaimer” -
prawne
ograniczenia
reklamy
alkoholu,
lekow,
hazardu,
ustug
medycznych i
finansowych

Zajecia

Sztuka viralu:

o Zajecia
poszukiwaniu

trendow

Prowadzacy

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Iwona Polak

Marta Ellerik-
Badetek

Adrianna
Sowinska-
Surdykowska

Data realizacji
zajeé

19-06-2027

19-06-2027

19-06-2027

19-06-2027

19-06-2027

19-06-2027

19-06-2027

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:30

14:00

15:00

16:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:30

17:30

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:30

00:45



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy
Przedstawieni Adrianna
e prac Zajecia Sowinska-
zaliczeniowyc Surdykowska
h

IAPAVYA - Przerwa -
Przedstawieni Adrianna

e prac Zajecia Sowinska-
zaliczeniowyc Surdykowska
h

Przedstawieni Adrianna

e prac Zajecia Sowinska-
zaliczeniowyc Surdykowska
h

PZEAVYA - Przerwa -
Przedstawieni Adrianna

e prac Zajecia Sowinska-
zaliczeniowyc Surdykowska
h

Przedstawieni Adrianna
e prac Zajecia Sowinska-
zaliczeniowyc Surdykowska
h

1272127 B Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidac;ji

w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
20-06-2027 09:00
20-06-2027 10:30
20-06-2027 10:45
20-06-2027 12:30
20-06-2027 14:00
20-06-2027 15:00
20-06-2027 16:00
20-06-2027 16:45

Liczba godzin

144:00

121:00

00:30

22:30

162:00

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

14:00

15:00

16:00

16:45

17:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

01:00

01:00

00:45

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 900,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 47,92 PLN
Koszt osobogodziny netto 47,92 PLN

W tym koszt walidacji brutto 1,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 1,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 144:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 29

0 Adrianna Sowinska-Surdykowska

‘ ‘ Digital Marketing & Creative Lead

0Od ponad 10 lat dziata w branzy marketingu i komunikacji. Obecnie pracuje jako Digital Marketing &
Creative Lead w agencji Beeffective, gdzie odpowiada za strategie komunikacji, kampanie
reklamowe i dziatania w mediach spotecznosciowych dla marek takich jak Trefl, Bayer, MOWI,
Centrum Riviera czy Budros. Specjalizuje sie w social media marketingu, copywritingu, tworzeniu
koncepciji kreatywnych oraz kampaniach Meta Ads. Dba o rozwdéj mtodszych specjalistéw. W swoim
portfolio ma projekty realizowane dla marek z branzy retail, FMCG, deweloperskiej, edukacyjnej i



O

kulturalnej, a takze wieloletnie doswiadczenie w marketingu internetowym i produkciji tresci.

Przez ponad 6 lat wspottworzyta kanat MaturaToBzdura, przygotowujgc scenariusze i realizujgc
akcje sponsorowane m.in. dla Netflixa, Durex, Pyszne.pl i wielu innych marek. Od 2023 roku
zwigzana z WSAIB, gdzie obecnie petni funkcje kierownika studiéw podyplomowych Social Media
Manager z Al. W pracy stawia na praktyczne podejscie, pokazujgc studentom rozwigzania
wykorzystywane w codziennej pracy z klientami i markami.

Anna Ratajczak-Piotrowska

Co-founder Beeffective

0d 15 lat pasjonuje sie digital marketingiem, a od 10 lat zarzadza agencjg Beeffective. Wystepowata
w roli prelegenta na wielu eventach branzowych: Social Media Week Warsaw, Social Media Show,
Social Media Czwartek, Geek Girls Carrots, Crash Mondays, 3camp, Pipeline Summit, Konferencja
Fasttony.es, Infoshare. Wspotpracowata z takimi markami jak: home&you, illy, Miasto Gdynia, Olivia
Star, Dobry Hotel, Big Star Shoes, LightBox, Nest Bank, Payhelp.

Tomasz Piotrowski

CEO Beeffective

Z marketingiem internetowym zwigzany jest od 15 lat. Swoje zainteresowania zawodowe skupia
przede wszystkim na efektywnym wykorzystaniu digital marketingu. Aktywnie dziata w roli
prelegenta na konferencjach branzowych oraz jako wyktadowca marketingu internetowego na
studiach podyplomowych na Uniwersytecie Gdanskim, Wyzszej Szkole Bankowej oraz WSAIB.
Obecnie CEO agencji Beeffective, gdzie realizuje lub realizowat kampanie digital dla takich marek jak
home&you, Puccini, Lactima, Skoda, Patrizia Aryton, Aviko.

Michat Fila

Community Manager w Just Join IT

Wraz z Zespotem od ponad szesciu lat wspéttworzy social media Just Join IT —
najpopularniejszego job boardu dla branzy IT. Wierzy, ze skracanie dystansu marki jest najlepszych
sposobem na angazowanie spotecznosci.

Iwona Polak

Head of Marketing w NapoleonCat
Ekspertka w zakresie budowania rozpoznawalnosci marki, digital marketingu i e-commerce. Ma
wieloletnie doswiadczenie w zakresie obstugi i rozwijania biznesu online. Wykorzystujgc swoje

strategiczne talenty i innowacyjne podejscie umocnita NapoleonCat jako lidera na rynku polskim i
wprowadzita marke rynek miedzynarodowy.

Eliza Grycner

Product Marketing Manager w NapoleonCat



O

Specjalistka w dziedzinie marketingu produktu i szkolen; zajmuje sie opracowywaniem strategii
marketingowych, ktére zwiekszajg zaangazowanie i lojalno$¢ uzytkownikéw. Bogate doswiadczenie
na rynkach miedzynarodowych oraz wyksztatcenie psychologiczne sprawiajg, ze Eliza wie doktadnie,
co zrobi¢, by napedza¢ sprzedaz i zjednywac sobie serca klientow.

Tomasz Palak

Radca prawny, prelegent, bloger — tomaszpalak.pl

Wierzy, ze o prawie mozna moéwic¢ jasno, a mecenas nie musi by¢ nudny. Potwierdzajg to wrazenia
tych, ktérzy z nim wspétpracowali. Oprocz prawnych tematdw, uczy tez poprzez pisanie i
wystgpienia. Przydaje sie takze jako influencer i cztowiek od promociji i technologii w organach
radcow prawnych.

Maja Potrykus

Marketing Manager w Apsys Polska, odpowiedzialna za Centrum Riviera

Marketing Manager w Apsys Polska odpowiedzialna za marketing i komunikacje Centrum Riviera w
Gdyni. Doswiadczenie zdobywata w obszarze marketingu, social media, zarzgdzaniu projektami i
organizacji wydarzen, pracujac zarowno w sektorze prywatnym, jak i przy projektach miejskich.
Absolwentka dziennikarstwa i komunikacji spotecznej Uniwersytetu Gdanskiego.

Ewelina Magdziak

Employer Branding Project Manager

Specjalistka ds. komunikacji z ponad 8-letnim doswiadczeniem w komunikacji wewnetrznej,
zewnetrznej i naukowej. Zajmuje sie tworzeniem tresci, storytellingiem i zarzadzaniem projektami,
przektadajgc ztozone zagadnienia na jasne i angazujgce komunikaty. Od 4 lat zwigzana z employer
brandingiem. Wie, ze silng marke pracodawcy buduje sie wielokanatowo, tgczac dziatania
wewnetrzne z komunikacjg zewnetrzng. Wspétautorka stron karier i spotow employer
brandingowych. Obecnie zwigzana zawodowo z ERGO Hestig, gdzie dba o doswiadczenie
pracownikéw i komunikacje wewnetrzng. Uwaznie $ledzi rynek i kolekcjonuje najlepsze — oraz
najbardziej nietrafione — przyktady budowania marki pracodawcy w sieci; z przyjemnoscia roztozy je
na czynniki pierwsze podczas wyktadéw.

Kateryna Chukhno

Jr Performance Specialist

Zwigzana z agencjg Beeffective, gdzie jako Junior Performance Marketing Specialist odpowiada za
skutecznos¢ i optymalizacje kampanii reklamowych. Posiada wieloletnie doswiadczenie agencyjne,
dzieki czemu doskonale odnajduje sie w dynamicznym srodowisku pracy z klientami, Swietnie radzi
sobie z presjg czasu oraz wie, jak efektywnie zarzadzac i optymalizowaé budzety reklamowe. W
swojej karierze wspéttworzyta kampanie m.in. dla takich marek jak: ZC Bolestawiec, Lactima, Budros
czy AB Inwestor.

Na studiach podyplomowych prowadzi zajecia, w ktérych udowadnia, ze skuteczny digital marketing
wykracza poza utarte schematy. Odkrywa przed studentami potencjat alternatywnych



komunikatoréw i platform spotecznos$ciowych, uczac, jak budowaé zaangazowane spotecznosci w
nieszablonowych kanatach.

Wiktoria Czaja

Content Video Creator

Video Content Creator w agencji digitalowej Beeffective. Tworzy materiaty dla marek takich jak
Centrum Riviera, Trefl, Cafejiio czy TEB Edukacja. Prowadzi produkcje od pierwszego pomystu i
scenariusza, przez nagrania, az po montaz, a gdy projekt tego wymaga, sama staje takze przed
kamera.

Najlepiej czuje sie w krétkich formatach wideo tworzonych z mysla o TikToku i Instagramie. taczy
wyczucie estetyki, znajomo$¢ trendéw i praktyczne podejscie do contentu. Ukonczyta studia
licencjackie na kierunku Multimedia i Grafika Komputerowa, ze specjalizacjg Fotografia Cyfrowa i
Marketing Wizualny, oraz studia magisterskie z Digital Marketingu.

Katarzyna Sukiennik

Business Development Manager

0d ponad 10 lat silnie zwigzana ze sprzedaza w branzy reklamowej. Zaczynata jako handlowiec w
branzy OOH, a od 7 lat doradza firmom i sprzedaje ustugi digital marketingowe. Ma na swoim koncie
szereg przetargow, réwniez dla topowych marek.

Przeczytata i przerobita z zespotem setki brieféow marketingowych. Stworzyta drugie tyle ofert i
odbyta niezliczong ilo$¢ spotkan z klientami. Dzieki temu wie, jak odpowiednio zaprezentowa¢
zespoét i oferte przed klientem. W swojej pracy stawia przede wszystkim na budowanie relacji oraz
odpowiednie przygotowanie do kazdego spotkania. Chetnie dzieli sie wiedzg z zakresu psychologii
sprzedazy, sztuki autoprezentacji oraz pracy z briefem marketingowym.

Anna Cieplinska

Marketing Specialist

Marketing Specialist. Specjalistka z doswiadczeniem w marketingu online i offline, realizujgca
projekty dla marek z sektora B2C i B2B. Obecnie odpowiada za dziatania marketingowe marki
kosmetycznej Swederm. W pracy koncentruje sie na tworzeniu strategii komunikaciji, prowadzeniu
dziatan w mediach spotecznosciowych, wspétpracy z zespotami kreatywnymi oraz koordynac;ji
projektow marketingowych i wydarzen.

Wspétpracowata z markami takimi jak AB Inwestor, Grupa Zabka, Froo, Green Hive Technology,
Velvet, iRobot, AVIKO HoReCa, ERGO Ubezpieczenia Podrézy, Jedynka, Flawless i wieloma innymi.
Jest réwniez wspétorganizatorkg CRASH Mondays — cyklicznego, bezptatnego wydarzenia
edukacyjnego poswieconego marketingowi, ktérego celem jest dzielenie sie praktyczng wiedzg,
wymiana doswiadczen oraz integracja srodowiska marketingowego.

W swojej pracy taczy podejscie strategiczne z mysleniem analitycznym i praktycznym
wykorzystaniem narzedzi marketingowych. Szczegdlng uwage poswieca optymalizacji proceséw,
poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan oraz dziataniom opartym na danych.

Agnieszka Gutowska



Jo

Jo

Jo

Head of Social Media w agencji Personal PR i wyktadowczyni na najwiekszych polskich uczelniach,
ekspertka zwigzana z branzg nowych mediéw od ponad 10 lat. Prowadzi szkolenia, tworzy tresci,
projektuje strategie komunikacji. Zarzadza kilkuosobowym zespotem: social media specjalistow,
copywriteréw, moderatoréw i twércéw contentu. Planuje kampanie informacyjne, wizerunkowe oraz
sprzedazowe.

Weronika Baczek

Specjalistka w zakresie content marketingu z kilkuletnim doswiadczeniem w prowadzeniu
komunikacji w mediach spotecznosciowych — w tym profili osobistych i firmowych na LinkedInie. Na
co dzien wspiera rozwoj marek, dbajgc o skuteczng i spojng komunikacje w kanatach
spotecznosciowych dla kluczowych klientdéw agencji z réznych branz. Wspottworzy strategie
komunikacji, odpowiada za biezace dziatania, realizuje kampanie reklamowe, a takze
wspotorganizuje eventy.

Oliwia Sawostjanik

Social media manager, ktéra tgczy kreatywnosé¢ z doskonatym wyczuciem trendéw, pomagajac
markom skutecznie komunikowa¢ sie w mediach spotecznosciowych. Specjalizuje sie w
nagrywaniu i montazu krétkich form wideo, ktére skutecznie zwiekszajg zasiegi oraz zaangazowanie
odbiorcéw. Wspiera klientéw z réznych branz w budowaniu spoéjnej i efektywnej obecnosci w social
mediach, wspottworzac strategie komunikacji, planujac dziatania contentowe oraz realizujgc
kampanie reklamowe.

Karolina Janik

Ekspertka komunikacji z ponad 20-letnim doswiadczeniem w public relations, social media i
marketingu. CEO agenciji Personal PR, cztonkini Polskiego Stowarzyszenia Public Relations oraz szef
miedzynarodowej sieci agencji PR — iPR Exchange. Wczesniej rzeczniczka Stadionu Energa Gdarisk.
Autorka artykutéw o tematyce komunikacji zintegrowanej w prasie branzowej i biznesowej. Pracuje
dla znanych marek polskich i globalnych, wspiera doradczo procesy reorganizacji komunikacji
zintegrowanej w firmach, konsultuje strategie komunikacji, PR oraz kryzysowe. Buduje wizerunek
ekspercki i widocznosé szczebla C-level w grupach interesariuszy. Specjalizuje sie w media relations
i zarzadzaniu kryzysowym oraz audytach komunikacyjnych marek i firm.

Kacper Szafran

Social media manager z pasjg do contentu wideo. Od lat pracuje z klientami z ré6znych sektoréw,
wspierajgc ich w budowaniu nowoczesnej i skutecznej komunikacji. W swoich dziataniach taczy
analityczne podejscie z kreatywnoscig, pomagajgc markom realnie wzmacnia¢ swojg obecnos¢ w
przestrzeni cyfrowe;j.

Julia Nerek

Ekspertka od wspétprac z tworcami internetowymi, ktéra od niemal 6 lat aktywnie wprowadza
influencer marketing do dziatan réznych marek — duzych, matych, zwigzanych z instytucjami
miejskimi, branzg e-commerce i FMCG. Prowadzi profile znanych marek na Facebooku, Instagramie i
TikToku, a takze zajmuje sie tworzeniem kreacji filmowych — Reelséw i tiktokow.
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Weronika Sliwecka

Senior Product Content Writer

Specjalistka, ktora tgczy wiedze produktowg, kreatywnosc¢ i nowe technologie, aby tworzy¢
komunikacje dopasowang do wspétczesnego odbiorcy.

Od ponad 4 lat zwigzana jest z marka Your KAYA, gdzie odpowiada za tworzenie komunikacji
produktowej, opracowywanie claiméw i tresci opartych na wynikach badan, projektowanie tresci
opakowan oraz wspottworzenie kampanii OOH i digital. Na co dzien tworzy réwniez tresci do
réznych kanatéw komunikacji marki i wykorzystuje narzedzia Al do researchu, analiz oraz pracy
koncepcyjne;j.

Podczas zaje¢ na kierunku Social Media Manager z Al pokaze, jak naprawde wyglada praca nad
komunikacjg produktu — od pierwszej koncepciji, przez opakowanie i kampanie, az po tresci, ktére
codziennie widzicie w reklamach, sklepach internetowych i mediach spotecznos$ciowych. Wyktady
skupig sie na praktycznych aspektach tworzenia komunikacji, ktore studenci bedg mogli
wykorzysta¢ w swojej przysztej pracy w marketingu, social mediach oraz przy wykorzystaniu
narzedzi Al.

Mateusz Jemiot

CEO Mova Film

Producent, scenarzysta i rezyser reklamowy z niemal 20-letnim doswiadczeniem. Zatozyciel i CEO
agencji kreatywnej oraz domu produkcyjnego Mova Film, gdzie tgczy warsztat filmowy ze twarda
strategig marketingowa.

Ekspert i pasjonat storytellingu, ktory od lat udowadnia, ze reklama nie musi by¢ nudna — moze
wciggac, budzi¢ emocje i opowiada¢ autentyczne historie. Swojg wiedzg i kulisami branzy dzieli sie
m.in. jako méwca TEDXx, laureat | miejsca na konferencji | Love Marketing oraz twérca internetowy z
ponad 200-tysieczng spotecznoscig na TikToku.

Na studiach podyplomowych skupia sie na praktycznym wymiarze video storytellingu i budowania
marki, pokazujgc stuchaczom, jak przektada¢ kreatywne pomysty na realne wyniki biznesowe.

Klaudia Sobolewska

Social & Brand Communication | home&you

Od ponad 6 lat zwigzana z marketingiem, specjalizuje sie w social media marketingu oraz influencer
marketingu. Obecnie odpowiada za komunikacje jednej z najwiekszych marek home & living w
Polsce, gdzie tworzy i realizuje strategie komunikacji, prowadzi kampanie wizerunkowe oraz rozwija
dziatania w mediach spotecznosciowych. Na co dzief wspoétpracuje z influencerami, agencjami
kreatywnymi i zespotami e-commerce, taczac kreatywne podejs$cie z analizg wynikéw i celami
biznesowymi.

Swoje doswiadczenie zdobywata zaréwno po stronie agencji, realizujgc projekty dla marek z réznych
branz, jak i po stronie klienta, dzieki czemu doskonale rozumie perspektywe obu stron wspotpracy.
Specjalizuje sie w budowaniu strategii komunikacji, content marketingu, influencer marketingu oraz
prowadzeniu kampanii opartych na realnych danych i mierzalnych efektach. W swojej pracy stawia
na rozwigzania, ktére nie tylko angazujg odbiorcéw, ale przede wszystkim wspierajg rozwoj marki i
sprzedaz.
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Matgorzata Paluch

Jr Art Director

Graficzna ekspertka z ogromng wrazliwoscig, $wietnym okiem i talentem do zamieniania prostych
pomystow w projekty, ktére naprawde przyciggajg uwage.

Na studiach Social Media Manager z Al Gosia pokaze, jak potgczy¢ warstwe wizualng i
merytoryczng w spojng strategie komunikacji marki. Poprowadzi zajecia z grafiki z wykorzystaniem
Al, wspottworzenia strategii komunikacji i storytellingu oraz warsztaty kreatywne, podczas ktérych
studenci przejda od inspiracji i pierwszego pomystu do konkretnej koncepciji.

Bedzie tez wspierac uczestnikow przy prezentacji prac zaliczeniowych, pomagajgc im zadbacé nie
tylko o sam pomyst, ale tez o jego atrakcyjne i czytelne przedstawienie.

Projektuje dla takich marek i organizacji jak GLS,Polski Zwigzek Zeglarski, Miasto Krakéw, Lubuskie
Lato Filmowe, Jazz4rare, czy Bayer.

Jej supermoce? Szybkos¢, multizadaniowos¢ i profesjonalizm. A prywatnie? Mito$niczka fotografii
natychmiastowej i dobrych pomystéw, ktére najlepiej powstajg bez stéw ,na juz”.

Michat Anulewicz

Digital Marketing Manager Trefl

Michat jest managerem marketingu z ponad 17-letnim doswiadczeniem zawodowym. Od lat
zarzadza projektami oraz tworzy i realizuje strategie digitalowe obejmujgce e-commerce,
performance marketing, social media, SEO i content marketing.

taczy strategiczne spojrzenie z praktykg zdobytg podczas pracy dla firm z ré6znych branz. Jest
cztonkiem Digital Experts Club, a takze regularnie komentuje trendy i kierunki rozwoju marketingu
cyfrowego w publikacjach oraz raportach branzowych.

Na biezgco sledzi rozwdj technologii i zmiany w ekosystemie digital. Na zajeciach stawia na
aktualng wiedze, konkretne przyktady i rozwigzania oparte na doswiadczeniach z realnych projektéw
biznesowych.

Aleksandra Maslij

Graphic Designer

Jest autorka logotypu World Sailing 2027, ktérego premiera juz wkrétce, oraz pracuje przy
animacjach dla Polskiego Zwigzku Zeglarskiego, ktére mozecie zobaczy¢ podczas Gdynia Sailing
Days. Od lat projektuje takze dla marek Trefl i Bayer, miedzy innymi tworzac grafiki na profil Zdrowie
w Twoich Rekach. W swoim portfolio ma réwniez realizacje dla Aviko.

Na studiach Social Media Manager z Al pokaze, jak wykorzysta¢ sztuczng inteligencje w
projektowaniu i animacji oraz jak wizualnie ujarzmié Al tak, zeby efekt nie wygladat jak przypadkowa
sktadanka z internetu. Regularnie rozwija swoje kompetencje i testuje nowe narzedzia, wiec na jej
zajeciach bedzie aktualnie, konkretnie i praktycznie.



Przemystaw Majer

Ekspert ds. Rozwoju Biznesu w agencji Widoczni

0Od ponad 6 lat specjalizuje sie w tworzeniu strategii marketingowych z zakresu SEO oraz kampanii
Google Ads i Meta Ads. Na co dzien doradza klientom, jak madrze tagczy¢ rozne kanaty digitalowe,
dobiera¢ dziatania do celéw biznesowych i nie przepala¢ budzetu tam, gdzie wystarczy lepsza
strategia.

Ma doswiadczenie w pracy z firmami lokalnymi, ogélnopolskimi i e-commerce, dlatego dobrze wie,
ze nie ma jednego planu dziatania dla kazdej marki. Inaczej promuje sie sklep internetowy, inaczej
kancelarig, a jeszcze inaczej biznes techniczny czy lokalng ustuge.

Na studiach pokaze, jak spojrze¢ na social media jako czes¢ wiekszego ekosystemu
marketingowego. Opowie o roli SEO, Google Ads, danych i analityki w budowaniu skutecznych
dziatan oraz o tym, jak przej$¢ od potrzeb klienta do konkretnej strategii.

Po godzinach jest sedzig pitkarskim i dziennikarzem sportowym, wiec szczeros$é, zasady i szybkie
decyzje ma we krwi. W marketingu, podobnie jak na boisku, liczy sie dla niego fair play, dobry plan i
umiejetnos¢ reagowania wtedy, gdy sytuacja nagle sie zmienia.

Marta Ellerik-Badetek

Radczyni prawna

Radczyni prawna od ponad siedmiu lat zwigzana z branzg prawnag. Na co dzien porusza sie miedzy
kancelarig, galeriami sztuki i salami kinowymi. Specjalizuje sie w prawie handlowym, wtasnosci
intelektualnej i prawie nowych technologii — bo nawet jesli androidy $nig o mechanicznych owcach,
prawo autorskie nie $pi. W swojej codziennej pracy wspiera przedsiebiorstwa, ktére przekuwajg
pomysty w biznes oraz doradza podmiotom dziatajgcym na rynku sztuki, instytucjom kultury i
podmiotom z branz kreatywnych.

Dominika Pekata

Architektka wnetrz, wtascicielka DOHO Studio oraz praktyczka marketingu organicznego. Od ponad
8 lat dziata w branzy projektowania wnetrz, a od 1,5 roku rozwija wtasng marke, wykorzystujac
media spotecznosciowe do budowania rozpoznawalnosci i pozyskiwania klientow.

Podczas wyktadu pokaze, jak krok po kroku budowac¢ autentyczng marke w social mediach na
przyktadzie rozwoju DOHO Studio oraz podzieli sie praktycznymi doswiadczeniami z tworzenia tresci
i prowadzenia komunikacji online.

Absolwentka Politechniki Gdanskiej.

Kamila Wasowicz

Employer Branding & Communication Advisor | Social Media Strategist

Od ponad 7 lat zawodowo zwigzana z mediami spotecznosciowymi, marketingiem i employer
brandingiem. Na co dzien odpowiada za strategie i komunikacje employer brandingowg w Aon,
realizujgc projekty z zakresu social media, kampanii digital, employer advocacy oraz wspoétpracy z
uczelniami i organizacjami studenckimi. Absolwentka Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie.



Wspotpracowata z wieloma markami, m.in. z Wydawnictwem Operon, prowadzita wyktady i
warsztaty na uczelniach (m.in. UEK) i konferencjach branzowych (m.in. EBMasters), dzielac sie
praktyczna wiedzg z zakresu komunikacji, employer brandingu i social medidw.

Szczegdlnie interesuje sie wptywem medidéw spotecznosciowych na dobrostan oséb pracujgcych w
branzy oraz higieng pracy social media manageréw. W swojej pracy stawia na praktyczne podejscie,
pokazujac rozwigzania, ktore pomagajg tworzy¢ skuteczng komunikacje bez rezygnowania z
rownowagi i zdrowych nawykdw.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy studiéw podyplomowych otrzymujg materiaty dydaktyczne w trakcie trwania studiéw podyplomowych, podczas zaje¢. Po
zakonczeniu zaje¢ materiaty sg zamieszczane na platformie e-learningowej Moodle.

Materiaty dydaktyczne przygotowujg wyktadowcy danego przedmiotu w réznych formatach, dostosowujac je do potrzeb uczestnikéw i specyfiki
prowadzonego przedmiotu i tematu.

Warunki uczestnictwa

Studia adresowane sg do absolwentéw wszystkich kierunkéw studiow, posiadajgcych co najmniej dyplom na poziomie licencjackim,
inzynierskim lub magisterskim.

0 przyjeciu na studia decyduje kolejno$¢ zgtoszen.

Wazna informacja: W przypadku niewystarczajacej liczby zgtoszen, Uczelnia (Dostawca Ustug) zastrzega sobie prawo do odwotania edycji
studiéw.

Frekwencja - wymagane jest 80% obecnosci.

Informacje dodatkowe

Terminy zjazdow:

24-25.10.2026
21-22.11.2026
12-13.12.2026
16-17.01.2027
20-21.02.2027
13-14.03.2027
10-11.04.2027
8-9.05.2027

19-20.06.2027

+Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach Projektu Kierunek — Rozw¢j".



Warunki techniczne

Zajecia online odbywaija sie na platformie Teams, do ktérych niezbedne sg :

e komputer (z wbudowanym lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),
¢ dostep do Internetu,

¢ stuchawki (opcjonalnie),

e kamera umieszczona w laptopie/ komputerze (opcjonalnie).

Kontakt

OLESYA LELENTAL

E-mail podyplomowe@wsaib.pl
Telefon (+48) 661 209 011




