Mozliwos$¢ dofinansowania

Grafika komputerowa i marketing — od
strategii marki do projektowania grafik w
I Canvie - Szkolenie

Numer ustugi 2026/10/15/225872/3881054

Lendemain Atelier -
Jarostaw Adam

& Ustuga szkoleniowa
Utanowski B zdalna w czasie rzeczywistym
{8 Zajecia grupowe
®© 33:00h

9 20.11.2026 do 29.11.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

4 500,00 PLN brutto
4 500,00 PLN netto
136,36 PLN brutto/h
136,36 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw, wtascicieli i pracownikow
firm, specjalistéw ds. marketingu, oséb odpowiedzialnych za komunikacje
wizualng oraz prowadzenie mediéw spotecznosciowych, a takze oséb
planujacych samodzielne przygotowywanie materiatéw marketingowych i
graficznych.

Uczestnikami moga by¢ réwniez osoby rozpoczynajace dziatalno$é
zawodowg w obszarze marketingu, grafiki komputerowej i komunikacji
internetowej, zainteresowane rozwijaniem umiejetnosci w zakresie
tworzenia strategii marki, identyfikacji wizualnej oraz projektowania
materiatéw promocyjnych z wykorzystaniem narzedzia Canva.

Szkolenie nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w projektowaniu
graficznym. Wymagana jest podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera

Ustuga skierowana jest réwniez do uczestnikéw projektu
»Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe”

10

19-11-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego opracowywania podstaw strategii komunikacji marketingowej
marki, projektowania spojnej identyfikacji wizualnej oraz tworzenia materiatéw graficznych z wykorzystaniem narzedzia
Canva. Uczestnik opracowuje zatozenia pozycjonowania marki, uproszczony brand book, szablony projektowe oraz
zestaw grafik przeznaczonych do publikacji w mediach spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje grupe docelowy i

pozycjonowanie marki

Opracowuje strategie komunikacji

marketingowej marki

Projektuje podstawowe elementy

identyfikacji wizualnej marki

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje grupe docelowa marki na
podstawie potrzeb i oczekiwan
odbiorcow

Opracowuje persone marketingowa dla
wybranej grupy docelowej

Analizuje otoczenie konkurencyjne
marki

Okresla wyrézniki i warto$ci marki w
kontekscie jej pozycjonowania

Okresla cele komunikaciji
marketingowej marki

Formutuje kluczowe przekazy
marketingowe dla wybranej grupy
docelowej.

Dobiera ton komunikacji do charakteru
marki i potrzeb odbiorcéw

Przygotowuje jednostronicowa strategie
komunikacji marki

Analizuje materiaty wizualne marki pod
katem ich spéjnosci

Dobiera kolorystyke i typografie zgodnie
z charakterem marki

Okresla zasady stosowania logo w
materiatach marketingowych

Opracowuje uproszczony brand book
zawierajacy zasady identyfikacji
wizualnej

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Obstuguje narzedzie Canva w zakresie
tworzenia materiatéw graficznych

Projektuje materiaty graficzne
przeznaczone do mediéw
spotecznos$ciowych

Opracowuje spojny zestaw materiatow
promocyjnych marki.

Kryteria weryfikacji

Organizuje zasoby graficzne marki w
$rodowisku Canva

Wykorzystuje funkcje edycji graficznej
dostepne w narzedziu Canva

Przygotowuje edytowalne szablony
graficzne zgodne z identyfikacja
wizualng marki

Dostosowuje formaty projektéw do
wybranych kanatéw komunikaciji

Tworzy grafiki w formatach postu,
relaciji i oktadki rolki

Stosuje zasady kompozycji i hierarchii
informacji w projektach graficznych

Dobiera typografie zapewniajaca
czytelno$¢ materiatéw na urzadzeniach
mobilnych

Dostosowuje projekty graficzne do
identyfikacji wizualnej marki

Przygotowuje zestaw grafik do
dwutygodniowej komunikacji marki w
mediach spotecznos$ciowych

Weryfikuje zgodno$¢ materiatow
graficznych z zatozeniami strategii
komunikaciji.

Ocenia spdjnos¢ wizualng
przygotowanego zestawu materiatéw
promocyjnych

Uzasadnia zastosowane rozwigzania
projektowe w odniesieniu do celow
komunikacji marki

Kwalifikacje i kompetencje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie ,Grafika komputerowa i marketing — strategia marki, identyfikacja wizualna i projektowanie w Canvie” przygotowuje
uczestnikéw do samodzielnego opracowywania podstaw strategii komunikacji marketingowej, projektowania identyfikacji wizualnej oraz
tworzenia materiatéw graficznych z wykorzystaniem narzedzia Canva.

Program taczy zagadnienia teoretyczne z praktycznymi warsztatami projektowymi. Uczestnicy pracujg nad wybrang marka, opracowujac
strategie komunikacji, uproszczony brand book, szablony graficzne oraz zestaw materiatéw promocyjnych przeznaczonych do publikacji
w mediach spotecznosciowych.

Organizacja szkolenia
Szkolenie realizowane jest zdalnie w czasie rzeczywistym na platformie ClickMeeting, w formie dwdch trzydniowych zjazdéw.
taczny czas trwania ustugi wynosi 30 godzin zegarowych, w tym:

e 29 godzin zajec¢ teoretycznych i praktycznych,
¢ 1 godzina walidacji efektéw uczenia sie,

Warunki organizacyjne

Zajecia prowadzone sg w formie interaktywnych warsztatéw online. Kazdy uczestnik pracuje na indywidualnym stanowisku
komputerowym z dostepem do Internetu, platformy ClickMeeting oraz narzedzia Canva.

Podczas szkolenia wykorzystywane sg funkcje udostepniania ekranu, czatu oraz komunikacji gtosowej i wideo, umozliwiajgce biezacy
kontakt z trenerem, prezentacje rozwigzan projektowych i omawianie wykonywanych éwiczen.

Uczestnicy samodzielnie wykonujg zadania praktyczne, wykorzystujgc poznane zasady strategii marketingowej, identyfikacji wizualnej i
projektowania graficznego.

Do realizacji podstawowych éwiczeri wystarczajaca jest bezptatna wersja narzedzia Canva. Cwiczenia obejmujace funkcje dostepne
wytgcznie w ptatnych planach beda realizowane w zakresie umozliwiajgcym udziat wszystkim uczestnikom.

Metody dydaktyczne
Podczas szkolenia stosowane sg nastepujgce metody:

» wyktad z prezentacjg multimedialna,

¢ demonstracja narzedzi projektowych,

e warsztaty praktyczne,

¢ éwiczenia indywidualne,

e analiza przyktadéw i materiatéw marketingowych,
e prezentacja i oméwienie projektow,

¢ konsultacje oraz informacja zwrotna od trenera.



Materiaty szkoleniowe

Uczestnicy otrzymujg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujace prezentacje multimedialne, materiaty pomocnicze
dotyczace strategii marki i identyfikacji wizualnej oraz przyktady i szablony wykorzystywane podczas ¢wiczen.

Podczas zajeé uczestnicy korzystajg z narzedzia Canva oraz samodzielnie opracowujg materiaty projektowe.
Walidacja efektéw uczenia sie

Walidacja odbywa sie ostatniego dnia szkolenia i trwa 60 minut.

Metoda walidacji: Analiza dowodéw i deklaracji.

Walidacje przeprowadza niezaleznie od procesu prowadzenia zaje¢ szkoleniowych.

Weryfikacja efektéw uczenia sie odbywa sie na podstawie indywidualnego portfolio projektowego przygotowanego przez uczestnika
szkolenia.

Walidator dokonuje oceny materiatéw na podstawie kryteriow weryfikacji przypisanych do efektéw uczenia sie. Wynik walidacji
dokumentowany jest w indywidualnym arkuszu oceny.

Walidacja prowadzona jest z zachowaniem rozdzielnosci procesu ksztatcenia i walidacji.
Warunki ukoriczenia szkolenia

Uczestnik realizuje zajecia teoretyczne i praktyczne, wykonuje ¢wiczenia przewidziane programem oraz przygotowuje portfolio projektowe
stanowigce podstawe walidacji efektéw uczenia sie.

Po zakoniczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o ukornczeniu szkolenia.

Ramowy program szkolenia
Modut 1. Podstawy strategii marketingowej i pozycjonowania marki
Zakres tematyczny:

. Wprowadzenie do strategii marki i jej znaczenie w marketingu.
. Identyfikacja grupy docelowej i analiza potrzeb odbiorcéw.

. Segmentacja odbiorcéw i tworzenie person marketingowych.

. Analiza rynku i otoczenia konkurencyjnego.

. Identyfikacja wyr6znikéw i przewag konkurencyjnych marki.

. Pozycjonowanie marki na rynku.

. Okreslanie wartosci i charakteru marki.

. Podstawy strategii komunikacji marketingowe;j.
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. Definiowanie celdw, kluczowych przekazéw i tonu komunikacji marki.

Czesé praktyczna: Opracowanie persony marketingowej, analiza konkurenciji oraz przygotowanie jednostronicowej strategii komunikaciji
wybranej marki.

Modut 2. Projektowanie spdjnej identyfikacji wizualnej marki
Zakres tematyczny:

. Rola identyfikacji wizualnej w budowaniu wizerunku marki.

. Analiza i audyt istniejgcych materiatéw graficznych.

. Podstawowe zasady projektowania sp6jnej komunikacji wizualnej.
. Psychologia koloréw i dobér palety barw.

Typografia — dobér krojéw pisma i hierarchia informaciji.

. Zasady projektowania i wykorzystywania logo.

. Spoéjnos¢ materiatéw graficznych w réznych kanatach komunikaciji.
. Tworzenie uproszczonego brand booka.
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Czesc¢ praktyczna: Opracowanie podstawowych elementéw identyfikacji wizualnej wybranej marki oraz uproszczonego brand booka.
Modut 3. Projektowanie grafiki komputerowej w Canvie - 7,5 godziny

Zakres tematyczny:



. Wprowadzenie do srodowiska projektowego Canva.

. Organizacja zasobéw graficznych i elementéw marki.

. Wykorzystanie funkcji zarzadzania identyfikacjg wizualna.

. Tworzenie wtasnych szablonéw graficznych.

. Formatowanie materiatéw do réznych kanatéw komunikacji.

. Projektowanie postéw, relacji i oktadek rolek.

. Zasady kompozyciji i hierarchii wizualne;j.

. Typografia i czytelno$¢ projektdw na urzadzeniach mobilnych.
. Korzystanie z biblioteki elementéw graficznych.

. Przygotowywanie materiatéw do wielokrotnego wykorzystania.
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Czesc¢ praktyczna: Przygotowanie edytowalnych szablonéw oraz zestawu materiatéw graficznych przeznaczonych do dwutygodniowej
komunikacji marki w mediach spotecznosciowych.

Modut 4. Warsztat koricowy
Zakres tematyczny:

1. Uporzadkowanie strategii komunikacji marki.

2. Finalizacja uproszczonego brand booka.

3. Przygotowanie spdjnego zestawu materiatéw graficznych.

4. Weryfikacja zgodnos$ci materiatéw ze strategig komunikaciji.

5. Prezentacja przygotowanych projektow.

6. Omowienie prac uczestnikdw i wskazanie obszaréw do dalszego rozwoju.

Czes¢ praktyczna: Przygotowanie kompletnego portfolio projektowego obejmujacego strategie komunikacji marki, uproszczony brand book oraz
zestaw grafik do mediéw spotecznosciowych.

Modut 5. Walidacja efektéw uczenia sie

Metoda walidacji: Analiza dowodéw i deklaracji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 23

Przedmiot / Typ Prowadzac Data realizacji Godzina Godzina
wadzacy

- L, . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Strategia
marki, grupa
docelowa i
persony

JAROSLAW

marketingowe Zajecia ULANOWSKI 20-11-2026 16:00 18:15 02:15

ClickMeeting:
prezentacja,
udostepnianie
ekranu, czat.

(2223 9 Przerwa - 20-11-2026 18:15 19:15 01:00



Przedmiot /
temat

Analiza

konkurencji i
pozycjonowan
ie marki.
ClickMeeting:
udostepnianie
ekranu,
analiza
przyktadow,
czat.

Wartosci
marki i
strategia
komunikacji
marketingowe

j-

ClickMeeting:
prezentacja,
udostepnianie
ekranu, czat.

Opracowanie
strategii
komunikacji
marki.
ClickMeeting:
warsztaty,
udostepnianie
ekranu, czat.

Identyfikacja
wizualna,
kolorystyka i
typografia.
ClickMeeting:
prezentacja,
udostepnianie
ekranu, czat.

N
W

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

20-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

22-11-2026

22-11-2026

Godzina
rozpoczecia

19:15

16:00

18:15

19:15

16:00

18:15

Godzina
zakonczenia

21:30

18:15

19:15

21:30

18:15

19:15

Liczba godzin

02:15

02:15

01:00

02:15

02:15

01:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Projektowanie
identyfikacji
wizualnej
marki.
ClickMeeting:
éwiczenia
praktyczne,

Zajecia

udostepnianie
ekranu, czat.

D sren

book -

zasady i

opracowanie

dokumentu. Zajecia
ClickMeeting:

warsztaty,

udostepnianie

ekranu, czat.

Przerwa

@3-

Finalizacja
brand booka.
ClickMeeting:
éwiczenia
praktyczne,

Zajecia

udostepnianie
ekranu, czat.

13223 M Przerwa

WEFXY Canva
- Srodowisko
pracy i
organizacja
zasobéw
marki.
ClickMeeting:
demonstracja,

Zajecia

udostepnianie
ekranu, czat.

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji

zajeé

22-11-2026

27-11-2026

27-11-2026

27-11-2026

27-11-2026

27-11-2026

Godzina
rozpoczecia

19:15

16:00

18:15

18:45

19:00

19:30

Godzina
zakonczenia

21:30

18:15

18:45

19:00

19:30

21:30

Liczba godzin

02:15

02:15

00:30

00:15

00:30

02:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Tworzenie
szablonow
graficznych w
Canvie.
ClickMeeting:
warsztaty
praktyczne,
udostepnianie
ekranu, czat.

Zajecia

Przerwa

@B

Projektowanie

grafik do

mediéw

spotecznosci

owych. Zajecia
ClickMeeting:

éwiczenia w

Canvie,

udostepnianie

ekranu, czat.

Finalizacja
projektow
graficznych.
ClickMeeting:
éwiczeniaw
Canvie,
udostepnianie
ekranu, czat.

Zajecia

Przygotowani
e portfolio
projektowego.
ClickMeeting:
warsztaty,
udostepnianie
ekranu, czat.

Zajecia

20223 | Przerwa

Prowadzacy

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

JAROSLAW
ULANOWSKI

Data realizacji
zajeé

28-11-2026

28-11-2026

28-11-2026

29-11-2026

29-11-2026

29-11-2026

Godzina
rozpoczecia

16:00

18:15

19:15

16:00

17:00

18:15

Godzina
zakonczenia

18:15

19:15

21:30

17:00

18:15

18:45

Liczba godzin

02:15

01:00

02:15

01:00

01:15

00:30



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Prezentacja i

ocena

spojnosci

materiatow.

ClickMeeting: Zajecia
prezentacja

projektow,

JAROSLAW
ULANOWSKI

udostepnianie
ekranu,
dyskusja.

N
N
N
N
W
1

Przerwa -

N
w
N
N
W
]

Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidaciji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
29-11-2026 18:45
29-11-2026 20:00
29-11-2026 20:30

Liczba godzin

33:00
26:00
01:00
06:00
36:00
Cena
4 500,00 PLN

Godzina . i
, i Liczba godzin
zakonczenia

20:00 01:15
20:30 00:30
21:30 01:00

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na warto$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

4 500,00 PLN

136,36 PLN

136,36 PLN



Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 33:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

JAROStAW ULANOWSKI

Jarostaw Adam Utanowski jest specjalistg w zakresie marketingu, komunikacji wizualnej i
projektowania graficznego. Ukonczyt Pafnstwowe Liceum Sztuk Plastycznych im. Wtadystawa
Hasiora w Koszalinie oraz studia na Wydziale Architektury i Wzornictwa Politechniki Koszalinskiej,
ze specjalizacjg Komunikacja Wizualna.

0d 2017 roku zawodowo zwigzany jest z marketingiem, zdobywajgc doswiadczenie m.in. w dziale
marketingu duzej firmy z branzy IT. Prowadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarczg w obszarze reklamy,
brandingu, projektowania graficznego i komunikacji wizualnej, w ramach ktérej realizuje projekty dla
klientow oraz prowadzi szkolenia, warsztaty i konsultacje marketingowe.

Specjalizuje sie w projektowaniu graficznym, identyfikacji wizualnej, tworzeniu strategii marki. W
ramach realizowanych projektéw zajmuje sie réwniez fotografig, flmowaniem oraz organizacja
wydarzen i dziatarh promocyjnych.

Ukonczyt wiele szkolen z zakresu employer brandingu, social mediéw, Meta Ads oraz zarzadzania
matg firmg. W pracy taczy doswiadczenie marketingowe z praktyczng znajomosciag narzedzi
graficznych, reklamowych i Al. Prowadzi konsultacje oraz warsztaty praktyczne, a jego firma dziata
zgodnie z wymaganiami normy ISO 9001.

taczy kreatywnos$¢, analityczne myslenie i zamitowanie do sztuk wizualnych. W marketingu stawia
na prosty przekaz, sprawdzone dziatania i rozwigzania, ktore pomagaja klientom lepiej rozumieé
komunikacje marki zaréwno online, jak i offline.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas szkolenia uczestnicy korzystajg z materiatéw dydaktycznych i narzedzi wspierajgcych zdobywanie wiedzy oraz rozwijanie
praktycznych umiejetnosci w zakresie strategii marketingowej, identyfikacji wizualnej i projektowania grafiki komputerowe;j.

Materialy szkoleniowe obejmuja:

¢ Prezentacje multimedialne oraz materiaty edukacyjne przygotowane przez trenera.

* Przyktady strategii marketingowych, identyfikacji wizualnych i materiatéw promocyjnych wybranych marek.
¢ Narzedzie projektowe Canva, wykorzystywane podczas ¢wiczen praktycznych.

¢ Przyktadowe szablony graficzne oraz materiaty pomocnicze dotyczace kolorystyki, typografii i kompozyciji.
e Materiaty graficzne analizowanych marek, wykorzystywane podczas omawiania studiéw przypadkéw.

e Opracowania, szablony i projekty tworzone samodzielnie przez uczestnikdéw podczas warsztatow.



Informacje dodatkowe

Ustuga skierowana jest rowniez do uczestnikdw projektu ,Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe”

Warunki techniczne

1. Platforma szkoleniowa
Szkolenie realizowane jest zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy ClickMeeting (https://clickmeeting.com).

Platforma umozliwia komunikacje audio i wideo, udostepnianie ekranu, korzystanie z czatu oraz biezaca interakcje pomiedzy trenerem a
uczestnikami.

2. Minimalne wymagania sprzetowe
Do udziatu w szkoleniu uczestnik powinien dysponowa¢ komputerem stacjonarnym lub laptopem wyposazonym w:

e procesor dwurdzeniowy o taktowaniu minimum 2 GHz;
¢ minimum 4 GB pamieci RAM (zalecane 8 GB);

e kamerg internetowsg;

¢ mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki;

¢ stabilne potaczenie z Internetem.

Wymagany jest aktualny, wspierany system operacyjny Windows, macOS, Linux lub ChromeOS, umozliwiajgcy korzystanie z platformy
ClickMeeting oraz narzedzia Canva.

3. Minimalne wymagania dotyczace tacza internetowego
Do prawidtowego udziatu w szkoleniu wymagane jest stabilne potgczenie z Internetem.
Minimalne parametry tgcza:

e 512 kb/s dla transmisji dzwigku;
e 1-2 Mb/s dla transmisji obrazy;
¢ 1-5Mb/s podczas udostepniania ekranu, zaleznie od jakosci transmisji.

Dla zapewnienia komfortowej pracy podczas warsztatéw projektowych zalecane jest tgcze o przepustowosci minimum 10 Mb/s.

4. Niezbedne oprogramowanie

Uczestnik powinien posiada¢ aktualng wersje przegladarki internetowej, np. Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge lub Safari.
Do realizacji ¢wiczen praktycznych wymagane jest aktywne konto w serwisie Canva (https://www.canva.com).

Do udziatu w szkoleniu wystarczajgca jest bezptatna wersja Canvy. Wybrane funkcje rozszerzone mogg wymagac ptatnego planu Canva
Pro. Zakres ¢wiczen zostanie dostosowany do funkcji dostepnych uczestnikom.

Instalacja dodatkowego oprogramowania do obstugi platformy ClickMeeting nie jest wymagana, pod warunkiem korzystania z
obstugiwanej przegladarki internetowe;j.

5. Dostep do szkolenia

Przed rozpoczeciem szkolenia kazdy uczestnik otrzyma na wskazany adres e-mail indywidualne informacje organizacyjne oraz link
umozliwiajacy dotgczenie do wirtualnego pokoju szkoleniowego na platformie ClickMeeting.

Zatozenie indywidualnego konta w ClickMeeting nie jest wymagane.

Podczas zajeé uczestnicy korzystajg z kamery, mikrofonu, czatu oraz funkcji udostepniania ekranu, umozliwiajgcych biezacg komunikacje
z trenerem i realizacje ¢wiczen praktycznych.

6. Dokumentowanie uczestnictwa w szkoleniu

Potwierdzeniem uczestnictwa w ustudze bedzie raport wygenerowany z platformy ClickMeeting, zawierajgcy dane umozliwiajgce
identyfikacje uczestnikdéw oraz informacje o czasie ich udziatu w poszczegdlnych zajeciach.



Raport bedzie stanowit dokumentacje potwierdzajgca realizacje ustugi zdalnej w czasie rzeczywistym.

Kontakt

JAROStAW ULANOWSKI

@ E-mail lendemain.atelier@gmail.com

Telefon (+48) 795010 593




