Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie — Adaptacja do nowych 10 824,00 PLN brutto
ﬁ technologii, automatyzacji i Al 8 800,00 PLN netto
676,50 PLN brutto/h

w Numer ustugi 2026/10/14/194983/3879670
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107 ocen £ 17.11.2026 do 20.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Zajecia grupowe

550,00 PLN netto/h

[l zdalna w czasie rzeczywistym

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga skierowana jest do os6b dorostych pracujgcych w handlu
elektronicznym lub rozwijajgcych sprzedaz w kanatach cyfrowych, w
szczegolnosci do: specjalistow e-commerce i marketingu internetowego;
pracownikéw dziatéw sprzedazy i marketingu w przedsiebiorstwach
prowadzacych sprzedaz online; wtascicieli sklepéw internetowych oraz
menedzeréw odpowiedzialnych za rozwéj sprzedazy w kanatach
cyfrowych; oséb prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg w obszarze
handlu elektronicznego; pozostatych os6b zatrudnionych w sektorze
zainteresowanych wykorzystaniem automatyzaciji i narzedzi Al. Ustuga
nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w produkcji graficznej ani
filmowej

24

16-11-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

183,33 PLN cena rynkowa @



Szkolenie przygotowuje uczestnika do wykorzystywania nowych technologii, automatyzacji i narzedzi Al w e-commerce.
Uczestnik identyfikuje mozliwosci zastosowania technologii cyfrowych, analizuje procesy sprzedazowe i marketingowe,
wykorzystuje Al do tworzenia materiatéw produktowych i reklamowych, ocenia efektywnos¢ wdrozonych rozwigzan oraz
dostosowuje sposéb pracy do zmian technologicznych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje aktualne trendy
technologiczne wptywajace na rozwéj e-
commerce

Wyjasnia zasady automatyzaciji
proceséw sprzedazowych,
marketingowych i obstugowych w
handlu online

Opisuje obszary zastosowania narzedzi
opartych na sztucznej inteligencji w e-
commerce

Charakteryzuje korzysci i ograniczenia
wynikajace z wdrazania nowych
technologii w handlu elektronicznym

Kryteria weryfikacji

wymienia aktualne trendy
technologiczne wykorzystywane w
handlu elektronicznym

opisuje wptyw wybranych technologii na
sposob prowadzenia sprzedazy
internetowej

wyjasnia znaczenie rozwoju technologii
dla zmian w modelach biznesowych e-
commerce

wymienia procesy podlegajace
automatyzaciji

opisuje mechanizmy automatyzacji
wykorzystywane w systemach
sprzedazy internetowej

wyjasnia znaczenie automatyzac;ji dla
efektywnosci dziatania
przedsiebiorstwa

wymienia przyktady zastosowania Al w
handlu elektronicznym

opisuje funkcje narzedzi Al
wykorzystywanych w sprzedazy i
marketingu online

wyjasnia znaczenie Al w personalizacji
oferty i optymalizacji proceséw

wymienia korzysci wynikajace z
wdrazania nowych technologii

opisuje ograniczenia i wyzwania
wdrozen

wyjasnia znaczenie oceny korzysci i
ryzyk technologicznych dla rozwoju
przedsiebiorstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Identyfikuje ryzyka organizacyjne i
operacyjne zwigzane z wdrazaniem
automatyzacji i Al

Wyjasnia znaczenie kompetencji
cyfrowych w procesie adaptacji do
zmian technologicznych

Monitoruje zmiany technologiczne i
ocenia ich wptyw na procesy e-
commerce

Wspoétuczestniczy we wdrazaniu
rozwigzarn automatyzujgcych procesy
sprzedazy i obstugi klienta

Kryteria weryfikacji

wymienia ryzyka organizacyjne i
operacyjne

opisuje wptyw wdrazania technologii na
organizacje pracy i strukture proceséw

wyjasnia znaczenie zarzadzania
ryzykiem w procesie wdrazania
technologii cyfrowych

wymienia kompetencje cyfrowe
niezbedne w pracy w e-commerce

opisuje ich wptyw na zdolno$¢ adaptaciji
do zmian

wyjasnia znaczenie rozwijania
kompetenc;ji cyfrowych w organizaciji

analizuje informacje dotyczace nowych
technologii

identyfikuje obszary dziatalnosci, na
ktére wptywaja zmiany technologiczne

formutuje wnioski dotyczgce wptywu
zmian na procesy sprzedazy i obstugi
klienta

analizuje zakres zmian zwigzanych z
wdrozeniem automatyzaciji

wspoétpracuje z zespotem przy
wdrazaniu narzedzi

wskazuje dziatania wspierajace
prawidtowe wdrozenie rozwigzan

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Wykorzystuje narzedzia oparte na
sztucznej inteligencji do usprawniania
dziatan e-commerce

Dostosowuje sposéb pracy do
zmieniajacych sie narzedzi i rozwigzan
technologicznych

Ocenia efektywnos$¢ wdrozonych
rozwigzan technologicznych i
automatyzacyjnych

Wskazuje mozliwosci wykorzystania
nowych technologii w usprawnianiu
procesow sprzedazowych i
marketingowych

Kryteria weryfikacji

analizuje mozliwosci zastosowania
narzedzi Al

dobiera narzedzia wspierajace dziatania
sprzedazowe, marketingowe lub
obstugowe

wykorzystuje narzedzia Al do
usprawnienia wybranych proceséw, w
tym do przygotowania scenariusza
przekazu, spdjnego stylu wizualnego,
zdje¢ produktowych, packshotu,
materiatéw reklamowych, krétkiego
filmu oraz warstwy dzwiekowej

analizuje zmiany w narzedziach i
systemach wykorzystywanych w e-
commerce

modyfikuje sposéb realizacji zadan w
odpowiedzi na zmiany

wskazuje dziatania umozliwiajace
efektywne wykorzystanie nowych
narzedzi

analizuje dane dotyczace
funkcjonowania wdrozonych rozwigzan

identyfikuje wskazniki efektywnosci

formutuje wnioski dotyczace
skutecznosci wdrozonych rozwigzan

wskazuje przyktady nowych technologii
(automatyzacja marketingu, narzedzia
Al, systemy rekomendac;ji)

wyjasnia, w jaki sposéb ich
zastosowanie moze usprawnié procesy

wskazuje obszary, w ktérych wdrozenie
zwiekszy efektywnos$¢ dziatan

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Wykazuje otwartos¢ na zmiany
technologiczne i innowacje

Podejmuje dziatania ukierunkowane na

ciagte doskonalenie kompetencji
cyfrowych

Ponosi odpowiedzialnos$¢ za $wiadome

i bezpieczne wykorzystywanie nowych
technologii

Rozumie potrzebe adaptacji organizaciji

do dynamicznie zmieniajacego si¢
srodowiska cyfrowego

Kryteria weryfikacji

dostrzega znaczenie zmian
technologicznych i innowacji dla
rozwoju e-commerce

wykazuje gotowos$¢ do poznawania i
testowania nowych narzedzi

podejmuje dziatania sprzyjajace
wdrazaniu innowacyjnych rozwigzan

dostrzega znaczenie rozwijania
kompetenc;ji cyfrowych

wykazuje gotowos$¢ do poznawania
nowych narzedzi i metod pracy

podejmuje dziatania sprzyjajace
rozwojowi wiasnych kompetenciji

uwzglednia znaczenie
odpowiedzialnego wykorzystywania
technologii, w tym praw autorskich i

oznaczania tresci tworzonych z pomoca

Al

wykazuje gotowos$¢ do stosowania
zasad bezpieczenstwa

podejmuje dziatania sprzyjajace
bezpiecznemu wykorzystaniu
technologii

dostrzega znaczenie adaptacji

organizacji do zmian technologicznych i

rynkowych

wykazuje gotowos$¢ do wspierania
dziatan adaptacyjnych

podejmuje dziatania sprzyjajace
dostosowaniu sposobéw pracy

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Wykazuje gotowos¢ do
eksperymentowania z nowymi
rozwigzaniami technologicznymi w
dziatalnosci e-commerce

Wspiera wprowadzanie innowac;ji
technologicznych w organizacji

Kryteria weryfikacji

wyjasnia znaczenie testowania nowych
rozwigzan

wskazuje sytuacje, w ktérych
zastosowanie nowych technologii moze
usprawni¢ procesy

opisuje sposob podejmowania dziatan
eksperymentalnych z uwzglednieniem
korzysci i ryzyk

wyjasnia znaczenie wprowadzania
innowaciji dla rozwoju dziatalnosci

wskazuje przyktady dziatan
wspierajacych wdrazanie nowych
technologii

opisuje sposob wspétpracy z zespotem
przy wprowadzaniu zmian
technologicznych

Kwalifikacje i kompetencje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Szkolenie ,Adaptacja do nowych technologii, automatyzaciji i Al” przygotowuje uczestnikéw do praktycznego wykorzystywania nowych
technologii, automatyzacji proceséw oraz narzedzi sztucznej inteligencji w dziatalnos$ci e-commerce.

Ustuga realizowana jest w oparciu o Rekomendacje nr 1/2026 Sektorowej Rady ds. Kompetencji — Sektor Handel z e-commerce, w
zakresie kompetenc;ji nr 4 ,Adaptacja do nowych technologii, automatyzacji i Al”, nalezacej do obszaru kompetenc;ji cyfrowych i
technologicznych.

Program obejmuje zagadnienia zwigzane z analizg zmian technologicznych, identyfikowaniem mozliwosci automatyzacji proceséw
sprzedazowych i marketingowych, wykorzystaniem generatywnej sztucznej inteligencji do tworzenia materiatow produktowych i
reklamowych oraz oceng efektywnosci wdrazanych rozwigzan.

Organizacja szkolenia
Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym, z bezposrednim udziatem trenera i uczestnikdw.

taczny czas trwania ustugi wynosi 16 godzin zegarowych, przy czym jedna godzina odpowiada 60 minutom. Szkolenie zaplanowano na
cztery dni.

Podziat godzin szkolenia jest zgodny z harmonogramem szczegotowym i obejmuje 3 godziny zajec¢ teoretycznych, 11 godzin zajeé
praktycznych, 1 godzine walidacji efektéw uczenia sie oraz 1 godzine przerw”

Zajecia obejmuja prezentacje multimedialne, demonstracje narzedzi Al, analize przyktadéw, studia przypadkéw, éwiczenia indywidualne i
zespotowe oraz praktyczne zadania realizowane z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych.

Maksymalna liczba uczestnikédw wynosi 24 osoby, a minimalna 6 oséb.
Warunki organizacyjne

Szkolenie realizowane jest zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy Zoom, z jednoczesnym udziatem trenera i
uczestnikéw, zgodnie ze Standardem Ustug Zdalnego Uczenia sie (SUZ) obowigzujgcym w BUR.

Kazdy uczestnik korzysta z indywidualnego stanowiska komputerowego wyposazonego w kamere, mikrofon oraz stabilne potaczenie
internetowe, umozliwiajgce aktywny udziat w zajeciach i éwiczeniach praktycznych.

Podczas zajeé uczestnicy komunikujg sie z trenerem za pomocga dzwieku, obrazu i czatu. Trener wykorzystuje funkcje udostepniania
ekranu do prezentacji narzedzi Al, omawiania przyktadéw, demonstracji wykonywania zadan oraz udzielania biezgcych wskazéwek.

Czes¢ praktyczna obejmuje samodzielng prace uczestnikdéw z narzedziami Al, przygotowywanie materiatéw wizualnych i marketingowych,
analizowanie proceséw e-commerce oraz opracowywanie propozycji usprawnien technologicznych. Cwiczenia realizowane sa
indywidualnie oraz w podgrupach, z wykorzystaniem pokojow do pracy zespotowej (Breakout Rooms) dostepnych na platformie Zoom.
Uczestnicy prezentujg wyniki swojej pracy poprzez udostepnianie ekranu oraz uczestniczg w dyskusjach i konsultacjach z trenerem.

Organizator zapewnia kazdemu uczestnikowi dostep do narzedzi sztucznej inteligencji wykorzystywanych podczas zajeé, w
szczegdlnosci narzedzi do generowania obrazéw, materiatéw filmowych i dzwigkowych. Dostep realizowany jest poprzez wersje
demonstracyjne lub licencje szkoleniowe. Koszt dostepu do narzedzi Al jest uwzgledniony w cenie ustugi. Przed rozpoczeciem szkolenia
uczestnicy otrzymajg informacje dotyczace wykorzystywanych aplikacji, sposobu uzyskania dostepu oraz ewentualnej koniecznosci
utworzenia kont uzytkownika.

Podczas warsztatéw wykorzystywane sg studia przypadkéw wdrozen technologicznych, przyktady zastosowania automatyzacji i
sztucznej inteligencji w handlu elektronicznym oraz materiaty instruktazowe wspierajace realizacje ¢wiczen praktycznych.

Obecnos¢ uczestnikéw potwierdzana jest na podstawie rejestréw logowania oraz raportéw z platformy Zoom, umozliwiajacych
weryfikacje udziatu w poszczegdinych godzinach zajeé.

Udziat w szkoleniu nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w projektowaniu graficznym, produkcji filmowej ani korzystaniu z
zaawansowanych narzedzi Al. Wymagana jest podstawowa umiejetnos$¢ obstugi komputera i korzystania z internetu..

Materialy dydaktyczne

Uczestnicy otrzymujg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujgce prezentacje, materiaty instruktazowe, przyktady
zastosowania narzedzi Al w e-commerce, opisy ¢wiczen praktycznych oraz materiaty pomocnicze do realizacji zadan warsztatowych.

Walidacja efektéw uczenia sie



Walidacja odbywa sie po zakoriczeniu czesci dydaktycznej szkolenia i obejmuje sprawdzenie osiggniecia efektéw uczenia sie okreslonych
w Karcie Ustugi.

Weryfikacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest z zastosowaniem dwéch metod:

o Test teoretyczny — weryfikacja efektdw uczenia sie w zakresie wiedzy dotyczgcej nowych technologii, automatyzacji, sztucznej
inteligencji oraz ich zastosowania w e-commerce.

¢ Obserwacja w warunkach symulowanych — weryfikacja umiejetnosci praktycznych i kompetencji spotecznych na podstawie
wykonania zadan zwigzanych z wykorzystaniem narzedzi Al, analizg procesédw e-commerce, oceng rozwigzan technologicznych oraz
podejmowaniem decyzji w symulowanych sytuacjach zawodowych.

Ocena dokonywana jest na podstawie kryteriow weryfikacji przypisanych do poszczegdlnych efektéw uczenia sie.

Walidacje przeprowadza osoba odpowiedzialna za ocene efektéw uczenia sig, z zachowaniem rozdzielnos$ci procesu szkolenia i walidacji.
Ramowy program:

Modut I. Technologie, automatyzacja i Al w e-commerce — mapa zmian

Czesé teoretyczna

¢ Aktualne trendy technologiczne wptywajgce na rozwdj handlu elektronicznego.
e Automatyzacja proceséw sprzedazowych, marketingowych i obstugi klienta.

e Zastosowanie sztucznej inteligencji w e-commerce.

e Wptyw nowych technologii na modele biznesowe i organizacje pracy.

¢ Korzysci, ograniczenia oraz ryzyka zwigzane z wdrazaniem automatyzacji i Al.
¢ Kompetencje cyfrowe niezbedne do adaptacji do zmian technologicznych.

Modut Il. Diagnoza proceséw i ocena potencjatu automatyzacji
Czesé praktyczna

¢ Analiza proceséw sprzedazowych, marketingowych i obstugi klienta.

¢ |dentyfikacja czynnosci mozliwych do automatyzacji.

¢ Ocena potencjatu wykorzystania nowych technologii.

e Dobér rozwigzan technologicznych do potrzeb przedsiebiorstwa.

 Cwiczenia praktyczne: analiza procesu e-commerce i wskazanie mozliwos$ci jego usprawnienia.

Modut Ill. Scenariusz i koncepcja przekazu z wykorzystaniem Al
Czes¢ praktyczna

¢ Wykorzystanie generatywnej sztucznej inteligencji w komunikacji marketingowej.

¢ Tworzenie koncepcji materiatéw reklamowych i sprzedazowych.

¢ Przygotowywanie scenariuszy przekazu z wykorzystaniem narzedzi Al.

e Formutowanie instrukcji i polecen dla narzedzi generatywnych.

 Cwiczenia praktyczne: opracowanie koncepcji i scenariusza materiatu marketingowego.

Modut IV. Styl wizualny i spéjnos¢ marki w narzedziach Al
Czes¢ praktyczna

¢ Wykorzystanie Al do projektowania materiatéw wizualnych.

e Okreslanie stylu wizualnego marki.

e Zachowanie spéjnosci identyfikacji wizualnej w materiatach generowanych przez Al.

¢ Dobér parametréw i instrukcji generowania tresci.

» Cwiczenia praktyczne: przygotowanie spojnej koncepcji wizualnej materiatéw marketingowych.

Modut V. Zdjecia produktowe i packshot
Czes¢ praktyczna

e Zastosowanie generatywnej sztucznej inteligencji w fotografii produktowe;j.

¢ Tworzenie i modyfikowanie zdje¢ produktowych.

¢ Przygotowywanie packshotéw na potrzeby sprzedazy internetowe;.

¢ Dostosowywanie materiatéw produktowych do réznych kanatéw sprzedazy.

 Cwiczenia praktyczne: opracowanie materiatéw produktowych z wykorzystaniem narzedzi Al.



Modut VI. Materiaty reklamowe, film i dzwiek
Czes¢ praktyczna

* Wykorzystanie Al do tworzenia materiatéw reklamowych.

¢ Generowanie krétkich form wideo na potrzeby e-commerce.

e Tworzenie i dobdr warstwy dZzwiekowe;j.

* taczenie materiatéw graficznych, filmowych i dzwiekowych.

e Zasady odpowiedzialnego wykorzystywania tresci generowanych przez Al, w tym prawa autorskie i oznaczanie tresci.
 Cwiczenia praktyczne: przygotowanie krétkiego materiatu reklamowego z wykorzystaniem Al.

Modut VII. Ocena efektywnosci i plan adaptacji technologicznej
Czes¢ praktyczna

 Analiza efektywnosci zastosowanych rozwigzan technologicznych.

* Dobér wskaznikdw oceny skutecznosci automatyzac;ji i Al.

« Identyfikacja korzysci i ryzyk zwigzanych z wdrozeniem nowych technologii.

e Opracowanie propozycji usprawnien procesdéw e-commerce.

¢ Planowanie dziatan wspierajgcych adaptacje organizacji do zmian technologicznych.

« Cwiczenia praktyczne: przygotowanie propozycji wdrozenia wybranego rozwigzania technologicznego.

Walidacja efektéw uczenia sie

Walidacja obejmuje test teoretyczny oraz obserwacje w warunkach symulowanych. Uczestnicy wykonujg zadania umozliwiajgce ocene
osiagniecia efektéw uczenia sie okreslonych w Karcie Ustugi.

Sposob realizacji zaje¢ zdalnych w czasie rzeczywistym:

Zajecia prowadzone sg zdalnie w czasie rzeczywistym, z wykorzystaniem platformy umozliwiajgcej dwustronng komunikacje pomiedzy
trenerem a uczestnikami. Podczas zaje¢ wykorzystywane sa funkcje udostepniania ekranu, transmisji obrazu i dZwieku oraz czatu. Trener
prezentuje dziatanie narzedzi Al, omawia przyktady i nadzoruje wykonywanie éwiczen praktycznych. Uczestnicy realizujg zadania na
indywidualnych stanowiskach komputerowych, prezentujg wyniki swojej pracy poprzez udostepnianie ekranu oraz uczestniczg w
dyskusjach i konsultacjach z trenerem.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzac Liczba godzin
temat aktywnosci acy 9

zajec rozpoczecia zakonczenia

Modut
l.

Technologie,
automatyzacj
aiAlwe-
Lo Agata
commerce - Zajecia 17-11-2026 08:00 11:00 03:00
; Nawrocka
prezentacja,
udostepnianie
ekranu,
dyskusja i
czat.

- Przerwa - 17-11-2026 11:00 11:15 00:15



Przedmiot /
temat

Modut

I, cz. 1.
Diagnoza
procesow i
ocena
potencjatu
automatyzaciji
- analiza
przypadkow,
udostepnianie
ekranu, czat.

Modut

Il, cz. 2.
Diagnoza
procesow i
ocena
potencjatu
automatyzacji
- éwiczenia
online,
udostepnianie
ekranu, czat.

Modut

lll. Scenariusz
i koncepcja
przekazu z
wykorzystanie
m Al -
demonstracja
narzedzi,
éwiczenia
online,
udostepnianie
ekranu, czat.

-

Modut

IV, cz. 1. Styl
wizualny i
spéjnosé
marki w
narzedziach
Al -
demonstracja,
udostepnianie
ekranu,
éwiczenia
online, czat.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Agata
Nawrocka

Agata
Nawrocka

Agata
Nawrocka

Agata
Nawrocka

Data realizacji
zajeé

17-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

Godzina
rozpoczecia

11:15

08:00

09:15

11:15

11:30

Godzina
zakonczenia

12:00

09:15

11:15

11:30

12:00

Liczba godzin

00:45

01:15

02:00

00:15

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia

Modut

IV, cz. 2. Styl
wizualny i
spojnosé
marki w L Agata
. Zajecia 19-11-2026 08:00 09:45 01:45
narzedziach Nawrocka
Al — warsztaty
online,
udostepnianie
ekranu, czat.

- Przerwa - 19-11-2026 09:45 10:00 00:15

Modut
V. Zdjecia
produktowe i
packshot -
demonstracja L Agata
. Zajecia 19-11-2026 10:00 12:00 02:00
narzedzi Al, Nawrocka
¢éwiczenia
online,
udostepnianie
ekranu, czat.

Modut

VI. Materiaty

reklamowe,

film i dzwiek

- warsztaty L Agata
Zajecia 20-11-2026 08:00 09:45 01:45

Al, Nawrocka

demonstracja

narzedzi,

udostepnianie

ekranu, czat.

Modut

VII. Ocena
efektywnosci i
plan adaptac;ji
technologiczn
. . L Agata
ej — analiza Zajecia 20-11-2026 09:45 10:45 01:00
i Nawrocka
przypadkéw,
éwiczenia
online,
udostepnianie
ekranu, czat.

- Przerwa - 20-11-2026 10:45 11:00 00:15

- Walidacja - 20-11-2026 11:00 12:00 01:00

Podsumowanie



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zajeé 14:00
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 01:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 20:00
Cennik
r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawg towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.
.
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 10 824,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 8 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 676,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 550,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Agata Nawrocka

‘ ' Artystka wizualna, rezyserka i trenerka specjalizujgca sie w praktycznym wykorzystaniu sztucznej
inteligencji (Al) do tworzenia tresci wizualnych, audiowizualnych i marketingowych.
Posiada doswiadczenie zawodowe w realizacji projektow komercyjnych dla marek, tagczac rezyserig,
efekty wizualne oraz narzedzia generatywnej sztucznej inteligencji. Specjalizuje sie w tworzeniu
materiatéw produktowych i reklamowych z wykorzystaniem Al, w tym grafik, filméw oraz tresci
wspierajgcych komunikacje marketingowa.
Jest autorkg filmowej , Trylogii zmiany” (Women Lockdown, Otwarta Forma, The Pull), prezentowanej
na miedzynarodowych festiwalach. Film The Pull zostat zrealizowany w cato$ci z wykorzystaniem
Al.
Prowadzi szkolenia dotyczgce praktycznego wykorzystania narzedzi Al do tworzenia tresci
produktowych i reklamowych.
Spetnienie wymagan Rekomendacji nr 1/2026: Zgodnie z informacjami przekazanymi przez
dostawce ustugi posiada wyksztatcenie wyzsze ze specjalizacjg w obszarze sztucznej inteligencji
oraz ponad 2-letnie doswiadczenie zawodowe w marketingu i produkcji tresci komercyjnych,
zdobyte w ostatnich 5 latach. Posiada rowniez doswiadczenie w prowadzeniu szkolen z zakresu
praktycznego wykorzystania narzedzi Al.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujgce prezentacje, materiaty instruktazowe, przyktady
zastosowania narzedzi Al w e-commerce, opisy ¢wiczen praktycznych oraz materiaty pomocnicze do realizacji zadan warsztatowych.

Informacje dodatkowe

Po zrealizowanych szkoleniu Uczestnik Otrzyma Zaswiadczenie o ukoriczeniu ustugi szkoleniowej.
Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zajg¢ i pozytywnym wyniku walidacji.

Zwolnienie z VAT - art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy o VAT w zw. z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia MF; finansowanie ze srodkéw
publicznych w co najmniej 70%

Warunki techniczne

Ustuga realizowana jest zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy Zoom.
Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

e komputer, laptop lub urzadzenie mobilne wyposazone w kamere, mikrofon i gtos$niki/stuchawki;

¢ dostep do stabilnego tgcza internetowego; rekomendowana przepustowos$é min. 1,5 Mb/s wysytania i pobierania dla potgczenia
wideo;

¢ aktualna wersja aplikacji Zoom lub przegladarka internetowa umozliwiajgca korzystanie z platformy;

¢ system operacyjny Windows, macOS, Linux, Android lub iOS obstugiwany przez aktualng wersje Zoom;

¢ mozliwos¢ korzystania z komunikacji audio-wideo, czatu oraz udostepniania ekranu.



Uczestnik otrzyma link umozliwiajgcy udziat w szkoleniu przed rozpoczeciem ustugi. Link bedzie aktywny przez caty okres realizaciji
ustugi.

Obecnos¢ uczestnikéw weryfikowana jest na podstawie raportéw/logéw z platformy Zoom umozliwiajacych potwierdzenie udziatu w
zajeciach.

Organizator zapewnia uczestnikom dostep do narzedzi Al wykorzystywanych podczas zaje¢ praktycznych, w tym narzedzi do
generowania obrazu, filmu i dZzwigku, w wersjach demonstracyjnych lub na podstawie licencji szkoleniowych. Koszt dostepu do narzedzi
jest zawarty w cenie szkolenia.

Przed rozpoczeciem ustugi uczestnicy otrzymajg informacje dotyczace wykorzystywanych narzedzi, sposobu uzyskania dostepu oraz
ewentualnej koniecznosci utworzenia kont uzytkownika.

Kontakt

— MATEUSZ GUMIENNY

E-mail mat.gumienny@gmail.com
Telefon (+48) 727 933 422




