Mozliwos$¢ dofinansowania

KURS MARKI OSOBISTEJ, KOMUNIKACJI
BIZNESOWEJ | MARKETINGU W SOCIAL
MEDIA - CZESC 3

M Numer ustugi 2026/10/09/55907/3869702
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[ zdalna w czasie rzeczywistym

23] Zajecia grupowe
Kk kkk 48/5 (@ 16:00h

188 ocen 9 03.12.2026 do 04.12.2026

Informacje podstawowe

1 600,00 PLN brutto
1 600,00 PLN netto
100,00 PLN brutto/h
100,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Ustuga skierowana jest do przedsiebiorcéw, wtascicieli matych i srednich
firm, menedzerdw, specjalistéw oraz oséb rozwijajgcych marke osobistg i
komunikacje biznesowa w Internecie.

Szkolenie przeznaczone jest dla 0soéb, ktére chcg doskonali¢ umiejetnosci
prowadzenia profili spotecznosciowych, optymalizacji komunikacji online
oraz wykorzystywania mediéw spotecznosciowych do realizacji celéw
biznesowych i marketingowych.

23-11-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem edukacyjnym ustugi jest rozwiniecie wiedzy i praktycznych umiejetnosci w zakresie zaawansowanej optymalizaciji
profili spotecznosciowych, budowania marki osobistej, planowania komunikacji online oraz tgczenia dziatan
biznesowych z marketingiem w mediach spotecznosciowych.

CEL BIZNESOWY

Celem biznesowym ustugi jest zwiekszenie skutecznosci komunikacji online, poprawa profesjonalnego wizerunku marki,
zwiekszenie widocznosci profili spotecznosciowych oraz lepsze wykorzystanie kanatéw cyfrowy

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik analizuje i optymalizuje profil
spotecznosciowy pod katem celow
biznesowych.

Uczestnik stosuje zasady budowania
marki osobistej w komunikacji cyfrowej.

Kryteria weryfikacji

wskazuje podstawowe elementy
profesjonalnego profily,

ocenia spéjnos¢ informaciji i
komunikac;ji na profilu,

rozpoznaje elementy wymagajace
poprawy,

dobiera rozwigzania zwiekszajace
czytelnos¢ profilu,

okresla kierunki optymalizaciji profilu
zgodnie z celami biznesowymi.

okresla cechy profesjonalnego
wizerunku online,

wskazuje znaczenie spojnosci
komunikaciji,

dobiera sposéb prezentowania marki do
grupy docelowe;j,

okresla elementy budujace
wiarygodno$¢ marki,

wskazuje dziatania wspierajace
rozpoznawalno$¢ marki osobiste;j.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Uczestnik planuje dziatania biznesowe i
marketingowe z wykorzystaniem
mediéw spotecznosciowych.

Uczestnik opracowuje plan
usprawnienia komunikacji i prezentacji
marki w mediach spotecznosciowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

okresla cele komunikacji
marketingowej,

dobiera dziatania do potrzeb grupy
docelowe;j,

wskazuje sposoby prezentowania oferty
w Internecie,

planuje dziatania wspierajace
widocznos$¢ marki,

taczy komunikacje online z celami
biznesowymi.

identyfikuje obszary wymagajace
poprawy,

okresla priorytety dziatan
optymalizacyjnych,

dobiera dziatania do mozliwos$ci i celow
biznesowych,

okresla kolejnos¢ wdrazania zmian,

przygotowuje zatozenia planu dalszych
dziatan.

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

03.12.2026 r. - ZAAWANSOWANA OPTYMALIZACJA PROFILI SPOLECZNOSCIOWYCH |
KOMUNIKACJA BIZNESOWA

Godziny szkolenia: 08:00-16:00 (8 godzin zegarowych).

e zaawansowany warsztat optymalizacji profili spotecznos$ciowych,

e analiza profesjonalnego wizerunku marki w Internecie,

¢ dopasowanie profilu do grupy docelowej i celéw biznesowych,

e usprawnienie prezentacji oferty i komunikacji z odbiorcami,

¢ planowanie dziatan zwiekszajacych widocznos$¢ marki,

e analiza mocnych stron profilu i obszaréw wymagajgcych poprawy,

e opracowanie rekomendacji dotyczacych dalszego rozwoju komunikacji online.

04.12.2026 r. - MASTERCLASS BEAUTY MARKETING | ZAAWANSOWANY PERSONAL
BRANDING

Godziny szkolenia: 08:00-16:00 (8 godzin zegarowych).

e zaawansowany Beauty Marketing,

¢ analiza pogtebionych studiéw przypadkéw,

e budowanie autorytetu eksperckiego w wybranych niszach,

e zaawansowany Personal Branding,

¢ audyt profilu spotecznosciowego,

e identyfikacja mocnych stron i obszaréw wymagajacych poprawy,
e opracowanie rekomendacji dotyczacych optymalizaciji profilu,

¢ planowanie dalszych dziatan biznesowo-marketingowych,

¢ podsumowanie szkolenia i walidacja.

Informacja o walidacji: test generowany automatycznie odbedzie sie 04.12.2026 r. w godz. 15:30-16:00, czyli w ostatnich 30 minutach
szkolenia.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13



Przedmiot /
temat

Zaawansowa
na
optymalizacja
profili
spotecznosci
owych,
struktura
profilu i
profesjonalna
prezentacja
marki.

Analiza

profilu,
identyfikacja
obszaréw
wymagajacyc
h poprawy i
dopasowanie
komunikaciji
do grupy
docelowe;j.

Planowanie
usprawnien
profilu oraz
zwiekszania
widocznosci
marki w
mediach
spotecznosci
owych.

@B

Kontynuacja
zagadnien
biznesowychi
marketingowy
ch, spéjnosé
komunikacji
online oraz
prezentacja
oferty.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Data realizacji
zajeé

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:30

11:00

12:00

13:00

Godzina
zakonczenia

09:30

11:00

12:00

13:00

14:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:00

01:00

01:30



Przedmiot /
temat

Opracowanie
rekomendacji
optymalizacyj
nych i planu
dalszych
dziatan
biznesowo-
marketingowy
ch.

Masterclass
Beauty
Marketing:
zaawansowan
e podejscie
do promoc;ji
ustug i
produktow
beauty oraz
komunikaciji
marki.

Pogtebione
studia
przypadkoéw,
analiza
strategii
marketingowy
chi
budowanie
autorytetu
eksperckiego
w wybranych
niszach.

Zaawansowa
ny Personal
Branding oraz
analiza
sposobow
prezentowani
awiedzy i
doswiadczeni
a
eksperckiego.

o2

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Data realizacji
zajeé

03-12-2026

04-12-2026

04-12-2026

04-12-2026

04-12-2026

Godzina
rozpoczecia

14:30

08:00

09:30

11:00

12:00

Godzina
zakonczenia

16:00

09:30

11:00

12:00

13:00

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:00

01:00



Przedmiot /
temat

D A

profilu
spotecznosci
owego, ocena
spéjnosci
wizerunku,
komunikaciji
oraz
prezentaciji
oferty.

Opracowanie
rekomendacji
optymalizacyj
nych i planu
dalszych
dziatan
marketingowy
ch oraz
podsumowani
e modutu
eksperckiego.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidac;ji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Maja Olejnik

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji
zajeé

04-12-2026

04-12-2026

04-12-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:30

15:30

Liczba godzin

16:00
13:30
00:30
02:00
18:30
Cena
1 600,00 PLN

Godzina . i
, i Liczba godzin
zakonczenia

14:30 01:30
15:30 01:00
16:00 00:30



Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1
o Maja Olejnik

‘ ' Maja Olejnik - marketingowiec, strateg marek, psycholog. Od ponad 12 lat wspiera mate i $rednie
przedsiebiorstwa oraz korporacje réznych branz w dziataniach marketingowych. Wyksztatcenie
psychologiczne pomaga jej jeszcze lepiej rozumie¢ i adresowac w tresciach marketingowych
potrzeby klientéw. Z pasjg wspiera innych w rozwijaniu ich bizneséw poprzez procesy mentoringowe
i coachingowe oraz szkolenia indywidualne i grupowe.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzymuje materiaty szkoleniowe i pomocnicze niezbedne do realizacji ¢wiczen. Podczas warsztatéw wykorzystywane sg
materiaty do analizy studiéw przypadkdw, oceny profili spotecznosciowych i planowania dziatari marketingowych.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik powinien posiada¢ podstawowa znajomos¢ obstugi komputera, Internetu i mediéw spotecznosciowych oraz byé
zainteresowany rozwojem marki osobistej lub komunikacji marketingowe;j.

Uczestnik zobowigzany jest do aktywnego udziatu w zajeciach, wykonywania ¢wiczen zgodnie z instrukcjami prowadzacego,
przestrzegania zasad organizacyjnych oraz regulaminu instytucji szkoleniowe;j.

Informacje dodatkowe

Przerwy wliczajg sie w czas zaje¢ szkoleniowych.

Ustuga realizowana jest w formule godzin zegarowych.



Warunkiem zaliczenia szkolenia jest minimum 80% obecnosci oraz pozytywny wynik walidacji.
Podczas szkolenia zostang zachowane wymogi rezimu sanitarnego.

Sprzedawca zwolniony z VAT wg artykutu 113 pkt. 1T ustawy o podatku od towaréw i ustug.

Warunki techniczne

Zajecia odbywaja sie w formie online za posrednictwem platformy Zoom. Uczestnik powinien posiada¢ komputer lub inne urzadzenie z
dostepem do Internetu, sprawng kamere i mikrofon oraz stabilne potgczenie internetowe umozliwiajgce aktywny udziat w zajeciach.

Kontakt

o Paulina Kowalczyk

ﬁ E-mail szkolenia.csidz@gmail.com

Telefon (+48) 695 548 350



