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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie ,Al w marketingu" najbardziej przyda sie:

¢ Specjalistom ds. marketingu - osobom odpowiedzialnym za tworzenie
i realizacje kampanii marketingowych.

e Content managerom - specjalistom zajmujgcym sig produkcjg tresci w
réznych formatach.

¢ Managerom marketingu - liderom zespotéw poszukujgcym narzedzi
do optymalizacji procesoéw.

¢ Dyrektorom marketingu - osobom odpowiedzialnym za strategie i

Grupa docelowa ustugi

alokacje budzetéw marketingowych.
¢ Wiascicielom firm - przedsigbiorcom planujgcym zwiekszenie
efektywnosci dziatarh marketingowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakonczenia rekrutacji 17-11-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Nabycie kompetencji w zakresie wdrazania Al w marketingu. Uczestnik nauczy sie tworzy¢ tresci (tekst, grafika, wideo)
oraz optymalizowac dziatania SEO i kampanie PPC (Google/Meta) przy uzyciu ChatGPT i innych narzedzi. Celem jest
nauka automatyzacji analizy danych i raportowania. Uczestnik zdobedzie umiejetnos¢ selekcji narzedzi i stworzy
roadmape wdrozenia. Efektem szkolenia bedzie wzrost efektywnosci operacyjnej, przyspieszenie produkcji materiatéw i
lepsze wykorzystanie budzetu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik zna i charakteryzuje
ekosystem narzedzi Generative Al
przydatnych w marketingu (m.in.
ChatGPT, Claude, Gemini,
Midjourney/DALL-E). Rozumie zasady
»prompt engineeringu” (tworzenia
polecen) niezbedne do generowania
wysokiej jakosci tresci tekstowych,
graficznych i wideo. Posiada wiedze na
temat nowoczesnego SEO, w tym
pozycjonowania marki wewnatrz modeli
jezykowych (LLM) oraz zasad tworzenia
kampanii PPC (Google/Meta Ads)
wspieranych przez Al. Zna metody
weryfikacji ,halucynacji” Al oraz zasady
prawne i etyczne zwigzane z
wykorzystaniem sztucznej inteligencji w
komunikacji marki.

Uczestnik potrafi samodzielnie tworzy¢
ztozone tresci marketingowe (artykuty
blogowe, newslettery, posty social
media) zachowujac unikalny styl marki
(Tone of Voice) przy pomocy Al. Umie
generowac i edytowac grafiki oraz
materiaty wideo na potrzeby
reklamowe. Potrafi wykorzysta¢ Al do
analizy duzych zbioréw danych (wyniki
kampanii, raporty sprzedazowe),
wyciggania wnioskéw analitycznych
oraz automatycznego tworzenia
raportéw. Uczestnik potrafi stworzy¢
plan (roadmape) wdrozenia narzedzi Al
w dziale marketingu na najblizszy
kwartat.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wymienia min. 4 narzedzia Al
i przyporzadkowuje je do konkretnych
zadan marketingowych (tekst, wideo,
grafika, analityka).

Uczestnik omawia strukture
skutecznego promptu (kontekst, rola,
format, ograniczenia).

Uczestnik wyjasnia réznice miedzy
tradycyjnym SEO a optymalizacja tresci
pod odpowiedzi chatbotéw Al

Uczestnik przygotowuje kompletny plan
kampanii contentowej (tematy + tresci
postéw) na podstawie wgranego do Al
pliku z oferta firmy.

Uczestnik generuje grafike reklamowa
zgodng z podanym stylem wizualnym
marki.

Uczestnik wykonuje analize
dostarczonego zestawu danych z
kampanii reklamowej i przy pomocy Al
wskazuje 3 kluczowe wnioski
optymalizacyjne.

Uczestnik przeprowadza research stow
kluczowych i konkurencji wykorzystujac
dedykowane prompty.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Test teoretyczny

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik jest Swiadomy koniecznosci

krytycznej oceny materiatéw Uczestnik identyfikuje i koryguje btedy

wygenerowanych przez sztuczng merytoryczne lub stylistyczne w tekscie Test teoretyczny z wynikiem
inteligencje (human in the loop). wygenerowanym przez Al podczas generowanym automatycznie
Wykazuje proaktywng postawe w éwiczenia.

poszukiwaniu nowych rozwigzan
technologicznych usprawniajacych
prace zespotu marketingowego.
Rozumie znaczenie transformacji

cyfrowej i jest przygotowany do Uczestnik uzasadnia dobér narzedzi Al -
. . .. . . . Test teoretyczny z wynikiem
zarzadzania zmiang w zespole w kontekscie specyfiki wtasnej branzy i .
.. . generowanym automatycznie
(wdrazanie nowych procedur, budzetu firmy.

przetamywanie barier przed Al).

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Agenda

JAl' w marketingu" to kompleksowe, jednodniowe szkolenie stacjonarne, ktére wyposazy Twdj zespdt w narzedzia, procedury i
kompetencje niezbedne do skutecznego wdrozenia Al w procesach marketingowych.

Modut 1: Skuteczne prompty i polecane narzedzia

¢ Anatomia dobrego promptu — jak instruowac¢ narzedzia Al, by uzyska¢ pozadane wyniki.

¢ Przeglad mozliwosci wykorzystania Al w marketingu i sprzedazy — nad czym bedziemy pracowa¢ podczas dzisiejszego szkolenia.
e ChatGPT, Claude, Gemini, ... ktére z tych narzedzia sprawdziajg sie najlepiej i do jakich zadan?

¢ Btyskawiczne transkrypcje i podsumowania spotkan wraz z Al.

¢ 0Od konwersiji plikdw po robienie prezentacji-proste triki w znanych LLM przyspieszajgce codzienng prace.



Modut 2: Tworzenie tresci z Al

¢ Generowanie pomystéw na artykuty i tresci w social media z pomocg Al — szablony skutecznych promptéw.,
e Jak ,zmusi¢” Al do tworzenia tresci na social media i strone internetowg w konkretnym stylu.,

e Jak tworzy¢ tresci w social media na podstawie wtasnych materiatéw i zewnetrznych stron internetowych?
e Jak z pomoca Al przeprowadzi¢ badania fokusowe i dowiedzieé¢ sie wiecej o swojej grupie docelowe;j.,

e Narzedzia usprawniajgce prace z treSciami — skracanie, redagowanie, transkrypcje, montaz, itd..

e Z jakich narzedzi do tworzenia grafik warto korzystaé? Jak zbudowaé prompt i korzysta¢ z narzedzi, by uzyskaé¢/odzwierciedli¢
konkretny styl graficzny.,

¢ Polecane narzgdzia Al do wideo — od shortséw w social media po tworzenie promocyjnych filméw i montaz.
Modut 3: SEO z LLM - pozycjonowanie w chatGPT i nie tylko

e Tworzenie artykutéw blogowych - kompletny proces z Al: od researchu stéw kluczowych przez spis tresci po gotowy tekst.

e Jak zmusié Al do pisania dowolnym stylem w sposob, ktérego nie da sie odrézni¢ od dzieta cztowieka?

e Jak automatycznie zoptymalizowa¢ teksty pod SEQ, a do tego zgodnie z jezykiem Twojej marki i wytgcznie w oparciu o sprawdzone
informacje z Twojej branzy.,

¢ Jak pozycjonowac sie w chatGPT i jak poprawi¢ pozycje w wyszukiwarce dzigki narzedziom Al - gotowe pracy pracy nad stowami
kluczowymi, tematami tekstéw, optymalizacja strony itd.

MODUL 4: Kampanie Reklamowe PPC - Performance marketing wspierany przez Al
Pokaze, jak wykorzystac jego potencjat w planowaniu, realizacji i optymalizacji kampanii - od Google Ads po Meta Ads.

¢ Jak zaplanowa¢ skuteczng kampanie marketingowa z uwzglednieniem kanatéw ptatnych i przygotowac¢ konkretny lejek marketingowy
dzieki projektom Al.,

e Jak uzy¢ Al do tworzenia copy, kreacji i innych materiatéw reklamowych na potrzeby kampanii w Google czy Meta.,

¢ Jak analizowac¢ wyniki kampanii z pomocg Al - gotowe prompty, sprawdzone narzedzia,

e Ktdre rozwigzania Al w ekosystemach reklamowych warto wykorzystywag, a ktére to niemalze oszustwa ze strony platform.,

e Jak przeprowadzi¢ automatyczny research konkurentéw i dzieki sztucznej inteligencji generowaé pomysty, by z nimi wygra¢.,

Modut 5: Zarzadzanie Marketingiem i Analityka

e Jak analizowac¢ wyniki kampanii marketingowych dowolnego typu i zebra¢ je w catos¢ w jeden, dajacy peten obraz wynikéw raport?

e Jak zautomatyzowaé tworzenie raportéw z poszczegdlnych kanatéw marketingowych i zbudowac¢ Dashboard dla zespotu/zarzadu?

» Automatyzacja marketingu + Al - ktére narzedzia i rozwigzania warto wdrozy¢, a ktére sg wydmuszka - obiecujg wiecej niz dajg i ich
wdrozenie jest zwyczajnie nieoptacalne?

¢ Roadmapa doszkoleniowa - co i w jakiej kolejnosci wdrozy¢ w zespole w ciggu tygodnia, miesigca i kwartatu po szkoleniu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 9

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L, . 3 . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Modut 1:

Skuteczne
Artur

prompty i Zajecia L. 18-11-2026 10:00 11:00 01:00
Jabtonski
polecane

narzedzia
an- Przerwa - 18-11-2026 11:00 11:10 00:10

EF) Modut 2:
Artur

Tworzenie Zajecia Lo 18-11-2026 11:10 13:00 01:50
- Jabtonski
tresci z Al



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

4z9 M Przerwa -

Modut 3:

SEO z LLM -
pozycjonowan
ie w chatGPT i
nie tylko

Artur

Zajecia Jabtoriski

- Przerwa -

MODUL

4: Kampanie

Reklamowe

PPC - Zajecia Artur
Performance Jabtonski
marketing

wspierany

przez Al

Modut 5:

Zarzadzanie Zajecia Artur
Marketingiem Jec! Jabtonski
i Analityka

- Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:40

14:40

14:50

15:50

16:40

Liczba godzin

07:00

05:40

00:20

01:00

08:00

Godzina
zakonczenia

13:40

14:40

14:50

15:50

16:40

17:00

Liczba godzin

00:40

01:00

00:10

01:00

00:50

00:20

~

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia




20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1217,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 990,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 173,96 PLN
Koszt osobogodziny netto 141,43 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 07:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

0 Artur Jabtonski

‘ . Jestem przedsiebiorcg, konsultantem i edukatorem. Zatozytem i prowadze firme doradczo-
szkoleniowa Suasio oraz agencje marketingowa digitalk. Prowadze szkolenia, doradzam i realizuje
kampanie dla firm i instytucji. Na sali szkoleniowej spedzitem juz ponad 6 tysiecy godzin.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po szkoleniu otrzymasz:

e certyfikat ukonczenia kursu

* materiaty po szkoleniu w formie prezentacji

¢ dostep do zamknietej grupy na Facebooku, dostepnej tylko dla uczestnikdw szkolen, gdzie zawsze bedzie mozna konsultowaé swoje
dziatania

Czas trwania ustugi szkoleniowej 6H, gdzie TH = 60 minut. Podczas szkolenia 4h zajmie przekazanie wiedzy teoretycznej, 2h natomiast to
¢wiczenia praktyczne.

Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi szkoleniowe;j.



Walidacja to test teoretyczne z wynikiem generowanym automatycznie. Uwzgledniony jest on w harmonogramie szkolenia.

Adres

ul. Tytusa Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

woj. mazowieckie

Nalezy podejs¢ do recepcji w budynku. Dalej zostaniecie pokierowani na odpowiednie pietro i sale szkoleniowa.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@digitalk.pl

Telefon (+48) 601 304 784

AGNIESZKA KUBASIEWICZ



