Mozliwos$¢ dofinansowania

Podstawy media marketingu z elementami 1 500,00 PLN brutto

@ Al 1500,00 PLN netto

187,50 PLN brutto/h

AKADEMIA Numer ustugi 2026/09/11/17498/3805620
KUCHARSKA 187,50 PLN netto/h
el 183,33 PLN cena rynkowa @
AKADEMIA © Radzionkow
KUCHARSKA BY
SWEET DECOR & Ustuga szkoleniowa
BARBARA PACH [ stacjonarna
Jdk h kK 48/5 {2 Zajecia grupowe
®© 08:00h
1144 oceny

£ 01.02.2027 do 01.02.2027

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga jest skierowana do witascicieli firm lokalnych i ustugowych, oséb
rozwijajgcych marke osobistg, poczatkujacych twércédw, menedzeréw i
lideréw odpowiedzialnych za komunikacje firmy oraz pracownikéw
prowadzacych marketing i profile firmowe na Instagramie, Facebooku lub
TikToku. Odpowiada potrzebom oséb, ktérych zadania obejmuja
planowanie publikacji, tworzenie tresci, budowanie rozpoznawalnosci

Grupa docelowa ustugi
marki lub pozyskiwanie klientéw w social mediach.

Uczestnik nie musi posiadaé wczesniejszego doswiadczenia w
korzystaniu z Al ani zaawansowanej wiedzy marketingowej. Powinien
zna¢ podstawowa obstuge smartfona i przynajmniej jednego serwisu
spotecznosciowego.

Minimalna liczba uczestnikéw 3
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 25-11-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania spdjnej komunikacji marki w mediach
spotecznosciowych oraz tworzenia i dostosowywania tresci marketingowych z wykorzystaniem narzedzi Al, zgodnie z
celem biznesowym, potrzebami odbiorcéw i zasadami odpowiedzialnej komunikacji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Rozréznia cele, grupy odbiorcéw, kanaty

i filary tresci stosowane w komunikacji Wywiad swobodny
marki.

Charakteryzuje zasady prowadzenia

marketingu marki w social mediach z

wykorzystaniem Al. Wskazuje zasady tworzenia promptéw,
weryfikowania odpowiedzi Al oraz Wywiad swobodny
ochrony danych i wiarygodnosci
komunikaciji.

tresci do social mediéw przy wsparciu

narzedzi Al.
Obserwacja w warunkach
Tworzy plan publikacji powigzany z symulowanych
celem marki, odbiorca, kanatem i
Opracowuje plan komunikacji i tresci do filarami contentowymi.
social mediéw przy wsparciu narzedzi
Al.
Formutuje prompt i na jego podstawie
przygotowuje oraz redaguje post, hook Obserwacja w warunkach
lub scenariusz krétkiego wideo zgodny symulowanych

z tonem marki.

Sprawdza przygotowana tres¢ pod
katem zgodnosci z celem, potrzebami Obserwacja w warunkach
odbiorcow, wiarygodnoscia i symulowanych
standardami komunikacji marki.

Ocenia jako$¢ komunikacji marki i

doskonali tresci na podstawie

informacji zwrotnej. Przyjmuje informacje zwrotng i
wprowadza uzasadniong korekte do Obserwacja w warunkach
planu lub tresci, wskazujac powod symulowanych
zmiany.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ustuga jest skierowana do wtascicieli firm lokalnych i ustugowych, oséb rozwijajgcych marke osobistg, poczatkujgcych twércow,

menedzerdw i lideréw odpowiedzialnych za komunikacje firmy oraz pracownikéw prowadzacych marketing i profile firmowe na
Instagramie, Facebooku lub TikToku. Odpowiada potrzebom oséb, ktérych zadania obejmuja planowanie publikacji, tworzenie tresci,
budowanie rozpoznawalnosci marki lub pozyskiwanie klientéw w social mediach.

Uczestnik nie musi posiadaé wczesniejszego doswiadczenia w korzystaniu z Al ani zaawansowanej wiedzy marketingowej. Powinien
zna¢ podstawowg obstuge smartfona i przynajmniej jednego serwisu spotecznosciowego.

Program szkolenia

Modut | Podstawy
marketingu w social
mediach

Modut Il Strategia i
planowanie tresci

Modut Il Al w codziennej
pracy marketingowej

Modut IV Narzedzia i
warsztat tworzenia tresci

Modut V Wtasny plan
komunikacji marki

Walidacja

Warunki organizacyjne

Cel biznesowy i komunikacyjny. Grupa odbiorcéw. Rola Instagrama, Facebooka i TikToka. Spdjny wizerunek i
ton komunikacji marki.

Filary contentowe. Tresci budujace zasieg, zaufanie i sprzedaz. Trendy dopasowane do branzy. Kalendarz i
regularnos¢ publikacji. Marketing bez nachalnej reklamy.

Zastosowania narzedzi Al, w tym ChatGPT. Budowa skutecznego promptu. Pomysty, hooki, posty, scenariusze
i kampanie. Redagowanie rezultatéw, weryfikacja faktéw, ochrona danych i wiarygodnosé.

Darmowe narzedzia do grafiki, krétkiego wideo i planowania publikaciji. Zdjecia, rolki, relacje i posty.
Cwiczenia na wtasnym profilu lub przyktadzie marki.

Okreslenie celu, odbiorcéw, kanatéw i filaréw. Przygotowanie harmonogramu publikacji oraz przyktadowych
tresci gotowych do dalszego wdrozenia.

Test teoretyczny oraz obserwacja w warunkach symulowanych zgodnie z kryteriami weryfikacji.

« Zajecia tacza teorie, demonstracje narzedzi, analize przyktadéw i indywidualne éwiczenia praktyczne.

+ Kazdy uczestnik pracuje na wtasnym smartfonie z tadowarka oraz, jesli to mozliwe, na wtasnym profilu lub przyktadzie firmowym.

+ Dostawca zapewnia dostep do internetu, materiaty szkoleniowe, checklisty i warunki do przeprowadzenia niezaleznej walidaciji.



* Uczestnik otrzymuje certyfikat ukoriczenia szkolenia.
Warunki uczestnictwa

Wymagany jest smartfon z tadowarkg, mozliwo$¢ korzystania z internetu oraz podstawowa umiejetno$¢ obstugi urzadzenia i wybranego
serwisu spotecznosciowego. Konto w narzedziu Al moze zosta¢ utworzone przed szkoleniem zgodnie z informacjg organizacyjna
Dostawcy Ustug.

Walidacja efektéw uczenia sie - wywiad swobodny oraz obserwacja w warunkach symulowanych.

Szkolenie trwa 7:45 godzin zegarowych i odbywa sie wedtug ustalonego harmonogramu, jednak z uwagi na prace w grupie, dopuszcza sie
niewielkie odstepstwa czasowe. Przerwy sg wliczone w catkowity czas trwania ustugi rozwojowej. Podczas przerw uczestnicy moga
nadal korzysta¢ z merytorycznego wsparcia trenera. Taka forma organizacji zaje¢ umozliwia skuteczna realizacje celéw edukacyjnych
oraz zapewnia komfortowa przestrzen do nauki i doskonalenia praktyki zawodowe;j.

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania spéjnej komunikacji marki w mediach spotecznosciowych oraz tworzenia
i dostosowywania tresci marketingowych z wykorzystaniem narzedzi Al, zgodnie z celem biznesowym, potrzebami odbiorcéw i zasadami
odpowiedzialnej komunikacji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 8

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L. . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

MODUL

|. Podstawy
marketingu w
social
mediach: cel, L AGNIESZKA
i Zajecia 01-02-2027 09:00 10:15 01:15
odbiorca, PFEIFER
platformy i
spojny
wizerunek
marki

- Przerwa - 01-02-2027 10:15 10:45 00:30

MODUL

1. Strategia
tresci: filary

contentowe,
AGNIESZKA

trendy, plan Zajecia 01-02-2027 10:45 12:15 01:30
L PFEIFER
publikacji i

komunikacja
wspierajgca
sprzedaz



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

MODUL

. Alw
marketingu:
tworzenie
promptoéw,
, o AGNIESZKA
pomystow, Zajecia 01-02-2027 12:15 13:15 01:00
, PFEIFER
hookéw,
postow i
kampanii oraz
weryfikacja
tresci

- Przerwa - 01-02-2027 13:15 13:45 00:30

MODUL

IV. Narzedzia i
warsztat:
grafika,

krétkie wideo, . AGNIESZKA
. Zajecia 01-02-2027 13:45 15:15 01:30
planowanie

PFEIFER
publikacji i

przygotowani
e tresciz
uzyciem Al

MODUL

V. Wiasny
plan
komunikacji
marki: cele, L AGNIESZKA
. Zajecia 01-02-2027 15:15 16:15 01:00
odbiorcy, PFEIFER
kanaty,
harmonogram
i zestaw tresci
do wdrozenia

8z8 o Walidacja - 01-02-2027 16:15 17:00 00:45
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 08:00
w tym suma godzin zaje¢ 06:15
w tym suma godzin walidacji 00:45
w tym suma przerw 01:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 09:15



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 500,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 187,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 187,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

121

AGNIESZKA PFEIFER

Na co dzien pracuje zaréwno jako influencerka, jak i tworczyni tresci komercyjnych (UGC), realizujac
wspétprace z markami i doskonale rozumiejgc mechanizmy sprzedazy, zasiegu i budowania relacji
w social mediach. Swoje dziatania opiera na realnych danych, testach oraz sprawdzonych
strategiach — bez teorii oderwanej od praktyki.

W swojej pracy wykorzystuje nowoczesne narzedzia Al, ktére wspierajg proces tworzenia tresci,
planowania publikaciji, analizy trendéw i optymalizacji dziatan marketingowych. Podczas szkolenia
pokazuje, jak potaczy¢ kreatywnosé z technologig, by dziata¢ szybciej, skuteczniej i bardziej
Swiadomie.

Dzieki szkoleniu z Agnieszka uczestnicy nauczg sie m.in.:

jak budowaé widoczng i autentyczng marke osobistg w social mediach

jak tworzyé¢ tresci, ktére przyciggajg uwage i sprzedaja

jak planowac spdjng strategie contentowg dopasowang do algorytméw

jak skutecznie wspétpracowac¢ z markami i monetyzowaé¢ swojg obecnos¢ online

jak wykorzystywaé Al do generowania pomystéw, optymalizaciji tresci i oszczedzania czasu



jak przektadac¢ zasiegi i zaangazowanie na realne wyniki biznesowe
To szkolenie to potgczenie praktyki, aktualnej wiedzy i realnych przyktadéw z rynku — idealne dla
oséb, ktére chcg rozwija¢ swoje social media w sposdb nowoczesny i skuteczny.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi :
skrypt szkoleniowy pdf, notes, dtugopis Informacje dodatkowe
Warunkiem udziatu w czesci praktycznej jest posiadanie smartfona z dostepem do Internetu.

Uczestnik zobowigzany jest do wczes$niejszego kontaktu z Dostawcg Ustugi przed wyborem ustugi w celu potwierdzenia dostepnosci
miejsc oraz zgtoszenia szczegolnych potrzeb zwigzanych z udziatem w szkoleniu. Dostawca Ustugi zapewnia dostosowanie warunkéw
realizacji ustugi do zgtoszonych potrzeb uczestnika.

Informacje dodatkowe

¢ Walidacja i przerwy ujete w harmonogramie, wliczajag sie w czas trwania szkolenia i stanowig koszt kwalifikowalny ustugi

¢ Koszty noclegu, wyzywienia i dojazdu nie zostaty ujete w cenie ustugi

e Zawarto umowe z WUP Krakéw w ramach projektu Matopolski Pocigg do Kariery

e Zawarto umowe z WUP Torun w ramach projektu Kierunek - Rozwdj

e W przypadku oséb, ktére uzyskaty dofinansowanie w wielkosci 270% obowigzuje zwolnienie podatku VAT

¢ dla 0sdéb z 100% dofinansowania stosuje sie zwolnienie na podstawie Art. 43.1.29. a) c) ustawy o VAT;

¢ dla 0séb, ktére uzyskaty dofinansowanie w wysokosci 70% stosuje sie zwolnienie na podstawie §.3.1.14 ROZPORZADZENIEM MINISTRA
FINANSOW.

Adres

ul. ks. dr. J6zefa Knosaty 227
41-922 Radzionkéw

woj. $laskie

Centrum Szkoleniowe - Akademia Kucharska by Sweet Decor

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@akademiakucharska.pl

Telefon (+48) 507 845 601

ANNA WOJANOWSKA



