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Aplikacje i narzedzia cyfrowe w
marketingu i pozyskiwaniu klientéw w
branzy beauty z Arturem Katuznym —
szkolenie zakonczone kwalifikacja

Numer ustugi 2026/09/11/178583/3805563

© Mystowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 16.10.2026 do 23.10.2026

6 100,80 PLN brutto
4960,00 PLN netto
381,30 PLN brutto/h
310,00 PLN netto/h
183,33 PLN cena rynkowa @

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga skierowana jest do os6b dorostych zwigzanych lub planujgcych
zwigzac sie z branzg beauty, w szczegélnosci wtascicieli i pracownikéw
salondw, specjalistéw swiadczacych ustugi beauty, os6b
samozatrudnionych oraz oséb odpowiedzialnych za promocje i
komunikacje z klientami. W szkoleniu moga uczestniczy¢ takze osoby
planujace rozpoczecie dziatalnosci w branzy beauty. Do$wiadczenie
zawodowe ani wczesniejsza wiedza z zakresu marketingu nie sg
wymagane. Uczestnik powinien posiada¢ podstawowg umiejetno$¢
korzystania z internetu, smartfona oraz mediéw spotecznosciowych.
Ustuga jest odpowiednia dla os6b chcacych wykorzystywaé aplikacje i
narzedzia cyfrowe do promocji marki oraz pozyskiwania i utrzymywania
klientow.
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Ustuga przygotowuje Uczestnika do samodzielnego wykorzystywania aplikacji i narzedzi cyfrowych w dziataniach
marketingowych w branzy beauty, w tym do prowadzenia i optymalizacji profili w mediach spotecznosciowych, tworzenia
tresci cyfrowych, budowania widocznosci lokalnej, zarzgdzania opiniami klientdw oraz planowania dziatan promocyjnych

wspierajgcych pozyskiwanie i utrzymanie klientéw

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady komunikac;ji i
budowania wizerunku marki beauty w
kanatach cyfrowych

Charakteryzuje mozliwosci
wykorzystania aplikacji i narzedzi
cyfrowych w pozyskiwaniu i utrzymaniu
klientow

Optymalizuje profile marki beauty w
aplikacjach i kanatach cyfrowych

Tworzy i wykorzystuje tresci cyfrowe do
promociji ustug beauty

Planuje dziatania cyfrowe wspierajace
pozyskiwanie i utrzymanie klientéw

Kryteria weryfikacji

omawia elementy wptywajace na
spojnosé i estetyke profilu marki beauty

rozréznia sposoby komunikacji stuzace
budowaniu zaufania i zaangazowania
odbiorcow

omawia funkcje Instagrama, Facebooka
i Profilu Firmy w Google
wykorzystywane w dziataniach
marketingowych

rozréznia dziatania cyfrowe stuzace
zwiekszaniu widocznosci lokalne;j,
pozyskiwaniu opinii oraz budowaniu
lojalnosci klientéw.

opracowuje BIO i sposéb prezentacji
oferty na profilu marki

organizuje elementy profilu, w tym
wyréznione relacje i tresci, zgodnie z
celem komunikacji marki

przygotowuje tresci przeznaczone do
publikacji w mediach
spotecznosciowych, w tym rolki,
materiaty ,przed i po” lub relacje z kulis

opracowuje sposob cyfrowej prezentacji
oferty, pakietu zabiegowego lub akcji
promocyjnej

opracowuje dziatania wykorzystujace
Profil Firmy w Google, media
spotecznos$ciowe i opinie klientéw do
budowania widocznosci marki

opracowuje kwartalny plan dziatan
promocyjnych z wykorzystaniem
aplikaciji i narzedzi cyfrowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

dobiera sposéb komunikacji z klientem
z uwzglednieniem profesjonalizmu, Analiza dowodoéw i deklaraciji

rzetelnosci i kultury komunikacji
Stosuje zasady odpowiedzialnej

komunikacji z klientami w kanatach
ocenia sposob prezentowania tresci i

opinii klientow pod katem
odpowiedzialnego budowania
wizerunku marki

cyfrowych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/gccs-icve/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd
PROGRAM

TERMIN SZKOLENIA: 16-17.10.2026 - SZKOLENIE 2 DNIOWE ( + do 7 DNI czas oczekiwania na certyfikacje)
Czas trwania szkolenia: 16 godzin zegarowych

w tym:

czes¢ teoretyczna - 8 godzin

czes¢ praktyczna - 5 godzin

przerwy: 3 przerwy w ciggu dnia — 2 x 15 min oraz 1 x 45 min (tacznie 1 h 15 min przerw dziennie) - tacznie 2 godziny 30 minut przerw w
trakcie catej ustugi

walidacja trwa: 30 minut

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych. Przerwy wliczajg sie w czas trwania szkolenia



Szkolenie realizowane jest zgodnie z harmonogramem. Ze wzgledu na warsztatowy charakter zaje¢ oraz zr6znicowane tempo pracy
uczestnikow, w szczegodlnosci podczas pracy z aplikacjami i narzedziami cyfrowymi, optymalizaciji profili, tworzenia tresci oraz
opracowywania dziatan promocyjnych, dopuszczalne sg nieznaczne przesuniecia czasowe pomiedzy poszczegdlnymi blokami zajec.
Przesuniecia te nie wptywajag na realizacje petnego zakresu programu, zaktadanych efektéw uczenia sie ani na catkowity czas trwania
ustugi.

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej: Specjalista ds. Social Media Marketingu

Warunki osiggniecia celu edukacyjnego

Dla osiggniecia celu edukacyjnego uczestnik powinien posiada¢ podstawowg umiejetnos¢ korzystania z internetu, smartfona lub
komputera oraz mediow spotecznosciowych. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w zakresie marketingu ani zaawansowana
znajomos¢ aplikacji i narzedzi cyfrowych. Uczestnik powinien by¢ gotowy do aktywnego udziatu w ¢wiczeniach praktycznych, w tym pracy
z profilami w mediach spoteczno$ciowych, tworzenia tresci cyfrowych oraz planowania dziatarh promocyjnych

Warunki organizacyjne

+ Szkolenie realizowane w formie stacjonarnej
+ Szkolenie grupowe, maksymalnie 10 oséb

+ Kazdy uczestnik pracuje na samodzielnym stanowisku i korzysta z wtasnego urzadzenia — smartfona, laptopa lub tabletu- z dostepem
do internetu, umozliwiajgcego samodzielna realizacje ¢wiczen praktycznych z wykorzystaniem aplikacji i narzedzi cyfrowych

+ Uczestnicy podczas czesci praktycznej samodzielnie wykonujag zadania zwigzane z wykorzystaniem mediéw spotecznos$ciowych i
narzedzi cyfrowych, tworzeniem tresci oraz planowaniem dziatar promocyjnych

Organizator zapewnia:
- indywidualne stanowisko pracy dla kazdego uczestnika, wyposazone w stét, krzesto, dostep do internetu oraz zrodta zasilania
- materiaty szkoleniowe dla uczestnikéw: papierowy skrypt szkoleniowy w formie ksigzki, dtugopis i notatnik

- materiaty pomocnicze i przyktady wykorzystywane podczas ¢wiczen praktycznych zwigzanych z mediami spotecznos$ciowymi,
tworzeniem tresci cyfrowych, optymalizacja profili oraz planowaniem dziatah promocyjnych

- biezgce wsparcie trenera podczas czesci praktycznej, w szczegdlnosci w zakresie korzystania z aplikacji i narzedzi cyfrowych,
optymalizacji profili, przygotowywania tresci oraz opracowywania dziatah promocyjnych

Uczestnik zobowigzany jest do posiadania wtasnego urzagdzenia umozliwiajgcego realizacje éwiczen praktycznych — smartfona, laptopa

lub tabletu — z mozliwo$cig korzystania z internetu oraz aplikacji i narzedzi cyfrowych wykorzystywanych podczas szkolenia.

Proces walidacji uczestnikéw:

Walidacja uczestnikdw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie efektow
uczenia sig uczestnikow w zakresie, ktérego nauczata. Koficowa walidacje przeprowadza niezalezny walidator reprezentujgcy podmiot
zewnetrzny. Walidacja efektéw uczenia sie rozpoczyna sie w ostatnim dniu szkolenia i stanowi integralng czes¢ ustugi.

Walidacja obejmuje dwie metody:

Walidacja wiedzy — Test teoretyczny: uczestnik rozwigzuje test pozwalajacy na weryfikacje kryteriéw dotyczacych wiedzy z zakresu
komunikacji marki w kanatach cyfrowych oraz mozliwosci wykorzystania aplikacji i narzedzi cyfrowych w dziataniach marketingowych.

Walidacja umiejetnosci i kompetencji spotecznych — Analiza dowodéw i deklaracji: polega na analizie materiatéw przygotowanych
indywidualnie przez uczestnika w zwigzku z realizacjg zadan praktycznych. Dla kazdego uczestnika prowadzona jest indywidualna
dokumentacja walidacyjna odnoszgca zgromadzone dowody do wtasciwych efektdw uczenia sig i kryteridow ich weryfikacji okreslonych w
Karcie Ustugi.

Materiat podlegajacy analizie moze obejmowac w szczegdlnosci indywidualnie przygotowane przez uczestnika: BIO i sposob prezentacji
oferty na profilu, propozycje organizacji elementéw profilu i tre$ci, materiaty lub projekty tresci przeznaczonych do mediéw
spotecznosciowych, sposéb cyfrowej prezentacji oferty lub akcji promocyjnej, opracowanie dziatan zwigzanych z wykorzystaniem Profilu
Firmy w Google, mediéow spotecznosciowych i opinii klientow, kwartalny plan dziatan promocyjnych, a takze materiaty dokumentujace
sposo6b komunikacji z klientem i ocene sposobu prezentowania tresci oraz opinii klientow.

Dowody moga by¢ przygotowywane przez uczestnikdw podczas czesci praktycznej szkolenia. Zgromadzone materiaty sg
przyporzadkowywane do wtasciwych kryteriéw weryfikacji i przekazywane do analizy walidatorowi.



Walidator nie uczestniczy w procesie szkoleniowym ani w przygotowywaniu i gromadzeniu dowoddw przez uczestnikéw. Zostaje
wigczony na etapie ich analizy i na podstawie przedstawionych materiatéw dokonuje oceny spetnienia poszczegolnych kryteriow
weryfikacji.

Warunkiem uzyskania pozytywnego wyniku walidacji jest uzyskanie minimum 75% z kazdej zastosowanej metody walidacji oddzielnie, tj.
minimum 75% z testu teoretycznego oraz minimum 75% w ramach analizy dowodéw i deklaracji.

Pozytywny wynik walidacji stanowi podstawe do rozpoczecia procesu certyfikaciji.

Certyfikat potwierdzajacy nabycie kwalifikacji wydawany jest uczestnikowi do 7 dni roboczych po pozytywnie zakoriczonej walidacji.
Certyfikat moze zosta¢ wydany wczesniej, przy czym maksymalny termin jego wydania wynosi 7 dni roboczych od pozytywnego
zakonczenia walidacji.

ZAKRES TEMATYCZNY SZKOLENIA

Dzien 1: Wykorzystanie aplikacji i narzedzi cyfrowych w komunikacji marki beauty
Modut 1: Komunikacja marki beauty w kanatach cyfrowych — budowanie wizerunku, zaufania i estetyki profilu.
Modut 2: Praktyczne wykorzystanie Instagrama i Facebooka — optymalizacja profilu, BIO, wyrdznione relacje i cyfrowa prezentacja oferty.

Modut 3 (warsztat): Tworzenie tresci na potrzeby mediéw spotecznosciowych - rolki, zdjecia zabiegdw, efekty ,przed i po” oraz relacje z
kulis.

Modut 4 (warsztat): Wykorzystanie mediéw spotecznos$ciowych do prezentowania pakietéw zabiegowych, ofert sezonowych i akg;ji
promocyjnych.

Dzien 2: Wykorzystanie narzedzi cyfrowych w pozyskiwaniu i utrzymaniu klientéw
Modut 5: Praktyczne wykorzystanie Profilu Firmy w Google — budowanie widocznos$ci lokalnej i pozyskiwanie klientéw z wyszukiwarki.
Modut 6: Wykorzystanie Google i mediéw spotecznos$ciowych do pozyskiwania i zarzadzania opiniami klientéw.

Modut 7: Wykorzystanie narzedzi cyfrowych w programach polecen, dziataniach lojalno$ciowych i komunikacji zwigzanej z wizytami
klientow.

Modut 8 (warsztat): Opracowanie kwartalnego planu dziatarh promocyjnych z wykorzystaniem aplikacji i narzedzi cyfrowych dla marki
beauty.

Walidacja efektéw uczenia sie

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

, . Prowadzacy L. . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia

czesé
teoretyczna -
Komunikacja
marki beauty
w kanatach
cyfrowych- Zajecia
budowanie
wizerunku,
zaufania i
estetyki
profilu

ARTUR

. 16-10-2026 09:00 10:30 01:30
KALUZNY

- Przerwa - 16-10-2026 10:30 10:45 00:15



Przedmiot /
temat

D 7esc

teoretyczna -
Praktyczne
wykorzystanie
Instagrama i
Facebooka -
optymalizacja
profilu, BIO,
wyréznione
relacje i
cyfrowa
prezentacja
oferty

m

o o

praktyczna -
Tworzenie
rolek i zdjeé
zabiegéw:
efekty ,przed i
po” oraz
relacje z kulis.

an-

czesé
praktyczna -
Wykorzystani
e mediéw
spotecznosci
owych do
prezentowani
a pakietéow
zabiegowych,
ofert
sezonowych i
akgeiji
promocyjnych

(@D ozes¢

teoretyczna -
Podsumowani
ednia1

Typ

aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

ARTUR
KALUZNY

ARTUR
KALUZNY

ARTUR
KALUZNY

ARTUR
KALUZNY

Data realizacji
zajeé

16-10-2026

16-10-2026

16-10-2026

16-10-2026

16-10-2026

16-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:45

12:15

13:00

14:30

14:45

16:30

Godzina
zakonczenia

12:15

13:00

14:30

14:45

16:30

17:00

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

00:15

01:45

00:30



Przedmiot /
temat

D 7esc

teoretyczna-
Praktyczne
wykorzystanie
Profilu Firmy
w Google -
budowanie
widocznosci
lokalnej i
pozyskiwanie
klientéw z
wyszukiwarki

@D

D cesc

teoretyczna-
Wykorzystani
e Googlei
mediéw
spotecznosci
owych do
pozyskiwania
i zarzadzania
opiniami
klientow

@m-

czesc
teoretyczna-
Wykorzystani
e narzedzi
cyfrowych w
programach
polecen,
dziataniach
lojalno$ciowy
chi
komunikaciji
zwigzanej z
wizytami
klientéw

14216 B

Typ

aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

ARTUR
KALUZNY

ARTUR
KALUZNY

ARTUR
KALUZNY

Data realizacji
zajeé

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

13:00

14:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

13:00

14:30

14:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:45

01:30

00:15



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

. L, . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

6D ces

praktyczna-
Opracowanie
kwartalnego
planu dziatan

promocyjnych L ARTUR
Zajecia . 17-10-2026 14:45 16:30 01:45
z KALUZNY
wykorzystanie
m aplikaciji i
narzedzi
cyfrowych dla
marki beauty
16216 | Walidacja - 17-10-2026 16:30 17:00 00:30
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zajeé 13:00
w tym suma godzin walidaciji 00:30
w tym suma przerw 02:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:00
Cennik
7

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 100,80 PLN




Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4960,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 381,30 PLN
Koszt osobogodziny netto 310,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 80,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 65,04 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 170,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 138,21 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O ARTUR KALUZNY

‘ ' Tworca internetowy i strateg marketingu specjalizujgcy sie w budowaniu marek osobistych,
komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz tworzeniu angazujgcych tresci cyfrowych. Od 7 lat
rozwija doswiadczenie zawodowe w obszarze marketingu i tworzenia contentu, realizujgc projekty
réwniez dla duzych marek w Polsce. Tworzy tresci dla spotecznosci liczacej ponad 120 000
odbiorcéw. Od 6 lat prowadzi szkolenia z zakresu budowania marki osobistej oraz tworzenia tresci
do mediéw spotecznosciowych. W latach 2021-2026 aktywnie zdobywat doswiadczenie w
obszarze marketingu cyfrowego, social media, tworzenia contentu i prowadzenia szkolen. Osoba
prowadzaca ustuge ma doswiadczenie zgodne z tematyka ustugi zdobyte w ostatnich 5 latach przed
publikacja ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymujg materiaty dydaktyczne: papierowy skrypt szkoleniowy w formie ksigzki, dtugopis i notatnik.



W trakcie szkolenia zapewnione sg materiaty i pomoce niezbedne do realizacji czesci praktycznej, w tym materiaty pomocnicze i
przyktady wykorzystywane podczas pracy z mediami spotecznos$ciowymi, optymalizacji profili, tworzenia tresci cyfrowych oraz
planowania dziatan promocyjnych.

Uczestnik korzysta z wtasnego urzadzenia — smartfona, laptopa lub tabletu — umozliwiajacego realizacje ¢wiczen praktycznych z
wykorzystaniem aplikacji i narzedzi cyfrowych.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie potwierdzajgce udziat w ustudze, a po pozytywnie zakoczonej walidacji —
certyfikat potwierdzajacy nabycie kwalifikacji.

Materiaty przygotowane sg zgodnie ze Standardami dostepnosci 2021-2027 — majg czytelny uktad, odpowiedni kontrast, opisane grafiki i
prosty jezyk.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik musi by¢ osoba petnoletnig. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie ani wyksztatcenie kierunkowe w zakresie
marketingu, mediéw spotecznosciowych lub wykorzystania narzedzi cyfrowych.

Przed zapisem zalecany jest kontakt telefoniczny z Dostawcg Ustug w celu sprawdzenia dostepnosci miejsca. Kontakt ma charakter
wytacznie informacyjno-organizacyjny i nie stanowi warunku zapisu ani uczestnictwa w ustudze.

Dostawca zapewnia realizacje ustugi z uwzglednieniem potrzeb oséb ze szczegélnymi potrzebami funkcjonalnymi, zgodnie ze
Standardami dostgpnosci dla polityki spdjnosci 2021-2027. Dodatkowe wymagania/szczegodlne potrzeby nalezy zgtosi¢ Organizatorowi
min. 7 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem ustugi.

Warunkiem uczestnictwa jest posiadanie konta w BUR, zapis na szkolenie przez BUR oraz spetnienie warunkéw Operatora wtasciwego dla
dofinansowania. Uczestnik ma obowigzek zapisaé sie na ustuge przez BUR najpdzniej 1 dzien przed jej rozpoczeciem.

Informacje dodatkowe

Walidacja jest wliczona w cene ustugi.
Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowe;j
Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych

Podstawa prawna zwolnienia z podatku VAT: Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z
dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnieri od podatku od towardéw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z
poézniejszymi zmianami) -jesli uczestnik korzysta z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje zwolnienie z podatku VAT

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Adres

ul. Polskiego Czerwonego Krzyza 51A
41-400 Mystowice

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail k.maturska@wp.pl

Telefon (+48) 517 262 179

KAROLINA MATURSKA



