Mozliwos$¢ dofinansowania

Al w biznesie — od podstaw do 738,00 PLN brutto
praktycznych umiejetnosci - Sztuczna 600,00 PLN netto
inteligencja z uwzglednieniem cyfrowych i 123,00 PLN brutto/h
zielonych kompetenciji 100,00 PLN  netto/h
Numer ustugi 2026/09/10/201147/3802491 25000 PLN' cena rynkowa @
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Nie okresla sie wymagan dotyczacych poziomu ani kierunku
wyksztatcenia uczestnikdw. Szkolenie jest skierowane w szczegélnosci
do:

¢ 0s6b zainteresowanych wdrazaniem rozwigzan proekologicznych w
branzy beauty oraz rozwijaniem kompetencji cyfrowych wspierajacych
nowoczesne zarzadzanie i $wiadczenie ustug,

Grupa docelowa ustugi e 0s6b chcacych poszerzyé swojg wiedze i umiejetnosci w zakresie
stosowania produktéw oraz rozwigzan przyjaznych srodowisku,

e 0s6b zainteresowanych rozwijaniem tzw. zielonych kompetenciji, ze
szczegd6lnym uwzglednieniem racjonalnego gospodarowania
zasobami, recyklingu oraz wtasciwego postepowania z odpadami,

e 0s6b planujgcych poszerzenie wiedzy z zakresu zrébwnowazonego
rozwoju oraz wdrazania dobrych praktyk srodowiskowych w branzy

beauty.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 1
Data zakonczenia rekrutacji 29-10-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do tworzenia tresci i kampanii w mediach spotecznosciowych z
wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i sztucznej inteligencji, w duchu zréwnowazonego rozwoju. Uczestnicy poznajg
zasady zielonego marketingu, eco-brandingu oraz unikania greenwashingu w komunikacji online.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji
Identyfikuje zasady zielonego Opisuje i rozréznia autentyczne

marketingu i zrdwnowazone;j dziatania proekologiczne od Test teoretyczny
komunikacji w social mediach. greenwashingu.

Tworzy profile i opisy marek z eko- Generuje posty i grafiki w Canva Al z

. . . . . Analiza dowodéw i deklaraciji
narracja, stosujac narzedzia Al. komunikatem proekologicznym.

Wykorzystuje sztuczng inteligencje do L. L.
Tworzy tresci z Al ograniczajace czas,

tworzenia ekologicznych kampanii S 3 Test teoretyczny
energie i zuzycie zasobéw.

online.
Stosuje zasady bezpieczenstwa danych Wskazuje praktyki chroniagce
. . e P Test teoretyczny
i etycznej komunikacji w sieci. prywatnos$¢ i dane osobowe.
Uzasadnia znaczenie zielonych Wskazuje korzysci dla srodowiska i
. . . . Test teoretyczny
kompetencji w marketingu cyfrowym. wizerunku marki.
Wdraza postawe proekologiczng w Wybiera cyfrowe rozwigzania zamiast . .. .
. S . . Analiza dowodéw i deklaraciji
pracy i komunikac;ji online. papierowych materiatéw.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie integruje zagadnienia zwigzane z transformacja cyfrowa i zréwnowazonym rozwojem, rozwijajgc kompetencje w zakresie
wykorzystania narzedzi sztucznej inteligencji do tworzenia odpowiedzialnej komunikacji marketingowej. Uczestnicy zdobywajg praktyczne
umiejetnosci projektowania tresci cyfrowych promujacych postawy proekologiczne z uwzglednieniem zasad etyki, ochrony danych oraz
efektywnego wykorzystywania zasobdw.

Program odpowiada zatozeniom PRT 4 — Technologie cyfrowe w ustugach, a takze uwzglednia wybrane elementy PRT 3 — Technologie
zréwnowazonego rozwoju.

Powigzanie programu z Priorytetowymi Ramami Transformacji (PRT)
Realizowane zagadnienia obejmuja:

¢ PRT 3.3 - Technologie gospodarowania odpadami — wykorzystanie rozwigzan cyfrowych ograniczajgcych zuzycie papieru i innych
materiatéw,

¢ PRT 4.5.1 — Technologie ochrony prywatnosci danych — bezpieczne przetwarzanie danych osobowych oraz zgodnos¢ z zasadami
RODO w komunikacji internetowej,

¢ PRT 4.5.3 — Technologie bezpieczenstwa informacji — stosowanie dobrych praktyk w zakresie ochrony informaciji publikowanych w
$rodowisku cyfrowym,

* PRT 4.7 - Al i automatyzacja w marketingu cyfrowym — wykorzystanie narzedzi sztucznej inteligencji do tworzenia i optymalizacji
dziatart marketingowych.

Kompetencje rozwijane podczas szkolenia (ESCO)

Program wspiera rozwdj kompetencji zgodnych z klasyfikacjg ESCO, w szczegélnosci:

¢ stosowanie zasad zrbwnowazonego rozwoju w dziatalnosci zawodowej,

e promowanie produktow i ustug przyjaznych srodowisku,

e tworzenie tresci cyfrowych z wykorzystaniem narzedzi Al,

e ograniczanie zuzycia zasobdw i energii poprzez wykorzystanie rozwigzan cyfrowych,
¢ bezpieczne zarzadzanie danymi oraz informacjami w srodowisku online.

Program szkolenia

Teoria — 1 godzina

Praktyka — 3 godziny

Przerwa - 1 godzina

Walidacja — 1 godzina

Modut I. Zielony marketing i odpowiedzialna komunikacja w mediach spotecznosciowych

(teoria)

e znaczenie zielonego marketingu i zréwnowazonej komunikacji w budowaniu marki,

e wptyw mediéw spotecznosciowych na popularyzacje postaw proekologicznych,

¢ zasady tworzenia wiarygodnych komunikatéw oraz przeciwdziatanie zjawisku greenwashingu,
» cyfrowe rozwigzania wspierajgce ograniczenie zuzycia zasobow (odniesienie do PRT 3.3).

Modut II. Projektowanie profilu marki zgodnego z ideg zrbwnowazonego rozwoju
(praktyka)

e opracowanie BIO i opisu marki z wykorzystaniem zasad eco-brandingu,



¢ wykorzystanie narzedzi Al do tworzenia propozycji opiséw profiluy,

¢ dobdr elementow wizualnych podkreslajgcych ekologiczny charakter marki,

¢ stosowanie bio-linkdw jako alternatywy dla materiatéw drukowanych,

« zasady ochrony danych osobowych oraz etycznej komunikacji online (PRT 4.5.1).

Modut Ill. Tworzenie tresci marketingowych z wykorzystaniem sztucznej inteligenc;ji
(praktyka)

e generowanie pomystéw na publikacje promujace dziatania proekologiczne,

e przygotowywanie autentycznych opiséw, sloganéw i komunikatéw marketingowych,
e dostosowanie przekazu do potrzeb r6znych grup odbiorcéw,

¢ projektowanie materiatéw graficznych z wykorzystaniem Canva Al oraz CapCut,

e wykorzystanie Al do automatyzacji dziatari marketingowych (PRT 4.7).

Modut IV. Projekt praktyczny

e opracowanie indywidualnego projektu posta lub krétkiej kampanii promujacej dziatania proekologiczne,
e prezentacja przygotowanych materiatéw oraz oméwienie mozliwosci ich wdrozenia,
¢ stosowanie zasad bezpiecznej publikacji danych i materiatéw cyfrowych (PRT 4.5.3).

Walidacja efektow uczenia sie

Proces walidacji obejmuje:

¢ test wiedzy sprawdzajgcy znajomos$¢ zagadnien dotyczacych zielonego marketingu, etycznej komunikacji oraz bezpieczenstwa
informacji,

¢ ocene przygotowanych materiatéw praktycznych (BIO, postéw oraz projektu mini-kampanii) na podstawie analizy dowoddw i deklaracji
uczestnika.

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik bedzie posiadat wiedze i umiejetnosci w zakresie:

 tworzenia oraz zarzadzania tre$ciami cyfrowymi z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji (ESCO: Digital Content Creation),

e wykorzystywania marketingu do promowania postaw i rozwigzan przyjaznych srodowisku (ESCO: Promoting Environmentally
Sustainable Practices),

¢ stosowania zasad eco-brandingu oraz komunikacji zgodnej z ideg less waste,

e ograniczania zuzycia zasobdw i ilo$ci odpaddw poprzez wykorzystanie narzedzi cyfrowych,

 ochrony danych osobowych i prywatnosci w komunikacji internetowej (ESCO: Protecting Personal Data and Privacy),

* planowania dziatar marketingowych zgodnych z ideg zréwnowazonego rozwoju z wykorzystaniem sztucznej inteligencji oraz narzedzi
analitycznych.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 6

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- . . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Modut I.

Zielony
marketing i
odpowiedzial
L Magdalena
na Zajecia j 30-10-2026 09:00 10:00 01:00
— Gorecka
komunikacja
w mediach
spotecznosci
owych (teoria)



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Modut II.

Projektowanie

profilu marki

Fgodnego z Zajecia Mfagdalena
ideg Gorecka
zrébwnowazon

ego rozwoju

(praktyka)

- Przerwa -

Modut

lll. Tworzenie
tresci

marketingowy Magdalena

ch Zajecia
z Ject Gorecka

wykorzystanie
m sztucznej
inteligencji
(praktyka)

Modut

IV. Projekt Zajecia
praktyczny

Magdalena
Goérecka

- Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidaciji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:00

12:00

13:00

14:00

Liczba godzin

06:00

04:00

01:00

01:00

06:30

Godzina
zakonczenia

11:00

12:00

13:00

14:00

15:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

s

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawg towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia




20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 738,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 123,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 06:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

0 Magdalena Gorecka

‘ . Trener social media specjalizujgca sie w Instagramie w branzy beauty. taczy wieloletnie
doswiadczenie praktyczne jako wtascicielka marki beauty z wiedzg z zakresu strategii tresci,
sprzedazy i budowania eksperckiego wizerunku online. Pomaga specjalistom beauty tworzy¢ spéjne
profile, skuteczne tresci sprzedazowe oraz rozwija¢ biznes w oparciu o0 media spotecznosciowe.
0Od 2023 Trener Broadway Beauty
0d 2025 Trener/Konsultant Social Media — branza beauty,
tworzenie strategii tresci na Instagramie dla marek beauty
doradztwo w zakresie sprzedazy ustug poprzez social media
audyty profili Instagram
budowanie komunikacji eksperckiej i ofertowej
wsparcie twércow beauty w monetyzacji wiedzy
Trener posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed publikacjg ustugi w
BUR.

Wtascicielka marki beauty - Iglaste Studio
2020-2022

samodzielne prowadzenie komunikacji marki w social media
tworzenie tresci sprzedazowych i wizerunkowych



pozyskiwanie klientéw przez Instagram

budowanie marki osobistej w branzy beauty

KURSY | SZKOLENIA - SOCIAL MEDIA

Insta dla beauty — Darka Jasiona (2025)

Biznes na Instagramie — Paula Balicka-Zanczak (11.2025-01.2026)
Strategia tresci sprzedazowych na Instagramie — Medialna Kura (26.05.2025)
Studentka AG — Wydziat Kosmetologii

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Dostawca ustugi zapewnia kursantom materiaty dydaktyczne w formie skryptu po zakoficzonym szkoleniu. Skrypt jest wysytany w wersji
cyfrowej.

Warunki uczestnictwa

Warunek zaliczenia- minimum 80% obecnosci potwierdzone raportem logowan.

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnieriod
podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2025 r. poz. 832)

Warunki techniczne

LINK do spotkania jest udostepniany uzytkownikom 7 dni przed rozpoczeciem szkolenia.

Szkolenie realizowane jest w formule zdalnej w czasie rzeczywistym, z wykorzystaniem platformy wideokonferencyjnej- Zoom. Zajecia
prowadzone sg na Zywo przez trenera, ktdry zapewnia uczestnikom stafy kontakt, mozliwosc¢ zadawania pytari oraz udziat w ¢wiczeniach
praktycznych.

Aby wzia¢ udziat w szkoleniu, uczestnik powinien posiadaé:

* komputer, laptop lub tablet (ewentualnie smartfon) z dostepem do stabilnego Internetu (zalecana predko$¢ min. 4 Mb/s);
e dziatajgcg kamere internetowg oraz mikrofon lub zestaw stuchawkowy;

¢ zainstalowang aplikacje lub aktualng przegladarke obstugujaca platforme szkoleniowa.

e Na kilka dni przed rozpoczeciem zaje¢ uczestnicy otrzymuja link do spotkania online wraz z krétka instrukcjg logowania.

Organizacja

Wszyscy uczestnicy biorg udziat w zajeciach w tym samym czasie.

Platforma Zoom umozliwia:

e prezentacje materiatéw szkoleniowych (slajdy, wideo, pokaz ekranowy),
¢ dyskusje i pytania w formie czatu lub gtosowe;j,

e c¢wiczenia indywidualne i grupowe,

e monitorowanie obecnosci i aktywnosci uczestnikow.

Trener na biezgco moderuje spotkanie, odpowiada na pytania oraz zacheca do udziatu w dyskusji, co sprzyja aktywnemu uczeniu sie i
wymianie doswiadczen.

Materiaty dydaktyczne



Materiaty szkoleniowe udostepniane sg w formie cyfrowej (PDF, prezentacje, checklisty). Uczestnicy moga je pobierac i przegladac¢ na
wiasnych urzadzeniach w trakcie zaje¢ lub po ich zakonczeniu.

Obecno$¢ na zajeciach jest obowigzkowa i potwierdzana przez trenera.

Organizator zapewnia pomoc techniczng przed rozpoczeciem szkolenia oraz w jego trakcie. Uczestnicy moga skontaktowac sie w celu
sprawdzenia potgczenia, mikrofonu i kamery (zaktadka dane kontaktowe).

Kontakt

ﬁ E-mail wsparcie@centrum-innowacji.pl

Telefon (+48) 517 283 451

Zaneta taba



