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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

{2 Zajecia grupowe

Nowoczesny marketing internetowy i 4 625,00 PLN brutto
pozycjonowanie stron jako fundament 4 625,00 PLN netto
transformaciji cyfrowej do gospodarki 4.0 171,30 PLN brutto/h

171,30 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/09/02/11466/3785112

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane do osdéb dorostych (18+) aktywnych zawodowo lub
planujacych powr6t na rynek pracy, ktére chca rozwija¢ kompetencje w
zakresie wykorzystania narzedzi marketingu internetowego.

12

10-09-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Celem szkolenia jest przygotowanie do samodzielnego i efektywnego wykorzystywania narzedzi marketingu
internetowego z uwzglednieniem zagadnien transformacji cyfrowe;j.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje marketing internetowy
oraz wskazuje na powszechne kanaty i
mechanizmy digital marketingu

Charakteryzuje dziatanie wyszukiwarek
oraz wptywajace na widocznos$¢ lokalng

Buduje autorytet oraz tresci.

Kryteria weryfikacji

* Przedstawia pojecie transformacji
cyfrowej i jej najwazniejsze filary.

« Charakteryzuje role marketingu online
w inicjowaniu zmian.

« Charakteryzuje kanaty: SEO,
SEM,social media, e-mail,
content,automatyzacja.

* Opisuje Lejek zakupowy oraz jego
etapy: TOFU-MOFU-BOFU.

* Tworzy i stosuje Buyer Persona.

+ Charakteryzuje specyfike B2B i B2C.
» Tworzy popytu w oparciu o istniejgce
potrzeby.

* Charakteryzuje sposob
funkcjonowania wyszukiwarek.

* Omawia podstawowe etapy,
ktérewptywaja na widocznosé:
Crawlery,indeksowanie i rankingi.

« Tworzy profil firmy w Google Business.

* Sprawdza i omawia znaczenie
recenzji.
* Tworzy cytowania NAP.

 Wykorzystuje rodzaje
fraz:informacyjne,
nawigacyjne,transakcyjne, komercyjne.
+ Dopasowuje tresci do intencji
uzytkownika.

+ Korzysta z narzedzi do planowania
stéw kluczowych: Google
KeywordPlanner,
Ubersuggest,AnswerThePublic.

+ Analizuje stowa kluczowe konkurencji.
« Omawia procesy wptywajace na
widocznos$¢ strony - Link building:

guestposting, digital PR, toksyczne linki.

* Tworzy klastry tematyczne i
pillarpages.

» Wdraza strategie od$wiezania
tresci(content refresh).

* Tworzy tresci Al w oparciu o wytyczne
Google.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Konstruuje kampanie Google Ads

Kryteria weryfikacji

* Tworzy kampanie Search, Display i
Performance Max.

* Korzysta z modeli rozliczer: CPC,CPM,
CPA, ROAS.

+ Omawia i stasuje Google Ads Policy.

+ Dopasowuje stowa
kluczowe:przyblizone, do wyrazenia,
Sciste.

* Rozszerza reklamy:
sitelinki,objasnienia, lokalizacja, telefon.
* Korzysta z reklamy RSA
(ResponsiveSearch Ads).

* Mierzy trafnos¢ stéw kluczowych z
wykorzystaniem Quality Score i wdraza
sposoby poprawy.

« Stasuje strategie stawek: reczne i
automatyczne (Target CPA, TargetROAS,
Maximize Conversions).

* Dobiera odbiorcéw kampanii poprzez
targetowanie: stowa
kluczowe,lokalizacje,
zainteresowania,remarketing.

* Planuje budzet.

« Konfiguruje konwersje w Google Ads.
* Omawia konwersje wspomagane i
$ciezki atrybuciji.

« Charakteryzuje rodzaje remarketingu.
» Tworzy raport wyszukiwanych haset.

* Wykonuje optymalizacje
wyniku:Quality Score (reklama i landing
page).

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje ogélnodostepne
Socialmedia oraz omawia dziatnie Meta
Ads

Mierzy dane z wykorzystaniem
GoogleAnalytics 4

Wykorzystuje procesy atrybucja oraz
wskaznik ROl w tworzeniu strategi

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

« Charakteryzuje role social mediow w
strategii digital.

* Prowadzi profil biznesowy.

* Rozwija zasiegi organiczone.

+ Omawia i charakteryzuje ekosystem
reklamowy Meta (Facebook i
Instagram).

* Tworzy strukture kampanii:
kampania - zestaw reklam — reklama.
+ Omawia cele kampanii i ich dobor.

+ Wykorzystuje najpopularniejsze
narzedzia do tworzenia tresci:
grafika,wideo, karuzela, kolekcja,
reklamy dynamiczne.

« Sledzi aktywno$¢ odwiedzajacych
poprzez Pixel Meta

« Twy grup odbiorcow.

» Uzywa narzedzi stuzacych do
automatyzacja reklam, np. Advantage+.
+ Charakteryzuje zasady skutecznych
kreacji na Facebooku i Instagramie.

« Tworzy inkluzywne i zrownowazone
tresci.

* Omawia i stosuje wymagania
techniczne formatow graficznych.
 Tworzy grafiki z wykorzystaniem
ogdlnodostepnych narzedzi, np. Canva
* Tworzy kompozycje tekstu
reklamowego

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

« Charakteryzuje i omawia
struktureGA4: zdarzenia, konwersje,
sesje,uzytkownicy.

* Omawia podstawowe ustawienia
konta i ustugi.

. Test teoretyczny z wynikiem
* Generuje raporty:

o . . generowanym automatycznie
pozyskiwanie,zaangazowanie,

monetyzacja, retencja.

* Wykorzystuje zaawansowane
narzedzia analityczne: eksploracje i
niestandardowe raporty.

* Koordynuje SEO, Google Ads i
SocialAds.

* Rozdziela budzet miedzy kanatami.

« Wyznacza cele marketingowe w
oparciu o system OKR w marketingu
cyfrowym.

+ Omawia znaczenie budowanie relacji z

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

odbiorcami.
* Tworzy spéjna wizje marki i unika
greenwashingu.



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

1. Fundamenty marketingu cyfrowego
1.1. Marketing internetowy a transformacja organizacji

¢ Pojecie transformaciji cyfrowej i jej najwazniejsze filary.

¢ Rola marketingu online w inicjowaniu zmian.

¢ Digitalizacja a transformacja cyfrowa — kluczowe réznice.

e Marketing w kontekscie zréznicowanych modeli biznesowych i zréznicowanych grup odbiorcy.

1.2. Kanaly i mechanizmy digital marketingu

e Przeglad kanatéw: SEO, SEM, social media, e-mail, content, automatyzacja.
e Lejek zakupowy TOFU-MOFU-BOFU i dopasowanie kanatéw.

e Buyer Persona i jej zastosowanie.

¢ Specyfika B2B i B2C.

e Tworzenie popytu a odpowiadanie na istniejgce potrzeby.

1.3. Ramy prawne i etyczne

e RODO/GDPR w gromadzeniu danych i remarketingu.
¢ Pliki cookies i zgody uzytkownikow.

e Google Ads Policy oraz Meta Advertising Standards.
¢ Ochrona danych osobowych w kampaniach.

e Jezyk inkluzywny w komunikacji.

2. SEO — widocznos¢ organiczna
2.1. Dziatanie wyszukiwarek

e Sposoéb funkcjonowania wyszukiwarek.
e Crawlery, indeksowanie i rankingi.
¢ Czynniki wptywajace na widocznos$é witryny.

2.2. Widocznosé lokalna

¢ Profil firmy w Google Business.



¢ Recenzje i sygnaty lokalne.
¢ Cytowania NAP.

2.4. Budowanie autorytetu i tresci

¢ Rodzaje fraz: informacyjne, nawigacyjne, transakcyjne, komercyjne.

e Dopasowanie tresci do intencji uzytkownika.

¢ Narzedzia do planowania stow kluczowych: Google Keyword Planner, Ubersuggest, AnswerThePublic.
 Analiza stow kluczowych konkurenciji.

e Link building: guest posting, digital PR, toksyczne linki.

¢ Klastry tematyczne i pillar pages.

e Odswiezanie tresci (content refresh).

e Tresci Al a wytyczne Google.

3. Google Ads i kampanie ptatne
3.1. Konstrukcja kampanii Google Ads

e Ekosystem reklamowy Google.

e Kampanie Search, Display i Performance Max.

¢ Modele rozliczen: CPC, CPM, CPA, ROAS.

e Google Ads Policy.

* Dopasowanie stow kluczowych: przyblizone, do wyrazenia, Sciste.
¢ Rozszerzenia reklam: sitelinki, objasnienia, lokalizacja, telefon.

e Reklamy RSA (Responsive Search Ads).

3.2. Targetowanie, stawki i budzet

e Quality Score i sposoby poprawy.

¢ Strategie stawek: reczne i automatyczne (Target CPA, Target ROAS, Maximize Conversions).
e Targetowanie: stowa kluczowe, lokalizacje, zainteresowania, remarketing.

e Planowanie budzetu.

3.3. Konwersje, remarketing i optymalizacja

¢ Konfigurowanie konwersji w Google Ads.

e Konwersje wspomagane i Sciezki atrybuciji.

¢ Rodzaje remarketingu.

¢ Raport wyszukiwanych haset.

¢ Optymalizacja Quality Score (reklama i landing page).

4. Social media marketing i Meta Ads
4.1. Obecnos¢ marki w mediach spotecznosciowych
Rola social mediow w strategii digital.

¢ Prowadzenie profilu biznesowego.

¢ Rozwijanie zasiggow organicznych.

¢ Ekosystem reklamowy Meta (Facebook i Instagram).

e Struktura kampanii: kampania — zestaw reklam - reklama.

e Cele kampanii i ich dobor.

e Formaty: grafika, wideo, karuzela, kolekcja, reklamy dynamiczne.
e Pixel Meta

4.2. Odbiorcy i kreacje reklamowe

e Tworzenie grup odbiorcow.

¢ Automatyzacja Advantage+.

e Zasady skutecznych kreacji na Facebooku i Instagramie.
¢ Inkluzywne i zrbwnowazone tresci.

¢ Wymagania techniczne formatow graficznych.

e Podstawy Canva

e Kompozycja tekstu reklamowego.

5. Google Analytics 4



Struktura GA4: zdarzenia, konwersje, sesje, uzytkownicy.

Podstawowe ustawienia konta i ustugi.
Raporty: pozyskiwanie, zaangazowanie, monetyzacja, retencja.

Eksploracje i niestandardowe raporty.

6. Atrybucja, ROI i strategia:

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 25

Koordynowanie SEO, Google Ads i Social Ads.

Rozdzielanie budzetu migdzy kanatbl.

OKR w marketingu cyfrowym.

Cyfrowa transformacja a budowanie relacji z odbiorcami.

Spojna wizja marki i unikanie greenwashingu.

Przedmiot /
temat

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 1

B

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 1

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Adam
Pistelok

Adam
Pistelok

Data realizacji
zajeé

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30



Przedmiot /
temat

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 2

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 2

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformacji
cyfrowej -
lekcja 3

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 3

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Adam
Pistelok

Adam
Pistelok

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

13-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot /
temat

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 4

(122 B

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 4

18z 25
Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformacji
cyfrowej -
lekcja 5

(o2 B

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 5

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

20-09-2026

20-09-2026

20-09-2026

26-09-2026

26-09-2026

26-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot /
temat

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 6

(722 B

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 6

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformacji
cyfrowej -
lekcja 7

(20225 B

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i
pozycjonowan
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 7

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Patrycja
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

27-09-2026

27-09-2026

27-09-2026

03-10-2026

03-10-2026

03-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

09:00

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

10:30

10:45

12:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L . B X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Gospodarka
4.0:
marketing w
social
mediach i L Patrycja
. Zajecia 04-10-2026 09:00 10:30 01:30
pozycjonowan Lewandowska
ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 8

23725 | Przerwa - 04-10-2026 10:30 10:45 00:15

Patrycja
25 |8 Walidacj 04-10-2026 10:45 12:15 01:30
ldacja Lewandowska

Gospodarka

4.0:

marketing w

social

mediach i Patrycja

. Zajecia 10-10-2026 09:00 10:00 01:00
pozycjonowan Lewandowska

ie stron jako
przyktad
transformaciji
cyfrowej -
lekcja 9

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 27:00
w tym suma godzin zaje¢ 23:30
w tym suma godzin walidaciji 01:30
w tym suma przerw 02:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 33:15

Cennik

Cennik



Rodzaj ceny

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 625,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 625,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 171,30 PLN
Koszt osobogodziny netto 171,30 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 27:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
o

122

Adam Pistelok

Trener ICT z bogatym doswiadczeniem w prowadzeniu zajecia z zakresu obstugi komputera, grafiki
komputerowej, marketingu (w tym e-marketingu), narzedzi Al oraz projektowania stron www. Trener i
wyktadowca pracujacy z grupami mtodziezy oraz dorostych.

0d 2016 wtasciciel firmy Elektor-Komp Adam Pistelok zajmujgcej sie kompleksowymi ustugami
internetowymi.

Absolwent Wyzszej Szkoty Bankowej w Poznaniu (Informatyka i Ekonometria oraz Finanse i
Rachunkowos$é - Informatyka w Finansach) oraz Gérnoslaskiej Wyzszej Szkoty Handlowej w
Katowicach (na kierunku Przygotowanie Pedagogiczne Przedmiotéw Ogdlnoksztatcgcych oraz
Zawodowych).

222

Patrycja Lewandowska

Osoba zajmujgca sie od 2018 roku reklama i marketingiem. Absolwentka Uniwersytetu
Pedagogicznego (Architektura informacji oraz Zarzadzanie informacja i publikowanie cyfrowe).
Swojg wiedze oraz doswiadczenie zawodowe, zdobywane na stanowiskach menedzerskich (jako
Content Manager, Junior Marketing Specialist, Marketing Assistant) wykorzystuje podczas
prowadzonych warsztatéw oraz kursow.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzyma dostep do materiatéw wykorzystywanych podczas zaje¢ oraz inne materiaty multimedialne uzywanych przez
trenera.Udostepnione materiaty sg wtasnoscig intelektualng wykonawcy, ktéry posiada do nich petne prawa autorskie. Materiaty
dydaktyczne uzywane podczas zaje¢ sg wtasnoscig wykonawcy lub sg objete licencjami umozliwiajgcymi ich bezptatne wykorzystanie w
celach prywatnych lub komercyjnych.

Informacje dodatkowe

Zajecia realizowane beda 2x w tygodniu i obejmowac beda:
tacznie 25 godziny zegarowe,
3 godziny zegarowe na spotkanie. Kaze spotkanie uwzglednia 15 minutowa przerwe (09:00-10:30, 15 minut przerwy, 10:45-12:15).

Zajecia bedg prowadzone w oparciu o materiaty autorskie trenera.

Warunki techniczne

Zajecia bedg odbywac sie w formie zdalnej. Uczestnik instaluje aplikacja Zoom Meeting na komputerze/tablecie/telefonie wyposazonym
w kamere, mikrofon/stuchawki.

Platforma/rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga:

aplikacja Zoom Meeting

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji:
PC:

e Minimum OS:
e Mac 0S X zMac 0S 10.10 lub wyzszym
e Windows 7 lub nowszy

e Mac OS /Windows OS wymagania sprzetowe:
e CPU: 2.5 GHz dwurdzeniowy Intel Core i5 (1 ekran)
e CPU: 2.8 GHz cztery rdzenie Intel Core i7 (3 ekrany)
¢ dwukanatowa pamie¢ RAM (od 4GB)

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik:
tacze:

e 2.0 Mbps up /down (1 ekran)
e 2.0 Mbps up 4.0 Mbps down (2ekrany)
e 2.0 Mbps up 6.0 Mbps down (3 ekrany)

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajace Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow:
Windows/Mac OS + przegladarka + aplikacja Zoom Meeting
Okres waznosci linku umozliwiajagcego uczestnictwo w spotkaniu on-line:

Link jest wazny bezterminowo



Kontakt

ﬁ E-mail sekretariat@perfectenglish.pl

Telefon (+48) 886 834 983

Agnieszka Gotgb



