Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie Budowanie marki w mediach 7 084,80 PLN brutto

spotecznosciowych — strategia tresci i 5760,00 PLN netto
Lenart, rolki z wykorzystaniem Canvy 221,40 PLN brutto/h
interactive 180,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/09/02/36117/3784758
250,00 PLN cena rynkowa @

Lenart Interactive

© Olsztyn
Sylwia Debowska-

& Ustuga szkoleniowa

Lenart
¥ stacjonarna
* K Kk KKk 49/5 B Zaieci
Zajecia grupowe
450 ocen

® 32:00h
£ 22.10.2026 do 30.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest skierowane do

¢ przedsiebiorcéw prowadzacych marki ustugowe,
e ekspertéw rozwijajgcych marke osobistg oraz
¢ social media manageréw odpowiedzialnych za planowanie i tworzenie

Grupa docelowa ustugi
P 9 komunikacji marek w mediach spotecznosciowych.

Uczestnicy powinni posiada¢ podstawowa umiejetnos$é obstugi
komputera i mediéw spotecznosciowych. Nie jest wymagane
wczesniejsze doswiadczenie w pracy z Canva ani narzedziami Al.

Minimalna liczba uczestnikow 8

Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakornczenia rekrutacji 21-10-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego zaplanowania i wdrozenia spdjnej komunikacji marki ustugowej w
mediach spotecznosciowych, w tym do okreslenia grupy docelowej i propozycji wartosci, opracowania strategii tresci i



harmonogramu publikacji, tworzenia rolek i materiatéw graficznych w Canva oraz wykorzystywania narzedzi Al do
planowania i tworzenia tresci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia elementy tozsamosci i
pozycjonowania marki Test teoretyczny

Okresla strategiczne zatozenia marki

Okresla grupe docelowg marki Test teoretyczny

Dobiera filary komunikaciji i rodzaje

Test teoretyczn
tresci do potrzeb marki yezny
Planuje komunikacje marki w mediach Przyporzadkowuje tresci do etapéw Obserwacja w warunkach
spotecznosciowych $ciezki klienta symulowanych
Ustawia do publikacji posty i rolki w Obserwacja w warunkach
planerze Meta Business Suite symulowanych
Rozréznia elementy scenariusza rolki Test teoretyczny

Wymienia sposoby na angazowanie

Test teoretyczn
uzytkownikéw w social media yezny

Tworzy skuteczny content
marketingowy

Dobiera otwarcie i wezwanie do

. . .. Test teoretyczn
dziatania do celu tresci yezny

Generuje tresci z Magic Write, tworzy i
Obserwacja w warunkach

grafike z , Text to Image”
symulowanych

Wykorzystuje narzedzia Al wbudowane
w Canve

Obserwacja w warunkach

Edytuje grafike pr zyciu narzedzi Al
ytuje grafike przy uzyciu narzedzi symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach zegarowych. Zajecia sa realizowane z wykorzystaniem metod interaktywnych i aktywizujacych, w
szczegolnosci prezentaciji, analizy przyktadéw, ¢wiczen indywidualnych, dyskusji moderowanej oraz pracy warsztatowej z wykorzystaniem
Canvy i narzedzi Al.

Uczestnicy wykonujg éwiczenia na wtasnych laptopach i telefonach. Kazdy uczestnik powinien posiada¢ samodzielne stanowisko
komputerowe z dostepem do internetu oraz aktywne konto w Canva i jednego z Chatéw Al. Podczas szkolenia moga by¢ wykorzystywane
bezptatne i ptatne wersje omawianych narzedzi.

Cze$¢ praktyczna obejmuje opracowanie zatozen marki, strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram),
harmonogramu publikacji, scenariuszy rolek, materiatéw graficznych oraz tresci przygotowywanych z wykorzystaniem narzedzi Al.

Walidacja efektéw uczenia sie obejmuje dwie czesci:

1. Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, realizowany online za pomoca udostepnionego uczestnikom linku.
2. Obserwacje w warunkach rzeczywistych, podczas ktérej kazdy uczestnik wykonuje dwa indywidualnie zadanie wskazane przez
walidatora:
e opracowanie scenariusza rolki zgodnego z celem komunikacyjnym marki;
e przygotowanie w Canva materiatu zgodnego z identyfikacja i zatozeniami komunikacyjnymi marki.

Obserwacja prowadzona jest w sposéb jawny, bezposredni i kontrolowany. Walidator ocenia wykonanie zadan na podstawie kryteriéw
przypisanych do efektéw uczenia sie. Osoba prowadzgca walidacje nie uczestniczy w prowadzeniu czesci szkoleniowe;j.

PROGRAM
Dzien 1. Strategiczne fundamenty marki ustugowe;j

1. 1. Tozsamos¢, wartosci i mocne strony marki ustugowej.
2. Grupa docelowa, potrzeby i motywacje zakupowe klientéw.
3. Wyré6zniki marki oraz propozycja wartosci.
4. Pozycjonowanie marki i spdjny kierunek komunikacji.

Dzien 2. Strategia komunikacji i contentu w social media

1. 1. Cele biznesowe marki i rola social media w pozyskiwaniu klientéw.
2. Filary komunikacji i dobdr tematéw wspierajgcych sprzedaz - strategia Amazonki.
3. Sciezka klienta oraz tresci dopasowane do etapéw decyzji zakupowej - 3 etapy.
4. Opracowanie strategii i harmonogramu publikacji.

Dzien 3. Tresci i rolki, ktore przyciagaja uwage

1. 1. Zasady zdobywania i utrzymywania uwagi odbiorcéw w social media.
2. Neurocopywriting i konstruowanie skutecznych komunikatéw marketingowych.
3. Dostepnos¢ mentalna marki i budowanie rozpoznawalnosci w warunkach nadmiaru tresci.
4. Scenariusze rolek: hook, rozwiniecie, wartos¢ i wezwanie do dziatania.

Dzien 4. System identyfikacji marki w Canva Al

1. 1. Konfiguracja zestawu marki Brand Kit w Canva.
2. Zasady projektowania spojnych i rozpoznawalnych materiatéw.
3. Tworzenie szablonéw postéw, karuzel, rolek i materiatéw sprzedazowych.



4. Projektowanie e-booka z wykorzystaniem funkcji Canva Al.
Walidacja szkolenia
Podziat godzin:

e czes$é teoretyczna i praktyczna szkolenia: 26 godzin zegarowych;
¢ walidacja efektdw uczenia sie: 2 godziny zegarowe;
e przerwy: 4 godzin zegarowych.

taczny czas ustugi wynosi 32 godzin zegarowych. Szkolenie jest realizowane przez 4 dni, po 8 godzin zegarowych dziennie. Kazdego dnia
przewidziano jedng 60-minutowa przerwe wliczong w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 21

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L. X , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia
Tozsamosé,
s SYLWIA
wartosci i L
Zajecia DEBOWSKA- 22-10-2026 08:00 09:45 01:45
mocne strony
. LENART
marki
ustugowej
Grupa
docelowa,
. SYLWIA
potrzeby i L
. Zajecia DEBOWSKA- 22-10-2026 09:45 11:30 01:45
motywacje
LENART
zakupowe
klientow
Wyrézniki SYLWIA
marki oraz Zajecia DEBOWSKA- 22-10-2026 11:30 13:30 02:00
propozycja LENART
wartosci
4221 B Przerwa - 22-10-2026 13:30 14:30 01:00
Pozycjonowa
. .. SYLWIA
nie marki i L
.. Zajecia DEBOWSKA- 22-10-2026 14:30 16:00 01:30
spojny LENART
kierunek
komunikacji
Cele
biznesowe
marki i rola SYLWIA
social media Zajecia DEBOWSKA- 23-10-2026 08:00 09:45 01:45
w LENART

pozyskiwaniu
klientéw



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Filary

komunikaciji i
dobér
tematow
wspierajacych
sprzedaz

Zajecia

Sciezka
klienta oraz
tresci
dopasowane Zajecia
do etapow

decyzji

zakupowej

- Przerwa

Opracowanie
strategii i
harmonogram
u publikacji

Zajecia

Zasady

zdobywania i
utrz i
yr.nywanla Zajecia
uwagi
odbiorcow w

social media

12221
Neurocopywri
ting i
konstruowani
e skutecznych
komunikatow
marketingowy
ch

Zajecia

Dostepnosé

mentalna

marki i

budowanie L
Zajecia

rozpoznawaln

osciw

warunkach

nadmiaru

tresci

Przerwa

iz B

Prowadzacy

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

Data realizacji
zajeé

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

29-10-2026

29-10-2026

29-10-2026

29-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:45

11:30

13:30

14:30

08:00

09:45

11:30

13:30

Godzina
zakonczenia

11:30

13:30

14:30

16:00

09:45

11:30

13:30

14:30

Liczba godzin

01:45

02:00

01:00

01:30

01:45

01:45

02:00

01:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Scenariusze

rolek: hook,

rozwiniecie, Zajecia
wartosé i

wezwanie do

dziatania

Konfiguracja

zestawu Zajecia
marki Brand

Kit w Canva

Zasady

projektowania
spojnych i
rozpoznawaln
ych
materiatéw

Zajecia

Tworzenie
szablonéw
postow,
karuzel, rolek
i materiatéw
sprzedazowyc
h

Zajecia

Przerwa

am-

Projektowanie
e-booka z
wykorzystanie
m funkgciji
Canva Al

Zajecia

Walidacja

am-

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidaciji

Prowadzacy

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

SYLWIA
DEBOWSKA-
LENART

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
29-10-2026 14:30
30-10-2026 08:00
30-10-2026 09:30
30-10-2026 11:00
30-10-2026 12:00
30-10-2026 13:00
30-10-2026 14:00

Liczba godzin

32:00

26:00

02:00

Godzina
zakonczenia

16:00

09:30

11:00

12:00

13:00

14:00

16:00

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:00

01:00

01:00

02:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 04:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 37:15

Cennik

-
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania

zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniei w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 084,80 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5760,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 221,40 PLN
Koszt osobogodziny netto 180,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 32:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

SYLWIA DEBOWSKA-LENART

Trenerka, mentorka, przedsigbiorczyni. Zajmuje sie tworzeniem marek i transformacja cyfrowg
przedsiebiorstw. Specjalizuje sie w formutowaniu strategii komunikacji marketingowej, modeléw




biznesowych oraz prowadzeniu dziatarn marketingowych dazacych do rozwoju i uzyskania przewagi
konkurencyjnej. Jako certyfikowany trener biznesu i przedsiebiorca doskonale zna potrzeby matych i
Srednich firm w zakresie wiedzy o nowoczesnych narzedziach, ktére pozwalajg firmom na rozwdj i
pozyskiwanie nowych rynkow. Jest przedsiebiorcy i praktykiem marketingu z kilkunastoletnim
doswiadczeniem. Prowadzi agencije

kreatywna Lenart Interactive, w ktérej odpowiada na potrzeby matych i srednich firm w obszarze
komunikacji marketingowej.

W ciggu ostatnich 5 lat zrealizowata szereg szkolen z zakresu strategii, marketingu i zarzadzania, a
takze wykorzystania Al dla wielu branz w catej Polsce. Jest certyfikowanym trenerem biznesu oraz
certyfilkowanym mentorem.

Wyzsze, certyfilkowany mentor, MBA.
tacznie do tej pory ponad 1500 godzin szkoleniowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzyma autorski materiat szkoleniowo-¢wiczeniowy w wersji elektronicznej, stanowigcy wsparcie procesu uczenia sig i
pdzniejszego wdrozenia zdobytych umiejgtnosci.

Materiaty obejmuja:

e arkusz okreslania tozsamosci, wartosci, grupy docelowej, wyréznikéw i propozycji wartos$ci marki;
¢ autorski szablon strategii komunikacji oraz filaréw tematycznych - Amazonka

¢ szablon harmonogramu publikacji;

e schemat przygotowania scenariusza rolki;

e checkliste tworzenia spéjnych materiatéw w Canva;

e przyktadowe struktury promptéw do planowania i tworzenia tresci z wykorzystaniem Al;

¢ arkusz indywidualnego planu wdrozenia komunikacji marki.

Materiaty sg przeznaczone do wykonywania ¢wiczen podczas szkolenia oraz do samodzielnego wykorzystania po jego zakonczeniu.

Uczestnik otrzymuje takze notes oraz dtugopis.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem udziatu w szkoleniu jest poinformowanie organizatora o checi uczestnictwa telefonicznie lub drogg mailowa.
Prosimy o kontakt pod adresem e-mail: szkolenia@mentorkamarketingu.pl

Dodatkowo, warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez
Operatora.

Informacje dodatkowe

Po zakoniczeniu szkolenia uczestnik otrzyma certyfikat ukonczenia ustugi potwierdzajgcy nabycie kompetencji i osiggniecie efektéw
uczenia sie.

Warunkiem otrzymania dokumentéw jest:

e udziat w szkoleniu zgodnie z poziomem frekwencji wymaganym przez wtasciwego Operatora oraz uzyskanie pozytywnego wyniku
walidacji.

Ustuga moze korzystaé ze zwolnienia z podatku VAT, jezeli zostang spetnione warunki okreslone w art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ ustawy z dnia
11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug.



Istnieje mozliwo$é organizacji szkolenia zamknietego dla przedsiebiorstwa, przeprowadzenia ustugi w innym miescie lub realizacji
szkolenia w formie zdalnej w czasie rzeczywistym. W sprawie dostepnych terminéw prosimy o kontakt szkolenia@mentorkamarketingu.pl

Adres

ul. Jana Kasprowicza 4
10-220 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

o Sylwia Debowska-Lenart

h E-mail sylwia@lenartinteractive.pl

Telefon (+48) 519 177 410



