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2 oceny

Odpowiedzialne komunikowanie w 4 920,00 PLN brutto
zakresie zrbwnowazonego rozwoju, w tym 4 000,00 PLN  netto
identyfikowanie greenwashingu w 307,50 PLN brutto/h
komunikacji przedsiebiorstwa i 250,00 PLN netto/h
przeciwdziatanie zjawisku greenwashingu - 250,00 PLN ' cena rynkowa @
SZKOLENIE

Numer ustugi 2026/08/21/192363/3759638

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym
23 Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 26.10.2026 do 27.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

Kompetencja przeznaczona jest dla os6b odpowiedzialnych lub
przewidzianych do objecia odpowiedzialnosci za kluczowe obszary
funkcjonowania przedsigbiorstwa, w szczegdlnosci komunikacje
zewnetrzng i wewnetrzng, rozwdj strategiczny oraz dziatania operacyjne.
Obejmuje to pracownikéw dziatéw marketingu i PR, osoby
wspotpracujgce z klientami i kontrahentami, menedzeréw, wtascicieli,
cztonkow zarzadu i kadre kierownicza.

Kompetencja znajduje zastosowanie w obszarach takich jak planowanie i
rozw0j strategiczny przedsiebiorstwa, komunikacja marketingowa oraz
HR, realizacja proceséw zakupowych, budowanie partnerstw biznesowych
oraz pozyskiwanie nowych klientow.

Minimalna liczba uczestnikow 5

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 23-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie uczestnika szkolenia do samodzielnego identyfikowania i przeciwdziatania praktykom
greenwashingu w komunikacji marketingowej poprzez analizowanie i ocenianie wiarygodnosci komunikatéw,
certyfikatdw i oznaczen, a takze opracowywanie strategii odpowiedzialnej, transparentnej komunikacji zgodnej z
zasadami zréwnowazonego rozwoju i obowigzujgcymi regulacjami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Analizuje uwarunkowania prawne
dotyczace komunikacji marketingowej
w obszarze zrbwnowazonego rozwoju

Charakteryzuje zjawisko greenwashingu

Kryteria weryfikacji

Omawia regulacje krajowe i unijne w
kontekscie odpowiedzialnej
komunikacji marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

Omawia krajowe i unijne regulacje
prawne dotyczace greenwashingu

Opisuje obowiazki przedsiebiorstw w
zakresie komunikowania w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

Opisuje zakres odpowiedzialnosci
prawnej wobec konsumentéw zwigzanej
z komunikowaniem w obszarze
zrownowazonego rozwoju

Wyjasnia definicje greenwashingu

Omawia rézne formy greenwashingu
(np. greencrowding, greenlighting,
greenshifting, greenlabeling,
greenrinsing, greenhushing)

Wskazuje przyczyny wystepowania i
stosowania greenwashingu

Podaje przyktady dziatan o charakterze
greenwashingu z réznych branz

Wymienia najczesciej stosowane
techniki i praktyki greenwashingu

Omawia wplyw dziatan o charakterze
greenwashingu na zaufanie klientow

Opisuje konsekwencje stosowania
greenwashingu dla przedsiebiorstwa
(np. wizerunkowe, finansowe, prawne)

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Analizuje komunikaty marketingowe
pod katem rzetelnosci informaciji
odnoszacych sie do
prosrodowiskowych aspektéw
produktéw i ustug

Analizuje zgodnos¢ produktéw i ustug z
informacjami na ich temat zawartymi w
komunikacji marketingowej

Kryteria weryfikacji

Wymienia typowe sformutowania
stosowane w jezyku greenwashingu

Wskazuje w komunikatach
marketingowych (np. w reklamach, na
etykietach) hasta, sformutowania,
oznaczenia, grafiki, ktére moga
$wiadczy¢ o greenwashingu

Opisuje przyktady komunikatéw
marketingowych bedacych dziataniami
o charakterze greenwashingu

Rozpoznaje komunikaty marketingowe
bedace greenwashingiem

Wskazuje kryteria pomagajace
zidentyfikowaé niezgodnos¢ produktu,
ustugi lub dziatalnos$ci z komunikacja
marketingowa

Identyfikuje rzeczywiste cechy
produktu, ustugi lub dziatalnosci
niezgodne z opisem

Wymienia metody poszukiwania
dowodéw na potwierdzenie cech
produktu, ustugi lub dziatalnosci

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Analizuje oznaczenia, certyfikaty i znaki

jakosci w zakresie zréwnowazonego
rozwoju

Analizuje dziatania podmiotu w
kontekscie postepowania zgodnie z
zatozeniami

zrbwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia znaczenie oznaczen
odnoszacych sie do zgodnosci
produktu, ustugi lub dziatalnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

Wymienia przyktadowe oznaczenia,
certyfikaty i znaki jakosci
potwierdzajace zgodnos¢ produktu,
ustugi lub dziatalnosci z zatozeniami
zintegrowanego rozwoju

Omawia kryteria Swiadczace o
wiarygodnosci certyfikatow i znakéw
jakosci w zakresie zgodnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

Wymienia certyfikaty i znaki jakosci,
ktére nie spetniajg kryteriow
$wiadczacych o wiarygodnosci
certyfikatu lub znaku jakosci

Opisuje sposoby weryfikowania

wiarygodnosci oznaczen, certyfikatow i

znakoéw jakosci w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju

Podaje przyktady dziatan zgodnych z

zatozeniami zrownowazonego rozwoju

Wskazuje przyktady dziatan, ktére moga
$wiadczy¢ o stosowaniu przez podmiot

greenwashingu

Wymienia narzedzia do wykrywania
dziatan o charakterze greenwashingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Stosuje strategie unikania
greenwashingu

Realizuje dziatania z zakresu

przeciwdziatania greenwashingowi

Kryteria weryfikacji

Opisuje metody minimalizowania ryzyka
wystepowania greenwashingu w
komunikacji marketingowej
przedsigbiorstwa

Opisuje przyktady odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

Omawia standardy i dobre praktyki
dotyczace odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

Wymienia dziatania i mechanizmy
sprzyjajace budowaniu odpowiedzialnej
i transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

Okresla kryteria wyboru dostawcow,
wykonawcéw, ustugodawcéw w sposéb
majacy na celu unikniecie dziatan o
charakterze greenwashingu

Okresla cechy produktéw, ustug,
prowadzonych dziatan w sposéb
majacy na celu unikniecie dziatan o
charakterze greenwashingu

Rozpoznaje sygnaty ostrzegawcze,
nieuczciwe praktyki przedsiebiorcow i
naruszenia przepiséw w zakresie
greenwashingu

Wymienia instytucje, ktére przyjmuja
zgtoszenia w zakresie stosowania
greenwashingu

Opisuje role Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw oraz innych
instytucji w przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom o charakterze
greenwashingu

Opisuje procedury zgtaszania dziatan
majacych znamiona greenwashingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg

zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program Szkolenia

Modut 1: Dlaczego firmy dzi$ majg problem z komunikacjg ESG?

definicja i istota greenwashingu,

przyczyny wystepowania greenwashingu,

presja konsumentoéw, rynku i interesariuszy na komunikowanie dziatai ESG,
najczestsze btedy przedsigbiorstw,

wptyw greenwashingu na zaufanie klientow,

konsekwencje wizerunkowe, finansowe i prawne,

przyktady greenwashingu w réznych branzach.

Modut 2: Jakie przepisy obowigzuja?

krajowe i unijne regulacje dotyczace komunikacji Srodowiskowej i marketingowej,

przepisy dotyczace nieuczciwych praktyk rynkowych,

obowigzki przedsiebiorstw w zakresie komunikowania informacji zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem,
odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstwa wobec konsumentoéw,

rola organéw nadzoru i instytucji publicznych,

konsekwencje naruszenia przepisow.

Modut 3: Czego NIE wolno komunikowac? (czarna lista)

typowe sformutowania i hasta stosowane w greenwashingu,

niejasne, ogdlne i niemozliwe do zweryfikowania deklaracje,

wprowadzajagce w btad grafiki, kolory, symbole i oznaczenia,

wyolbrzymianie korzysci srodowiskowych,

pomijanie istotnych informaciji,

komunikowanie pojedynczej korzysci z pominieciem catkowitego wptywu produktu lub dziatalnosci,
postugiwanie sig niewiarygodnymi certyfikatami i wtasnymi znakami jako$ci,

przyktady komunikatéw, ktére moga zosta¢ uznane za greenwashing.

Modut 4: Jak oceni¢, czy deklaracja jest bezpieczna?

¢ kryteria oceny deklaracji srodowiskowych,



e zgodnos$¢ komunikatu z rzeczywistymi cechami produktu, ustugi lub dziatalnosci,
e precyzyjnosc¢ i jednoznacznos¢ przekazu,

¢ znaczenie kontekstu, zakresu i warunkow deklaraciji,

¢ ocena ryzyka wprowadzenia odbiorcy w btad,

¢ analiza wptywu produktu lub ustugi w catym cyklu zycia,

e narzedzia wspierajgce wykrywanie greenwashingu.

Modut 5: Jakich dowodéw potrzebujesz?

e ¢ zasady dokumentowania deklaracji Srodowiskowych,
¢ rodzaje dowoddéw potwierdzajgcych cechy produktu, ustugi lub dziatalnosci,
» dane, badania, analizy i dokumentacja techniczna,
o zakres i aktualno$é dowodow,
¢ niezaleznos$¢ oraz wiarygodnosé zrodet,
e oznaczenia, certyfikaty i znaki jakosci,
¢ sposoby weryfikowania certyfikatow,
¢ ocena dowodow dostarczanych przez partneréw i dostawcow.

Modut 6: Jak przygotowac¢ komunikacje? checklista

e ¢ zasady odpowiedzialnej i transparentnej komunikaciji,
e precyzyjne okreslanie zakresu deklaracji,
* unikanie ogdlnych i niejednoznacznych sformutowan,
e wskazywanie podstaw, Zrédet i ograniczen komunikatu,
¢ standardy i dobre praktyki komunikacji ESG,
» proces wewngtrznej weryfikacji materiatéw,
e wspodtpraca dziatéw marketingu, prawnego, ESG, compliance i sprzedazy,
e kryteria oceny komunikatu przed publikacja.

Modut 7: Co zrobi¢, gdy komunikat zostanie zakwestionowany?

e o pierwsze dziatania po otrzymaniu skargi lub zarzutu,
e zabezpieczenie dokumentacji i dowodoéw,
e wewnetrzna weryfikacja komunikatu,
¢ korekta, wycofanie lub uzupetnienie przekazu,
e komunikacja z konsumentami, mediami i interesariuszami,
e wspotpraca z dziatem prawnym i compliance,
e instytucje przyjmujace zgtoszenia dotyczace greenwashingu,
e procedury zgtaszania nieuczciwych praktyk,
e dziatania naprawcze i zapobieganie podobnym sytuacjom w przysztosci.

Modut 8: Walidacja efektéw uczenia sie i podsumowanie szkolenia

Kompetencja przeznaczona jest dla os6b odpowiedzialnych lub przewidzianych do objecia odpowiedzialnosci za kluczowe obszary
funkcjonowania przedsiebiorstwa, w szczegdlnosci komunikacje zewnetrzng i wewnetrzng, rozwdj strategiczny oraz dziatania operacyjne.
Obejmuje to pracownikow dziatéw marketingu i PR, osoby wspotpracujace z klientami i kontrahentami, menedzeréw, wtascicieli, cztonkow
zarzadu i kadre kierownicza.

Kompetencja znajduje zastosowanie w obszarach takich jak planowanie i rozwdj strategiczny przedsiebiorstwa, komunikacja
marketingowa oraz HR, realizacja proceséw zakupowych, budowanie partnerstw biznesowych oraz pozyskiwanie nowych klientow.

Szkolenie realizowane jest z wykorzystaniem interaktywnych mini-wyktadéw, case studies opartych na rzeczywistych przyktadach
rynkowych, pracy zespotowej w kilkuosobowych grupach (max 5 oséb) oraz pracy indywidualnej, a takze moderowanych dyskusji
wspierajgcych wymiane doswiadczen i praktyczne zastosowanie omawianych zagadnien.

Ustuga prowadzona jest w trybie godzin zegarowych (1h = 60 minut)
Szkolenie sktada sie z:

e czesci teoretycznej 7 h 55 minut,
e czesci praktycznej 4 h,

e walidacji 2 h,

e przerw 2h 5 minut.

Przerwy wliczajg sie do czasu trwania ustugi.



Walidacja efektéw uczenia sie zostanie przeprowadzona w dwéch formach:

¢ testu teoretycznego online, z automatycznie generowanym wynikiem,
¢ analizy dowoddw i deklaracji przygotowywanych przez uczestnikéw podczas ¢wiczenia praktycznego.

W ramach walidacji uczestnicy beda analizowa¢ komunikaty marketingowe, identyfikowa¢ przyktady greenwashingu oraz opracowywaé
rekomendacje dotyczace odpowiedzialnej komunikacji w obszarze zréwnowazonego rozwoju. Walidator oceni poprawnos$¢ wykonanych
zadan oraz stopien osiggniecia efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 17

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L. . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

Dlaczego
firmy dzis
maja problem
z
komunikacja
. MARIA
ESG? - Zajecia 26-10-2026 09:00 11:00 02:00
RADZIAK
wyktad,
wspotdzieleni
e ekranu,
¢éwiczenia,
case study,
rozmowa

- Przerwa - 26-10-2026 11:00 11:15 00:15

Jakie
przepisy
obowiazuja? -
wyktad,
e . . MARIA
wspoétdzieleni Zajecia 26-10-2026 11:15 13:15 02:00

RADZIAK
e ekranu,
éwiczenia,
case study,
rozmowa

- Przerwa - 26-10-2026 13:15 13:45 00:30

@D Creoo0

NIE wolno

komunikowaé

? (czarna

lista) - MARIA

wyktad, Zajecia 26-10-2026 13:45 15:30 01:45
I RADZIAK

wspoétdzieleni

e ekranu,

éwiczenia,

case study,

rozmowa



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

-~ ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

- Przerwa - 26-10-2026 15:30 15:45 00:15

G V=

ocenié, czy
deklaracja
jest
bezpieczna? -
- MARIA ) _ )
wyki’ad, . . Zajecia RADZIAK 26-10-2026 15:45 17:00 01:15
wspoétdzieleni
e ekranu,
éwiczenia,
case study,
rozmowa

Jakich

dowodow

potrzebujesz?

(cz.1) -

wyklad, Zajecia MARIA 27-10-2026 09:00 10:30 01:30
wspotdzieleni RADZIAK

e ekranu,

¢éwiczenia,

case study,

rozmowa

- Przerwa - 27-10-2026 10:30 10:45 00:15

Jakich

dowodéw

potrzebujesz?

(cz.2) -

wykdad, o ecia MARIA 27-10-2026 10:45 12:00 01:15
wspotdzieleni RADZIAK

e ekranu,

¢éwiczenia,

case study,

rozmowa

- Przerwa - 27-10-2026 12:00 12:30 00:30

Jak

przygotowaé

komunikacje?

checklista -

wklad, i MARIA 27-10-2026 12:30 13:30 01:00
wspotdzieleni RADZIAK

e ekranu,

¢éwiczenia,

case study,

rozmowa



Przedmiot /
temat

) o

zrobi¢, gdy
komunikat
zostanie
zakwestionow

wspoétdzieleni
e ekranu,
¢wiczenia,
case study,
rozmowa

-

Em-

oz B

Podsumowani
e i walidacja
efektow
uczenia si¢

generowanym
automatyczni
e) - wyktad,
wspotdzieleni
e ekranu,
éwiczenia,
case study,
rozmowa

Typ

Prowadzac
aktywnosci acy

MARIA

Zajecia
RADZIAK

Przerwa -

Walidacja -

Przerwa -

MARIA

Zajecia RADZIAK

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Data realizacji
zajeé

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:30

14:15

14:25

15:55

16:05

Liczba godzin

16:00

12:25

01:30

02:05

18:25

Godzina
zakonczenia

14:15

14:25

15:55

16:05

17:00

Liczba godzin

00:45

00:10

01:30

00:10

00:55



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow sScisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 920,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 307,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O MARIA RADZIAK

‘ ' Maria Matgorzata Radziak od ponad 15 lat wspiera firmy w drodze do zrbwnowazonego rozwoju —
jako doradczyni, audytorka i edukatorka. Prowadzi szkolenia z zakresu zielonych kompetencji, ktére
pomagajg liderom, zespotom HR, komunikacji i zarzgdom rozumie¢ oraz wdrazaé zasady ESG w
praktyce. Wierzy, ze prawdziwa zmiana zaczyna sie od Swiadomosci, a edukacja jest jej
najskuteczniejszym narzedziem.

Specjalizuje sie w tematach: zréwnowazonego rozwoju, raportowania niefinansowego, zielonej
transformacji, zréwnowazonych zakupéw i taicucha dostaw oraz komunikacji ESG oraz
przeciwdziatania greenwashingowi. W swoich szkoleniach tgczy wiedze merytoryczna z
praktycznym doswiadczeniem i empatycznym podejsciem do uczestnikéw. Kazde szkolenie to dla
niej przestrzen do dialogu — pokazuje, ze ESG to nie zestaw regulaciji, ale sposéb myslenia o



biznesie odpowiedzialnym spotecznie i Srodowiskowo.

Jej celem jest wyposazenie uczestnikow w wiedze i odwage do moéwienia o zréwnowazonym
rozwoju w sposob autentyczny, zgodny z faktami i wartosciami organizaciji.

Posiada ponad 3 lata doswiadczenia w komunikacji marketingowej w obszarze zréwnowazonego
rozwoju oraz ponad 100 godzin doswiadczenia w prowadzeniu szkolen, zdobytych w ciggu
ostatnich 5 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Przed szkoleniem uczestnicy otrzymajg workbook do prowadzenia w ustrukturyzowany sposob notatek ze szkolenia.

Natomiast po zakorczeniu realizacji ustugi uczestnicy otrzymaja dostep do materiatéw szkoleniowych w formie prezentacji oraz
aktualnych regulacji prawnych dotyczgcych greenwashingu.

Informacje dodatkowe

Przy dofinansowaniu powyzej 70% ustuga jest zwolniona z VAT, w takiej sytuacji cena brutto = cena netto.

Warunki techniczne

a) Ustuga bedzie prowadzona za posrednictwem platformy do videokonferencji, dostepnej z poziomu przegladarki internetowej, bez
koniecznodci instalacji dodatkowego oprogramowania.

b) Minimalne wymagania sprzetowe:

e Komputer stacjonarny lub laptop
e Kamera wbudowana lub na USB
e Mikrofon

e Stuchawki lub gtos$niki

Wymagania dotyczace procesora i pamieci RAM:

e Minimalne: dwurdzeniowy procesor 1,6 GHz lub wyzszy, RAM 4 GB
e Zalecane: czterordzeniowy procesor 2 GHz lub wyzszy (np. Intel i5 lub AMD Ryzen 5), RAM 8 GB

Lacze internetowe:

¢ Przewodowe lub bezprzewodowe (3G lub 4G/LTE)
¢ Minimalna przepustowos¢: 10 Mb/s (pobieranie/wysytanie)
e Zalecana przepustowosé: 30 Mb/s

¢) Minimalne wymagania dotyczace tacza sieciowego:
 Stabilne potaczenie internetowe o przepustowosci minimum 2 Mb/s (download)
d) Niezbedne oprogramowanie:

e System operacyjny: Windows 10 lub nowszy / macOS Catalina lub nowszy
e Przegladarka: Chrome, Edge, Firefox lub Safari w aktualnej wersji



Kontakt

ﬁ E-mail m.rzepa@consultingesg.com

Telefon (+48) 506 549 678

Matgorzata Rzepa



