Mozliwos$¢ dofinansowania

NOWOCZESNY MARKETING | 6 150,00 PLN bruto

. KOMUNIKACJA W PRZESTRZENI 500000 PLN retto
CYFROWEJ, CYBERBEZPIECZENSTWO | 19219 PLN brutto/h
ZROWNOWAZONY ROZWOJ 15625PLN netto/h

Numer ustugi 2026/08/20/199354/3756723 250,00 PLN ' cena rynkowa @

SMALLBIG S.C.

GABRIELA © wrzosowa
ANTCZAK, & Ustuga szkoleniowa
StAWOMIR [ stacjonarna
MENDEL

& Zajecia grupowe
*hkkk 47/5 (@ 32:00h

292 oceny 3 03.11.2026 do 12.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie ,NOWOCZESNY MARKETING | KOMUNIKACJA W
PRZESTRZENI CYFROWEJ, CYBERBEZPIECZENSTWO |
ZROWNOWAZONY ROZWOJ" skierowane jest do wszystkich oséb
zainteresowanych rozwojem kompetencji w zakresie nowoczesnego
marketingu, komunikacji cyfrowej, bezpieczenstwa w srodowisku
internetowym oraz zrbwnowazonego rozwoju. Szkolenie przeznaczone
i jest zaréwno dla oséb posiadajgcych doswiadczenie w dziataniach
Grupa docelowa ustugi . . . . S . .
marketingowych i komunikacyjnych, jak i dla os6b chcacych poszerzy¢
swojg wiedze oraz zdoby¢ praktyczne umiejetnosci niezbedne do
sprawnego i bezpiecznego funkcjonowania w przestrzeni cyfrowe;.
Uczestnicy poznajg nowoczesne sposoby komunikacji, zasady ochrony
danych i bezpieczenstwa cyfrowego oraz mozliwosci uwzgledniania
zasad zréwnowazonego rozwoju w dziatalnosci marketingowej i

biznesowe;j.
Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikéw 12
Data zakonczenia rekrutacji 02-11-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy heile 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do sprawnego i Swiadomego wykorzystywania nowoczesnych narzedzi
marketingowych i komunikacyjnych w przestrzeni cyfrowej, z uwzglednieniem zasad cyberbezpieczenstwa oraz
zrébwnowazonego rozwoju. Uczestnicy zdobeda wiedze i praktyczne umiejetnosci pozwalajgce na skuteczne
prowadzenie komunikacji cyfrowej, ochrone danych i informacji, rozpoznawanie zagrozen w sieci oraz uwzglednianie
aspektow srodowiskowych i spotecznych w dziataniach marketingowych i biznesowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wyjasnia zasady wdrazania
cyberbezpieczenstwa w zespotach
marketingu cyfrowego oraz procedury
ochrony danych

Charakteryzuje koncepcje zero trust
architecture w strategii ochrony danych
i dostepu do systemow

Rozréznia zagrozenia
cyberbezpieczenstwa w mediach
spotecznos$ciowych i kampaniach
marketingowych online

Charakteryzuje réznice miedzy
szyfrowaniem end-to-end i
standardowym szyfrowaniem danych
komunikacji

Organizuje kampanie marketingowe z
wdrozonymi zasadami
cyberbezpieczernstwa i ochrony danych
klientow

Kryteria weryfikacji

Opisuje wymogi protokotéw dostepu do
danych i regularnych audytéw
bezpieczenstwa

Wyjasnia role szkolen z
cyberbezpieczenstwa dla pracownikéw
marketingu

Definiuje zasade weryfikacji kazdego
dostepu niezaleznie od lokalizacji
uzytkownika

Wyjasnia brak automatycznego
zaufania uzytkownikom wewnatrz sieci

Identyfikuje kradziez danych logowania
jako najwieksze ryzyko dla kont
biznesowych

Wyjasnia skutki nieautoryzowanego
dostepu do materiatéw kampanii

Wyjasnia ochrone wiadomosci
dostepnej tylko dla nadawcy i odbiorcy
w end-to-end

Opisuje dostep dostawcy ustugi do
tresci przy szyfrowaniu standardowym

Implementuje protokoty dostepu do
danych i procedury audytu
bezpieczenstwa

Planuje szkolenia z
cyberbezpieczenstwa dla zespotu
marketingu cyfrowego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Konstruuje komunikaty marketingowe
zgodne z zasadami zréwnowazonego
rozwoju i etyki cyfrowej

Monitoruje zachowania uzytkownikéw
na stronach internetowych przy pomocy
zaawansowanych narzedzi
analitycznych

Implementuje autentykacje
wielofaktorowg w kampaniach
marketingowych z balansem
bezpieczenstwa i doswiadczenia
uzytkownika

Komunikuje transparentnie z klientami o
dziataniach firmy na rzecz
zréwnowazonego rozwoju i
odpowiedzialnosci

Wspotpracuje w zespotach marketingu
nad integracjg bezpieczenstwa danych
w procesach pracy

Wykazuje odpowiedzialno$¢ za etyczne
praktyki marketingowe w komunikacji
cyfrowej z interesariuszami

Angazuje sie w biezace doskonalenie
praktyk cyberbezpieczenstwa i
odpowiedzialnosci spotecznej

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje przejrzyste komunikaty z
weryfikowalnymi danymi o wptywie ESG

Unika greenwashingu i manipulacji w
tresciach marketingowych

Stosuje Google Analytics 4 do sledzenia
zdarzen i modelowania atrybutéw

Analizuje dane w celu optymalizacji
$ciezek konwers;ji

Wdraza MFA zachowujac user
experience i ograniczajac friction w
rejestracji

Dostosowuje implementacje MFA do
wymagan kampanii i mozliwosci
urzadzen

Ujawnia weryfikowalne raporty z
konkretnymi danymi o redukcji emisji
C02

Unika wprowadzajacych komunikatéw i
greenwashingu w informacjach do
klientéow

Wykazuje gotowos¢ do przyjecia
szkolen z cyberbezpieczenstwa w
zespole

Wspiera wprowadzanie protokotéw
dostepu i audytéw bezpieczerstwa

Zachowuje transparentno$é¢ w
ujawnianiu informacji o taricuchu
dostaw

Podejmuje dziatania zgodne z
wartosciami zréwnowazonego rozwoju

Uczestniczy w regularnych audytach
bezpieczenstwa i wdrazaniu
rekomendaciji

Promuje swiadomos$¢ zagrozen
cyberbezpieczenstwa wsréd
wspotpracownikow

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SP.Z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd

Program

Dostawca ustugi oswiadcza, Ze w wyniku przeprowadzenia niniejszej ustugi rozwojowej nastapi osiggniecie okreslonego zestawu
efektow uczenia sie i/lub ich potwierdzenie (nabycie kompetencji/ kwalifikacji) Przedsiebiorcy i/lub jego pracownikow, przektadajacych
sie na rozwdj Przedsiebiorcy — realizacje celu biznesowego Przedsiebiorcy

Ustuga jest realizowana przez podmiot spetniajgcy wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z
dnia 28 lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw $wiadczacych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686). Ustuga musi by¢
realizowana zgodnie z wymogami okreslonymi w wyzej wymienionym Rozporzadzeniu oraz okreslonymi w niniejszej rekomendaciji
minimalnymi wymaganiami dotyczgacymi ustugi.

Szkolenie obejmuje umiejetnosci o charakterze zawodowym i ogélnym, niezbedne do pracy w sektorze zielonej gospodarki, czyli
gospodarce opartej na odnawialnych zrédtach energii, nowoczesnych technologiach ukierunkowanych na niskoemisyjnosé i
zasobooszczednosé, a takze na skutecznym zarzadzaniu Srodowiskowym w przedsiebiorstwach.

PROGRAM SZKOLENIA

SZKOLENIE TRWA 32 GODZIN ZEGAROWYCH ,

w tym 7 godziny teorii + 20 godzin praktyki + 1 godzina walidacji + 4h przerw
przerwy i walidacja wliczaja sie w czas i koszt trwania szkolenia

ZAJECIA ODBYWAUJA SIE W TERMINIE 3.11-6.11.2026 + W KARCIE ZAWARTO CZAS NA OCZEKIWANIE NA WYNIK WALIDACJI, DO
12.11.2026

PROGRAM :

MODUL 1. Cyberbezpieczenstwo w marketingu cyfrowym

Zakres tematyczny:

¢ podstawowe zasady cyberbezpieczenstwa w pracy zespotéw marketingowych,
e ochrona danych klientéw i danych firmowych,



e zasady dostepu do systemow i informacji,

¢ protokoty bezpieczenstwa i uprawnienia uzytkownikow,

¢ audyty bezpieczenstwa i identyfikacja zagrozen,

¢ znaczenie szkolen i budowania swiadomosci cyberbezpieczenstwa wsrod pracownikdw.

MODUL 2. Zero Trust i bezpieczny dostep do danych

Zakres tematyczny:

e koncepcja Zero Trust Architecture,

e zasada ,never trust, always verify”,

e weryfikacja uzytkownikéw i urzadzen,

e zarzadzanie dostepem do systemdw marketingowych,

e ograniczanie uprawnien i zasada najmniejszych przywilejéw,

e bezpieczenstwo pracy zdalnej i dostepu do zasobéw firmowych.

MODUL 3. Zagrozenia w mediach spotecznosciowych i marketingu online

Zakres tematyczny:

* najczestsze zagrozenia cyberbezpieczenstwa w marketingu cyfrowym,
e kradziez danych logowania i przejmowanie kont biznesowych,

¢ phishing i socjotechnika,

e nieautoryzowany dostep do materiatéw i kampanii marketingowych,

e bezpieczenstwo kont w mediach spotecznosciowych,

e ochrona danych klientéw i odbiorcéw kampanii,

e reagowanie na incydenty bezpieczenstwa.

MODUL 4. Szyfrowanie i bezpieczna komunikacja cyfrowa

Zakres tematyczny:

¢ podstawy szyfrowania danych,

¢ szyfrowanie end-to-end,

¢ standardowe szyfrowanie komunikacji,

e rdéznice w poziomie ochrony informaciji,

e bezpieczenstwo poczty elektronicznej i komunikatoréw,

e bezpieczne przesytanie dokumentéw i materiatow marketingowych,
e zasady ochrony poufnych informacji.

MODUL 5. Bezpieczne prowadzenie kampanii marketingowych

Zakres tematyczny:

e organizacja kampanii z uwzglednieniem bezpieczenstwa danych,

e procedury dostepu do danych klientéw,

e zarzadzanie uprawnieniami cztonkéw zespotu,

e zabezpieczanie materiatéw i narzedzi marketingowych,

e procedury audytu i kontroli bezpieczenstwa,

e przygotowanie zespotu marketingowego do reagowania na zagrozenia.

MODUL 6. Zréwnowazony rozw0j i etyczna komunikacja marketingowa

Zakres tematyczny:

» podstawy komunikacji ESG i zréwnowazonego rozwoju,

¢ tworzenie przejrzystych i wiarygodnych komunikatéw marketingowych,

¢ wykorzystanie danych i mierzalnych wskaznikéw w komunikacji ekologicznej,
e transparentnosc¢ dziatan przedsiebiorstwa,

e odpowiedzialnos$¢ spoteczna i Srodowiskowa marek,

e greenwashing i sposoby jego unikania,

¢ etyka w komunikacji cyfrowe;.



MODUL 7. Analityka internetowa i optymalizacja dziatan marketingowych

Zakres tematyczny:

e podstawy analityki internetowe;j,

¢ wykorzystanie Google Analytics 4,

¢ monitorowanie zachowan uzytkownikoéw,

¢ analiza zdarzen i Sciezek uzytkownikdw,

¢ analiza konwersji,

¢ wykorzystanie danych do optymalizacji kampanii,

¢ odpowiedzialne wykorzystanie danych uzytkownikéw w marketingu.

MODUL 8. Uwierzytelnianie wielosktadnikowe i ochrona kont

Zakres tematyczny:

¢ podstawy uwierzytelniania wielosktadnikowego (MFA),

e zabezpieczanie kont marketingowych i firmowych,

e dobdr metod uwierzytelniania do potrzeb uzytkownikéw,

e réwnowaga miedzy bezpieczenstwem a wygoda uzytkownika,
e ograniczanie ryzyka przejecia kont,

e dobre praktyki zarzgdzania hastami i dostepami.

MODUL 9. Odpowiedzialnos¢ i kultura cyberbezpieczenstwa

Zakres tematyczny:

¢ odpowiedzialnos$¢ pracownikéw za bezpieczenstwo informaciji,

e wspotpraca zespotéw marketingowych w zakresie ochrony danych,

e zgtaszanie i analiza incydentéw,

¢ regularne audyty i doskonalenie procedur,

¢ budowanie kultury bezpieczenstwa w organizacji,

¢ odpowiedzialnos¢ za etyczng komunikacje z klientami i interesariuszami,
¢ taczenie cyberbezpieczenstwa, etyki i zasad zrbwnowazonego rozwoju.

MODUL 10. Walidacja efektéw uczenia sie - test teoretyczny + analiza dowodow i
deklaracji

Udziat w szkolenie nie wymaga od uczestnika doswiadczenia, zakresu zadan oraz wiedzy i umiejetnosci.

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia beda realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujacymi jako metody umozliwiajgce
uczenie sie w oparciu o doswiadczenie pozwalajgce uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci. Szkolenie sktada sie z czesci zaréwno
teoretycznej jak i praktycznej oraz case study.

Zajecia prowadzone bedg dla jednej grupy.
Przerwy wliczaja sie w czas trwania ustugi i w koszt ustugi. Walidacja wlicza sie¢ w czas trwania ustugi i w koszt ustugi.

Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych, a przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi. Sala wyposazona + bedzie posiadaé
dostep do sieci Wi-Fi, dopasowana bedzie do wymagan uczestnikow.

WALIDACJA EFEKTOW UCZENIA SIE:

Ustuga zostanie zakoriczona weryfikacjg nabytych przez uczestnikéw ustugi efektéw uczenia sie, przeprowadzong zgodnie ze
standardami okreslonymi w rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z dnia 28 lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw
$wiadczacych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 . poz. 1686).

o SZKOLENIE PROWADZI DO NABYCIA KWALIFIKACJI - NOWOCZESNY MARKETING | KOMUNIKACJA W PRZESTRZENI CYFROWEJ,
CYBERBEZPIECZENSTWO | ZROWNOWAZONY ROZWOJ



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot /
temat

MODUL
1.

Cyberbezpiec
zestwo w
marketingu
cyfrowym

-

MODUL

2. Zero Trust i
bezpieczny
dostep do
danych

MODUL

3. Zagrozenia
w mediach
spotecznosci
owych i
marketingu
online

am-

MODUL
4.

Szyfrowanie i
bezpieczna
komunikacja
cyfrowa

MODUL

5. Bezpieczne
prowadzenie
kampanii
marketingowy
ch

am-

MODUL
6.

Zréwnowazon
y rozwoj i
etyczna
komunikacja
marketingowa

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Dawid
Mandrela

Dawid
Mandrela

Dawid
Mandrela

Dawid
Mandrela

Dawid
Mandrela

Dawid
Mandrela

Data realizacji
zajec

03-11-2026

03-11-2026

03-11-2026

04-11-2026

04-11-2026

04-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

12:00

13:00

08:00

12:00

13:00

08:00

12:00

13:00

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

16:00

12:00

13:00

16:00

12:00

13:00

16:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

03:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

MODUL 7.

Analityka

internetowa i L Dawid
. Zajecia

optymalizacja Mandrela

dziatan

marketingowy

ch

- Przerwa -

MODUL 8.

Uwierzytelnia

nie Zajecia
wielosktadnik

owe i ochrona

kont

Dawid
Mandrela

MODUL 9.

Odpowiedzial L Dawid
o Zajecia
nos$¢ i kultura Mandrela

cyberbezpiec
zenstwa

- Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidaciji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
06-11-2026 08:00 12:00
06-11-2026 12:00 13:00
06-11-2026 13:00 14:00
06-11-2026 14:00 15:00
06-11-2026 15:00 16:00

Liczba godzin

32:00

27:00

01:00

04:00

37:15

Liczba godzin

04:00

01:00

01:00

01:00

01:00

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w



catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 150,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 192,19 PLN
Koszt osobogodziny netto 156,25 PLN
W tym koszt walidacji brutto 319,80 PLN
W tym koszt walidacji netto 260,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 246,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 32:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Dawid Mandrela

‘ ' Architekt Skalowania Biznesu & E-commerce | Ekspert Al i Automatyzaciji | Strateg Rynkow
Miedzynarodowych B2B/B2C
Doswiadczony strateg i lider specjalizujacy sie w transformacji cyfrowej, e-commerce oraz
wdrazaniu automatyzaciji i rozwigzan Al. Wykorzystuje analize danych do optymalizacji proceséw
sprzedazowych, kosztéw, marzy oraz skalowania biznesu.
Posiada szerokie doswiadczenie w budowaniu i rozwijaniu marek na platformach marketplace, w
tym Amazon i Kaufland, oraz w przygotowywaniu strategii ekspansji na rynki zagraniczne. Swojg



wiedze rozwija poprzez udziat w specjalistycznych programach i wydarzeniach branzowych, m.in.
Global Sellers PPC, Amazon Freedom Project oraz Konferencji Amazon Biznes KNOW HOW.
Realizowat strategie rozwoju sprzedazy dla marek takich jak WABROTECH i WINX. Dla Smallbig s.c.
przeprowadzit tgcznie ponad 120 godzin szkoler z w/w tematyki w ciggu ostatnich 2 lat.

Posiada doswiadczenie w zakresie tematyki ustugi: minimum 5 lat doswiadczenia - doswiadczenie
w zakresie realizacji ustug rozwojowych: doswiadczenie w prowadzeniu szkoleA. doswiadczenie
zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w BUR;kwalifikacje nabyte nie
wczesniegj niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w BUR

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

sala wyktadowa spetniajgca standardy jakosci w zakresie realizacji ustug szkoleniowych, dostosowana do liczby uczestnikéw ustugi
- sprzet komputerowy dla trenera z dostepem do internetu,

- oprogramowanie umoZliwiajace prezentowanie tresci

- materiaty pomocnicze: flipchart, flamastry, karteczki samoprzylepne lub tablice

- materiaty dla uczestnikow ustugi.

Warunki uczestnictwa
Do zakonczenia ustugi rozwojowej wymagane jest minimum 80% obecnosci na zajeciach oraz pozytywny wynik procesu walidacji (test
wiedzy i studium przypadku).

Minimalne warunki w zakresie kompetencji oséb przystepujacych do ustugi: Brak

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana przez podmiot spetniajgcy wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z dnia
28lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotdéw swiadczgcych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686). Ustuga realizowana zgodnie z
wymogami okreslonymi w wyzej wymienionym Rozporzadzeniu oraz okreslonymi w niniejszej rekomendacji minimalnymi wymaganiami
dotyczacymi ustugi.

USLUGA BEDZIE ZWOLNIONA Z VAT W PRZYPADKU DOFINANSOWANIA CO NAJMNIEJ 70%

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra
Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien
zwolnione od podatku od towardéw i ustug sg ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego, finansowane w co
najmniej 70% ze srodkéw publicznych, oraz $wiadczenie ustug i dostawa towarow scisle z tymi ustugami zwigzane
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