Mozliwos$¢ dofinansowania

Silna Marka Wizualna z Wykorzystaniem 3 000,00 PLN brutto
ﬁ Canva 3000,00 PLN netto

Numer ustugi 2026/08/17/213321/3750350 12500 PLN brutto/h
125,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

MULTIPRO

COMPANY SPOLKA

Z OGRANICZONA ® Ustuga szkoleniowa
ngAPOWIEDZlALNOS [l zdalna w czasie rzeczywistym

[ Zajecia grupowe
d Xk kk 50/5 (D 24:00h

99 ocen B3 12.09.2026 do 19.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli mikro i matych firm, ktérzy chca
samodzielnie tworzy¢ spdjna identyfikacje wizualng swojej marki,
freelanceréw oraz os6b budujgcych marke osobistg — treneréw,
doradcéw, rekodzielnikéw i ustugodawcéw. Udziat w szkoleniu bedzie
réwniez wartosciowy dla pracownikédw marketingu i administracji w
sektorze MSP, ktérzy chca rozwingé kompetencje graficzne
wykorzystywane w codziennej pracy, a takze dla twércédw internetowych,
X blogeréw i edukatoréw online potrzebujgcych estetycznych materiatéw
Grupa docelowa ustugi . ) ) . . . .
promujgcych swojg dziatalno$¢. Szkolenie dedykowane jest takze
osobom rozpoczynajgcym dziatalnos¢, ktére chcag Swiadomie
zaprojektowac swoj wizerunek w mediach spotecznosciowych i
materiatach promocyjnych bez koniecznos$ci zatrudniania grafika.
Uczestnictwo w szkoleniu nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w
projektowaniu graficznym - uczestnicy krok po kroku poznaja funkcje
Canva oraz zasady budowania spéjnego i profesjonalnego wizerunku

wizualnego.
Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 10
Data zakonczenia rekrutacji 11-09-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego, $wiadomego i spdjnego projektowania
elementéwidentyfikacji wizualnej marki z wykorzystaniem narzedzia Canva. Uczestnicy nabedg wiedze z zakresu
podstaw projektowania graficznego, zasad estetyki i komunikacji wizualnej, a takze poznaja funkcjonalnosci Canvy
pozwalajgce tworzy¢ profesjonalne materiaty marketingowe (takie jak posty, ulotki, logo, prezentacije, wizytowki).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

definiuje pojecie tozsamosci wizualnej i
T Test teoretyczny
wymienia jej podstawowe elementy,
Uczestnik postuguje sie wiedza z
zakresu budowania tozsamosci rozréznia funkcje i mozliwosci aplikacji
. . . . " - Test teoretyczny
wizualnej marki oraz wykorzystania Canva w wersji bezptatnej i Pro
narzedzia Canva do tworzenia

materiatéw promocyjnych L . ..
wymienia zasady estetyki, kolorystyki i

typografii stosowane w projektowaniu Test teoretyczny
marki.

wymienia elementy materiatéw
. R Test teoretyczny
promocyjnych z wykorzystaniem Canva

Uczestnik samodzielnie projektuje

spojne materiaty graficzne wspierajace Opisuje jak dobraé¢ kolory, fonty i uktad

. . N . . Test teoretyczny
budowanie marki osobistej lub graficzny zgodnie z charakterem marki
firmowe;j.

Wymienia zasady spdjnosci wizualnej w

Test t t
przygotowanych materiatach est teoretyczny

wyjasnia znaczenie identyfikacji
wizualnej w budowaniu wiarygodnosci Test teoretyczny

Uczestnik wykorzystuje komunikacje marki

wizualng do budowania relacji

wewnetrznych i zewnetrznych marki. identyfikuje dobre praktyki oraz

najczestsze btedy w projektowaniu Test teoretyczny
materiatéw promocyjnych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1. Wprowadzenie do identyfikacji wizualnej marki

e Znaczenie marki i jej wptyw na rozpoznawalno$é firmy.

¢ Elementy tworzace spdjny wizerunek wizualny.

¢ Rola koloréw, typografii i uktadu graficznego w komunikaciji.

¢ Analiza przyktadéw skutecznych oraz niespéjnych identyfikacji wizualnych.

Modut 2. Analiza wtasnej marki i odbiorcéw

¢ Przeglad aktualnych materiatéw promocyjnych uczestnikow.
e Okreslenie charakteru marki, wartosci i grupy docelowe;j.
¢ |dentyfikacja mocnych stron i obszaréw wymagajacych poprawy.

Modut 3. Canva - poznanie narzedzia

e Zaktadanie konta i oméwienie mozliwosci wersji darmowej oraz Pro.
¢ Poznanie interfejsu, gotowych szablondw i biblioteki zasobow.
¢ Podstawy pracy z tekstem, grafika, kolorami i uktadem projektu.

Modut 4. Kolorystyka i typografia marki

* Znaczenie psychologii koloréw w komunikacji wizualnej.

e Dobdr kolorystyki do branzy i grupy odbiorcéw.

¢ Rodzaje fontéw i ich zastosowanie w budowaniu charakteru marki.
e Warsztat tworzenia wtasnego zestawu koloréw i fontéw w Canva.

Modut 5. Projektowanie logo i elementéw marki

e Zasady tworzenia prostego i czytelnego logo.

¢ Projektowanie logotypu z wykorzystaniem Canva.
e Tworzenie ré6znych wersji znaku marki.

e Eksport projektéw do réznych formatow.

Modut 6. Tworzenie spéjnego systemu identyfikacji wizualnej (1h)

¢ taczenie kolorystyki, logo i typografii w jeden styl marki.
¢ Przygotowanie pierwszych elementéw mini brandbooka.

Modut 7. Canva w codziennej komunikacji marki

¢ Organizacja projektéw i materiatéw w Canva.
e Korzystanie z gotowych szablonéw.
¢ Udostepnianie projektow i wspdtpraca zespotowa.

Modut 8. Projektowanie materiatéw do social media

e Tworzenie postow, relacji i grafik promocyjnych.
¢ Projektowanie baneréw i zdje¢ w tle.



e Warsztat: przygotowanie serii spojnych grafik do mediéw spotecznosciowych.
Modut 9. Projektowanie materiatéw reklamowych

e Tworzenie ulotek, plakatow i zaproszen.
¢ Projektowanie prezentacji oraz materiatéw ofertowych.
e Warsztat praktyczny — przygotowanie materiatéw promocyjnych marki.

Modut 10. Tworzenie wtasnych szablonéw w Canva

¢ Budowanie szablonéw wielokrotnego uzytku.
e Aktualizacja tresci i zarzadzanie wersjami projektéw.
¢ Archiwizacja materiatéw wizualnych.

Modut 11. Przygotowanie projektéw do publikacji i druku

¢ Dobér odpowiednich formatéw plikow.
* Przygotowanie grafik do internetu i mediéw spotecznosciowych.
¢ Podstawy przygotowania materiatéw do druku.

Modut 12. Automatyzacja pracy w Canva

¢ Narzedzia Canva Pro wspierajgce szybka prace.
¢ Planowanie publikacji i automatyzacja tresci.
e Edycja wielu wersji projektdw jednoczesnie.

Modut 13. Strategia komunikacji wizualnej marki

¢ Wdrazanie identyfikacji wizualnej w réznych kanatach komunikaciji.
e Zachowanie spéjnosci marki w internecie i materiatach drukowanych.
¢ Tworzenie uproszczonej ksiegi identyfikacji wizualne;j.

Modut 14. Warsztat projektowy — komplet materiatéw marki

e Samodzielne przygotowanie zestawu materiatéw promocyjnych.
¢ Projekt logo, wizytéwki, grafik do social media i plakatu.
¢ Konsultacje i indywidualny feedback od trenera.

Modut 15. Analiza projektow uczestnikéw i dobre praktyki rynkowe

¢ Prezentacja przygotowanych projektéw.
e Omowienie mocnych stron i mozliwosci rozwoju.
¢ Analiza przyktadéw skutecznych identyfikacji wizualnych marek.

Modut 16. Podsumowanie i walidacja efektéw uczenia sie

¢ Podsumowanie zdobytej wiedzy i umiejetnosci.
* Wskazowki dotyczace dalszego rozwijania marki.
* Walidacja efektéw uczenia sie i zakoriczenie szkolenia.

Szkolenie prowadzone jest w formie zdalnej, w czasie rzeczywistym. W trakcie szkolenia uczestnicy bedg wspoétdzieli¢ ekran oraz
komunikowac¢ sie na zywo z prowadzacym i pozostatymi uczestnikami.

Forma zdalna umozliwia aktywny udziat w zajeciach, biezagce zadawanie pytarn oraz wspdlne omawianie prezentowanych materiatéw i
wykonywanych éwiczen. Uczestnicy majg mozliwos¢ korzystania z praktycznych przyktadéw, konsultowania swoich dziatan oraz
otrzymywania wskazéwek od prowadzacego w trakcie catego szkolenia.

Walidacja efektéw uczenia sie zostanie przeprowadzona w formie testu sprawdzajgcego wiedze i umiejetnosci zdobyte podczas szkolenia. Test
bedzie obejmowat zagadnienia zwigzane z podstawami identyfikacji wizualnej marki, zasadami projektowania graficznego, psychologia koloru,
typografig oraz funkcjonalno$ciami narzedzia Canva. Uczestnicy bedg oceniani pod katem znajomosci zasad budowania spéjnego wizerunku
marki oraz umiejetnosci doboru odpowiednich rozwigzan wizualnych do okreslonych dziatar promocyjnych i komunikacyjnych. Pozytywne
zaliczenie testu bedzie potwierdzeniem osiggniecia efektéw uczenia sie przewidzianych w programie szkolenia.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 22

Przedmiot /
temat

Modut
1.

Wprowadzeni
edo
identyfikacji
wizualnej
marki

Modut

2. Analiza
wiasnej marki
i odbiorcow

Modut

3. Canva -
poznanie
narzedzia

a3

Modut

4. Kolorystyka
i typografia
marki

%73 Modut

Projektowanie
logoi
elementéw
marki

Modut

6. Tworzenie
spéjnego
systemu
identyfikacji
wizualnej

Modut

7. Canvaw
codziennej
komunikaciji
marki

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Data realizacji
zajec

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:00

10:00

10:30

13:00

13:30

15:00

08:00

09:00

Godzina
zakonczenia

09:00

10:00

10:30

13:00

13:30

15:00

16:00

09:00

10:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

02:30

00:30

01:30

01:00

01:00

01:00



Przedmiot /
temat

(0223

%7 Modut

Projektowanie
materiatéw do
social media

Modut
9.

Projektowanie
materiatéw
reklamowych

2 JUS

10. Tworzenie
wiasnych
szablonéw w
Canva

Modut
11

Przygotowani
e projektow
do publikacji i
druku

Modut

12.
Automatyzacj
apracy w
Canva

Modut

13. Strategia
komunikaciji
wizualnej
marki

(o2 B

Modut

14. Warsztat
projektowy —
komplet
materiatéw
marki

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Data realizacji
zajeé

13-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:30

12:30

14:00

14:30

08:00

09:00

10:00

10:30

12:30

13:00

Godzina
zakonczenia

10:30

12:30

14:00

14:30

16:00

09:00

10:00

10:30

12:30

13:00

14:30

Liczba godzin

00:30

02:00

01:30

00:30

01:30

01:00

01:00

00:30

02:00

00:30

01:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Modut

15. Analiza

projektow L
L Zajecia
uczestnikow i
dobre praktyki

rynkowe

YY) - Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Agnieszka
Tanska

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
19-09-2026 14:30
19-09-2026 15:20
Liczba godzin
24:00
20:20
00:40
03:00
28:00
Cena
3000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

3 000,00 PLN

125,00 PLN

125,00 PLN

Liczba godzin

Godzina

, i Liczba godzin
zakonczenia

15:20 00:50

16:00 00:40



Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

0 Agnieszka Tanska

‘ ' Ekspertka z ponad 18-letnim doswiadczeniem w branzy projektowania graficznego i budowania
wizerunku marek. Jako wtascicielka 2kropek Studio specjalizuje sie w tworzeniu spéjnych
identyfikacji wizualnych, ktére pomagajg firmom wyrdznic sie na rynku i skutecznie komunikowaé
swoje wartosci. Laczy kreatywne podejscie z mysleniem strategicznym, tworzac projekty
odpowiadajgce realnym potrzebom biznesowym klientéw.

Na co dzien zajmuje sie projektowaniem logotypow, kompleksowych brandingéw, materiatow
reklamowych oraz publikacji wielostronicowych. Tworzy estetyczne i funkcjonalne projekty graficzne
wspierajgce rozpoznawalno$é marek oraz budowanie profesjonalnego wizerunku. Wspétpracowata
zaréwno z lokalnymi przedsiebiorstwami, jak i duzymi firmami reprezentujgcymi rézne branze.

Posiada rowniez wieloletnie doswiadczenie szkoleniowe i dydaktyczne. Prowadzi warsztaty oraz
szkolenia z zakresu grafiki komputerowej, projektowania wizualnego i komunikacji marki. W pracy z
uczestnikami stawia na praktyczne podejscie, inspirujace przyktady oraz rozwijanie umiejetnosci
$wiadomego tworzenia wizerunku firmy.

Jej sposob pracy opiera sie na uwaznym poznaniu potrzeb klienta, zrozumieniu charakteru marki i
dopasowaniu rozwigzan wizualnych do jej wartosci oraz odbiorcéw. Z zaangazowaniem dzieli sie
swojg wiedzg i doswiadczeniem, pokazujac, jak duze znaczenie w budowaniu marki ma dobrze
zaprojektowana identyfikacja wizualna.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF ani w
jakimkolwiek Regionalnym Programie lub FERS, ani przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej
tematyce w ramach danego projektu.

Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego $wiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcéw ustug, ktérzy deleguja na
ustugi siebie lub swoich pracownikéw i korzystajag z dofinansowania, a nastepnie $wiadczg ustugi w zakresie tej samej tematyki dla
Przedsigbiorcy, ktéry wczesniej wystgpowat w roli Dostawcy tych ustug.

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustugg rozwojowa, w szczegdlnosci kosztéw srodkéw trwatych.



Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac :

-komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,albo
nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

-dostep do sieci Internet
-aktualng wersja przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;
-kamerkg internetowg i mikrofonem

Podstawa do rozliczenia ustugi, jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Kontakt

ﬁ E-mail multipro.karty@gmail.com

Telefon (+48) 724 888 205

MARTA WODECKA



