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Eco Reels & CapCut PRO - Specjalista ds.
social media marketingu z wykorzystaniem
Al i krotkich form wideo w zrbwnowazonej
komunikacji cyfrowej. Kwalifikacje.
Szkolenie.

Numer ustugi 2026/08/15/163842/3747873

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 10.10.2026 do 16.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

6 081,12 PLN brutto
4944,00 PLN netto
380,07 PLN brutto/h
309,00 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére planujg z wtasnej inicjatywy
podnies¢ kwalifikacje cyfrowe w obszarze tworzenia profesjonalnych
krétkich tresci video wykorzystywanych w marketingu internetowym,
szczegolnie w mediach spotecznosciowych.

Uczestnik powinien posiada¢ podstawowe umiejetnosci obstugi
komputera, smartfona oraz Internetu, a takze zna¢ media
spotecznosciowe na poziomie uzytkownika, tj. potrafié¢ korzysta¢ z
popularnych platform spotecznosciowych, przegladarki internetowe;j i
podstawowych aplikacji cyfrowych. Nie jest wymagane wcze$niejsze
doswiadczenie w montazu video, ani pracy w profesjonalnych
narzedziach marketingowych.

Ustuga dedykowana jest osobom chcgcym rozwingé umiejetnosci
nagrywania, montazu i publikacji krétkich form video z uwzglednieniem
zasad green marketingu i zrbwnowazonego rozwoju, w tym marketerom,
twoércom internetowym, freelancerom, influencerom, pracownikom
agenc;ji reklamowych oraz osobom odpowiedzialnym za komunikacje i
promocje w przedsiebiorstwie.

15

09-10-2026

stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa przygotowuje uczestnika do samodzielnego tworzenia krétkich form wideo z wykorzystaniem
narzedzia CapCut PRO oraz Al, planowania tresci, nagrywania uje¢, montazu materiatu, a takze dostosowywania go do
publikacji w social media. Szkolenie rozwija umiejetnosci w obszarze technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT)
oraz zielone kompetencje, rozumiane jako $wiadome ograniczanie nadprodukcji tresci, optymalizacje materiatéw wideo i
efektywne wykorzystanie zasobéw cyfrowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia pojecia: green marketing,
Y p’ jecta: 9 g Test teoretyczny
greenwashing, ESG.

Charakteryzuje zasady odpowiedzialnej
i ekologicznej komunikacji w mediach

spotecznosciowych. Wskazuje sposoby ograniczania

nadprodukcji tresci i racjonalnego Test teoretyczny
planowania publikacji.

Wyjasnia znaczenie krétkich form video

w dziataniach marketingowych i Test teoretyczny
Charakteryzuje zasady tworzenia komunikacyjnych.
krotkich form video w marketingu
cyfrowym z uwzglednieniem
zréwnowazonej komunikacii. Rozréznia dziatania wspierajgce
odpowiedzialng komunikacje cyfrowa i Test teoretyczny

ograniczanie nadprodukciji tresci.

Wskazuje funkcje pozwalajace na

planowanie publikacji z zachowaniem Test teoretyczny
Charakteryzuje narzedzia wspierajace zasad Zréwnowazonego rozwoju.
zarzadzanie tresciami w social media
(np. Meta Business Suite) w sposéb
ograniczajacy zuzycie zasobow. Opisuje przydatnos¢ poszczegdlnych
narzedzi w zaleznosci od rodzaju Test teoretyczny

kampanii i platformy.

Konstruuje prompty i polecenia dla
narzedzi Al (np. Chat GPT, Gemini) w

Tworzy tresci wizualne oraz tekstowe z celu uzyskania tresci dopasowanych do Analiza dowodéw i deklaracji
wykorzystaniem narzedzi sztucznej celu komunikacyjnego i grupy
docelowej.

inteligencji (Al), z uwzglednieniem
zasad zréwnowazonego projektowania i

odpowiedzialnego korzystania z Optymalizuje wygenerowane tresci

wizualne i/lub tekstowe pod katem
minimalizmu i mozliwo$ci ponownego
wykorzystania (recykling tresci).

zasoboéw cyfrowych.
Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Nagrywa materialy video smartfonem
zgodnie z zasadami eco-video
production.

Montuje krétkie formy video w aplikacji
CapCut PRO, dostosowujac materiaty
video do publikacji cyfrowej i
efektywnosci sSrodowiskowej.

Wykorzystuje zasady recyklingu tresci i
ponownego wykorzystania materiatow
marketingowych.

Analizuje efektywnos$¢ dziatan video
marketingowych z wykorzystaniem
narzedzi analitycznych oraz zasad
zréwnowazonej komunikacji cyfrowej.

Opisuje znaczenie wspétpracy w grupie

w planowaniu strategii dla social media.

Kryteria weryfikacji

Dobiera ustawienia telefonu,
kadrowanie oraz swiatto odpowiednio
do rodzaju nagrania.

Stosuje zasady planowania nagran
ograniczajgce nadmiar materiatu i
zuzycie zasobéw cyfrowych.

Wykorzystuje funkcje CapCut PRO do
montazu materiatu video.

Dodaje napisy, przejscia, elementy
audio i efekty wizualne zgodnie z
zatozeniami projektu.

Dobiera parametry eksportu materiatu
video odpowiednio do kanatu publikaciji.

Ogranicza wage i dlugo$¢ materiatu
video w celu zmniejszenia transferu
danych i obcigzenia infrastruktury
cyfrowej.

Opracowuje rézne wersje materiatu
video na podstawie jednego zestawu
nagran.

Wskazuje sposoby ograniczania
nadprodukcji tre$ci w dziataniach
marketingowych.

Interpretuje podstawowe wskazniki
efektywnosci materiatow video (np.
zasieg, retencja, zaangazowanie).

Formutuje wnioski dotyczace
optymalizacji kampanii marketingowej
na podstawie danych.

Analizuje wptyw dtugosci, jakosci i
czestotliwosci publikacji materiatow
video na efektywnos$¢ wykorzystania
zasoboéw cyfrowych.

Identyfikuje kluczowe elementy
skutecznej wspoétpracy w zespotowym
tworzeniu tresci do social media.

Wymienia zasady produktywnej
komunikacji w pracy zespotowej przy
planowaniu dziatan marketingowych w
Internecie.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Opisuje znaczenie jasnego przekazu i

feedbacku w pracy zespotowej nad Test teoretyczny
Charakteryzuje role komunikacji tresciami do social media.
interpersonalnej w dziataniach

zespotowych w mediach
Okresla wptyw skutecznej komunikacji

na efektywnos¢ realizacji projektéw w Test teoretyczny
mediach spotecznosciowych.

spotecznosciowych.

Uzgadnia z cztonkami zespotu
koncepcje rolki, w tym cel materiatu,

Wspétpracuje w zespole przy grupe odbiorcéw, przekaz oraz
przygotowaniu krétkiej formy video do wezwanie do dziatania.

mediéw spotecznosciowych, z
uwzglednieniem zasad odpowiedzialnej
i zrownowazonej komunikacji cyfrowej.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Realizuje przydzielone zadania w
zespole podczas planowania i Analiza dowodoéw i deklaraciji
nagrywania krétkiej formy video.

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujacego TALENT ODYSSEY LTD.

Program

Ustuga prowadzi do nabycia kwalifikacji miedzynarodowej: GCCS/ICVC Specjalista ds. social media marketingu (ICVC/SMM 20024.48). W
ramach szkolenia zapewniono réwniez walidacje efektéw uczenia sie, majaca na celu ocene poziomu osiggniecia efektéw ksztatcenia.

W ramach szkolenia realizujemy rozszerzong wersje kwalifikacji GCCS/ICVC - uwzgledniajgca umiejetnosci warsztatowe z nagrywania i
montazu kroétkich form video, a takze obejmujgcg zasady zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnosci za $rodowisko i zielonej gospodarki,

zgodne z ramami Europejskiego Zielonego tadu i ESG.

Szkolenie stanowi odpowiedz na cele i kierunki rozwoju wskazane w Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 (RIS WSL
2030), w szczegdlnosci w obszarach inteligentnych specjalizacji:



* OBSZAR TECHNOLOGICZNY - TECHNOLOGIE INFORMACYJNE | TELEKOMUNIKACYJNE: 4.2. Technologie informacyjne

Zakres szkolenia wpisuje sie w Priorytetowe Technologie Rozwojowe (PRT) wskazane w Regionalnej Strategii Innowacji Wojew6dztwa
Slaskiego 2030 oraz Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030, w szczegdblnosci w obszary:

1. Technologie informacyjno-komunikacyjne (ICT),

2. Technologie cyfrowe wspierajgce transformacje przedsiebiorstw,

3. Technologie zwigzane ze zréwnowazonym rozwojem i zielong transformacja,
4. Technologie multimedialne i kreatywne,

5. Sztuczna inteligencja i analiza danych.

Przyktadowe perspektywy zawodowe:

¢ Specjalista ds. video content marketingu realizujacy strategie komunikacji wideo zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
» Tworca tresci wideo (video content creator) w sektorze zielonej gospodarki, OZE, ESG i innowacji Srodowiskowych,

¢ Specjalista ds. komunikacji w SM w organizacjach i firmach wdrazajacych strategie ESG,

¢ Koordynator kampanii spotecznych i edukacyjnych opartych na wideo i green storytellingu,

¢ Asystent lub mtodszy specjalista ds. zielonej transformacji cyfrowej w obszarze marketingu i mediéw.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowg. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze i na wtasnym smartfonie. Cwiczenia z
video (nagrania, montaz) realizowane bedg zaréwno w parach, jak i samodzielnie. Forma warsztatowa zapewni realizacje celu edukacyjnego
ustugi.

Ustuga realizowana jest wgodzinach zegarowych (1 godzina zaje¢ = 60 minut).

Podczas szkolenia kazdy uczestnik bedzie miat dostep do mini studia nagran, ktére odzwierciedla warunki panujgce w profesjonalnym studiu
produkcyjnym.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch sg wliczone w czas trwania ustugi i zostaty ustalone na godzine 13:00 - 14:00 | dnia oraz 12:15 -
13:15 Il dnia - uwzgledniono w harmonogramie.

111 WAZNE: Szkolenie realizowane jest w terminie 10-11.10.2026 r. Po zakoriczeniu szkolenia uczestnicy przystepuja do egzaminu, ktéry jest
organizowany i oceniany przez podmiot zewnetrzny. Czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi srednio ok. 5 dni roboczych od dnia
przeprowadzenia egzaminu. W zwigzku z tym - wedtug Zat. 2 (2.4) do Regulaminu BUR termin realizacji ustugi zostat okreslony w karcie na 10-
16.10.2026 r., poniewaz obejmuje:

¢ okres prowadzenia szkolenia (10-11 pazdziernika)
¢ oraz okres oczekiwania na wynik walidacji (do 16 pazdziernika).

PROGRAM:
I DZIEN SZKOLENIA [teoria: 1h 15min, praktyka: 5,5h, przerwa: 60 min, kwestie organizacyjne: 15 min] - 10.10.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, omowienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testow w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikéw.

08:15 - 09:30 MODUL I: Strategia marketingowa i rola video w komunikacji.

1. Charakterystyka strategii marketingowych oraz ich zastosowanie w dziataniach cyfrowych.

2. Proces decyzyjny uzytkownika w srodowisku social media.

3. Znaczenie krétkich form video w budowaniu zasiggu, zaangazowania i sprzedazy z uwzglednieniem zréwnowazonej komunikacji
cyfrowej.

. Analiza dziatan konkurencji w obszarze eco-video marketingu.

. Réznice miedzy komunikacja sprzedazowa a edukacyjng w kontekscie gospodarki obiegu zamknigtego (GOZ).

. Znaczenie autentycznosci i transparentnosci marki w komunikacji proekologicznej.

N oo b

. Wptyw dziatarh marketingowych na postawy konsumentéw wobec zréwnowazonej konsumpciji.
09:30 - 10:45 MODUL lI: Projektowanie kampanii video i planowanie tresci.

1. Opracowanie zatozen kampanii marketingowej (cele, grupa docelowa, KPI).

2. Dobor formatoéw tresci (edukacyjne, sprzedazowe, wizerunkowe).

3. Struktura materiatu video (Hook - Wartos$¢ - CTA).

4. Wykorzystanie narzedzi Al do planowania tresci i scenariuszy.

5. Segmentacja odbiorcéw z uwzglednieniem postaw ekologicznych i Swiadomej konsumpcji.

6. Okreslenie wptywu kampanii na $wiadomos¢ ekologiczng odbiorcéw (cele jakosciowe i ilosciowe).

7. Wprowadzenie do wskaznikéw efektywnosci kampanii z uwzglednieniem aspektéw srodowiskowych.



Cwiczenie: opracowanie koncepcji rolki marketingowej.
10:45 - 13:00 MODUL IlI: Warsztat - produkcja video: green production w praktyce (czesé I).

1. Podstawowa nomenklatura zwigzana z nagrywaniem filmoéw.

2. Ustawienia telefonu i kadrowanie (9:16) - optymalizacja pod platformy = brak koniecznosci ponownego eksportu.
3. Praca ze $wiattem: $wiatto dzienne vs sztuczne - minimalizacja zuzycia energii.

4. Dzwiek - unikanie strat jakosci.

5. B-roll i nagrywanie krétkimi segmentami - ograniczanie nadmiarowego materiatu.

6. Dobre praktyki eco-produkcji: planowanie nagran, ograniczanie liczby ujeé.

Cwiczenia indywidualne: nagranie min. 2 rolek (rézne cele)
13:00 - 14:00 Przerwa.
14:00 - 16:00 MODUL IV: Warsztat - produkcja video (czes¢ Il) + montaz.

1. Wprowadzenie do pracy w CapCut (workflow, import materiatéw).

2. Montaz materiatu video — cigcia, skracanie, dynamika.
1. Jump cuts - skracanie materiatu = mniejszy transfer danych.
2. Montaz pod rytm - zwiekszenie retencji zamiast zwiekszania liczby publikacji.
3. ,Sztuka skracania” - mniej znaczy wiecej (eco-content).

3. Optymalizacja materiatéw video pod katem ograniczenia transferu danych i emisji CO-.
4. Wptyw dtugosci i jakosci materiatéw na obcigzenie infrastruktury cyfrowe;.

Cwiczenie: montaz pierwszej rolki

Il DZIEN SZKOLENIA [teoria: 45 min, praktyka: 5h, przerwa: 60 min, kwestie organizacyjne: 30 min, walidacja i egzamin: 45 min] -
11.10.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, krétkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, sprawdzenie i rozwigzanie ewentualnych
trudnosci na aktualnym etapie szkolenia.

08:15 - 10:45 MODUL V: Warsztat - montaz i optymalizacja video.

1. Zaawansowany montaz w CapCut (tempo, rytm, narracja).

2. Dodawanie napiséw i elementow wizualnych. Wykorzystanie Al w CapCut PRO.
3. Projektowanie CTA w materiale video.

4. Eksport materiatow (jako$¢ vs rozmiar pliku - eco podejscie).

Cwiczenie: finalizacja rolki + druga wersja materiatu
10:45 - 12:15 MODUL VI: Content marketing i dystrybucja tresci video

1. Planowanie publikacji i harmonogram dziatarn marketingowych.
2. Dobér kanatéw komunikacji z uwzglednieniem ich wptywu srodowiskowego i efektywnosci energetycznej.

3. Tworzenie opiséw, hashtagéw i komunikatéw marketingowych promujgcych wartosci zrownowazonego rozwoju i odpowiedzialnej
konsumpcji.

4. Wykorzystanie Al do optymalizacji tresci marketingowych.
12:15 - 13:15 Przerwa.
13:15 - 14:15 MODUL VII: Analityka i optymalizacja dziatann marketingowych.

1. Analiza wynikdéw tresci video (zasieg, retencja, konwersja).

2. Wykorzystanie narzedzi analitycznych.

3. Optymalizacja strategii marketingowej na podstawie danych.

4. Wprowadzenie do analizy wptywu kampanii na $wiadomos¢ ekologiczng odbiorcéw.

5. Podstawy analizy sentymentu w kontekscie tresci proekologicznych.

6. Interpretacja danych w kontekscie zaréwno wynikoéw biznesowych, jak i Srodowiskowych.

14:15 - 15:00 MODUL VIII: Warsztat koricowy - kampania video marketingowa.

1. Opracowanie mini strategii marketingowej.

2. Przygotowanie koncepciji serii rolek.

3. Uwzglednienie elementéw transparentnosci i autentycznosci w komunikacji marki.
4. Prezentacja i oméwienie wynikow.



15:00 - 15:15 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, post-test.
15:15 - 16:00 Walidacja (analiza dowodow i deklaracji) i egzamin - test teoretyczny online.

*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI:

Walidacja (test teoretyczny online oraz analiza dowodoéw i deklaracji) okreslona jest w harmonogramie w ostatniej pozycji "Walidacja" w
postaci jednego punktora i trwa tacznie 45 minut. Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytgcznie
instytucji walidujacej i certyfikujacej - uczestnicy wypetniajg test i realizujg ¢wiczenia, bedac na sali szkoleniowej] - i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej: uczestnicy podczas szkolenia wykonujg ¢wiczenia, gromadzac tym samym dowody pracy wtasnej i nabycia
efektéw uczenia sie prowadzacych do zdobycia umiejetnosci, pod koniec szkolenia zostajg one przestane do weryfikacji przez instytucje
zewnetrzna (analiza dowodow i deklaracji).

¢ walidacje czesci teoretycznej: uczestnicy pod koniec szkolenia wypetniajg elektroniczny test teoretyczny, ktéry zostaje przygotowany i
przestany przez instytucje zewnetrzng, na podstawie efektow uczenia sie okreslonych w zakresie kwalifikacji (test teoretyczny online - wynik
NIE generuje sie automatycznie; egzamin jest weryfikowany przez instytucje zewnetrzng).

Warunki organizacyjne: szkolenie ma forme warsztatowa i odbywa sie przy stanowiskach komputerowych oraz w przestrzeni (mini studio) do
tworzenia materiatéw video na potrzeby social media. Uczestnicy pracujg indywidualnie i w matych grupach nad planowaniem scenariuszy,
tworzeniem krétkich form video, montazem oraz wykorzystaniem narzedzi Al.

Organizator zapewnia mini studio video, tta, rekwizyty, podstawowe os$wietlenie, laptopy (jesli konieczne), Wi-Fi oraz narzedzia cyfrowe. Ujecia
video uczestnicy wykonujg wtasnymi telefonami.

Wszystkie narzedzia uzywane podczas szkolenia dziatajg w przegladarce (rekomendujemy Google Chrome) - nie jest wymagana instalacja
dodatkowego oprogramowania. Specyfikacja sprzetowa: dowolny laptop z minimum 4 GB RAM, procesorem klasy np. Intel Core i3 (lub
nowszym) oraz sprawng kartg Wi-Fi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L, . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Przywitanie

uczestnikéw,

omowienie

szkolenia,

przeprowadze L Dominika
. , Zajecia 10-10-2026 08:00 08:15 00:15

nie pre-testéw Karp

w celu oceny

poczatkoweg

0 poziomu

wiedzy

uczestnikow.

MODUL
I: Strategia .
. L Dominika
marketingowa Zajecia K 10-10-2026 08:15 09:30 01:15
irolavideow ap
komunikaciji.



Przedmiot /
temat

MODUL
I:

Projektowanie
kampanii
video i
planowanie
tresci.

MODUL

Ill: Warsztat -
produkcja
video: green
production w
praktyce
(czescé ).

a@m-

MODUL

IV: Warsztat -
produkcja
video (czes¢
1) + montaz.

Przywitanie
uczestnikow,
krotkie
przypomnieni
e materiatu z
poprzedniego
dnia,
sprawdzenie i
rozwigzanie
ewentualnych
trudnosci na
aktualnym
etapie
szkolenia.

MODUL

V: Warsztat -
montaz i
optymalizacja
video.

MODUL

VI: Content
marketing i
dystrybucja
tresci video.

o1 B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Dominika
Karp

Dominika
Karp

Dominika
Karp

Dominika
Karp

Dominika
Karp

Dominika
Karp

Data realizacji
zajeé

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:30

10:45

13:00

14:00

08:00

08:15

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

10:45

13:00

14:00

16:00

08:15

10:45

12:15

13:15

Liczba godzin

01:15

02:15

01:00

02:00

00:15

02:30

01:30

01:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

MODUL VII:

Analityka i

optymalizacja Zajecia
dziatan

Dominika
Karp

marketingowy
ch.

MODUL VIl

Warsztat

koncowy - L Dominika
i Zajecia

kampania Karp

video

marketingowa

Podsumowani

e szkolenia, Zajecia
sesja pytan,

post-test.

Dominika
Karp

- Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
11-10-2026 13:15
11-10-2026 14:15
11-10-2026 15:00
11-10-2026 15:15

Liczba godzin

16:00

13:15

00:45

02:00

18:30

Godzina
zakonczenia

14:15

15:00

15:15

16:00

Liczba godzin

01:00

00:45

00:15

00:45

r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw Scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 081,12 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 944,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 380,07 PLN
Koszt osobogodziny netto 309,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 100,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 81,30 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 121,95 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Dominika Karp

‘ ' Ekspertka Social Media, zatozycielka agenc;ji ,Z DOMI NA TY". Praktyk marketingu, ktéra na co dzien
odpowiada za wizerunek w sieci takich marek jak: Odra Wodzistaw, Silesia Fight Club czy Centrum
Egida. Certyfikowany Menadzer e-marketingu, Specjalista ds. PR oraz dyplomowany Grafik
Komputerowy. Jest ekspertkg od dynamicznego montazu wideo, ekologicznego content marketingu
oraz narzedzi takich jak: Canva czy CapCut.

Dos$wiadczenie zawodowe lub kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia
oferowanej ustugi: m.in. 8 btedéw w tworzeniu tresci, ktére zabijajg Twoje zasiegi (2025), Kurs
grafika komputerowego (2025), ECO Video PRO: Tworzenie ekologiczne video content marketingu
na YouTube jako narzedzie budowania wizerunku w Public Relations (2025), Video telefonem -
podstawy nagrywania i montazu (2025), Canva - techniki tworzenia materiatéw marketingowych
(2025), Podstawy reklam w Meta Ads (2025), Specjalista ds. social media (2025), Ukryte perefki



Canvy - aplikacje, ktére zmieniajg wszystko (2025), Specjalista ds. PR, reklamy, marketingu i
sprzedazy (2025), Menadzer e-marketingu (2026), Slad weglowy organizaciji (2026), Komunikacja
ESG bez greenwashingu (2026).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze
postuzy utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Zapewniamy takze notesy i dtugopisy. Dla chetnych udostepniamy réwniez
konspekt w wers;ji cyfrowej.

Akcesoria i rekwizyty niezbedne do realizacji éwiczen zapewnia Dostawca ustugi.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem udziatu w szkoleniu jest posiadanie podstawowych umiejetnosci cyfrowych, w tym umiejetnosci obstugi komputera lub
smartfona, korzystania z Internetu, przegladarki internetowej oraz podstawowych aplikacji cyfrowych. Nie jest wymagane wczesniejsze
doswiadczenie w montazu video, tworzeniu profesjonalnych tresci marketingowych ani pracy w specjalistycznych narzedziach do edyciji
materiatéw video.

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg telefonu (na ktérym Uczestnik prowadzi social media), laptopa oraz, w miare mozliwosci,
myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu, prosimy o
wczeséniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi - zapewnimy sprzet. Dostawca ma mozliwo$é zapewnienia sprzetudla kazdego uczestnika (15
0s06b). Specyfikacja sprzetowa: dowolny laptop z minimum 4 GB RAM, procesorem klasy np. Intel Core i3 (lub nowszym) oraz sprawng kartg Wi-
Fi.

Informacje dodatkowe

Kontakt do osoby prowadzacej ustuge: dominika.karp@simply.edu.pl

Uprzejmie prosimy uczestnikdw o zabranie ze soba telefonu (na ktérym Uczestnik prowadzi social media), laptopa oraz, w miare mozliwosci,
myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu, prosimy o
wczesniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi - zapewnimy sprzet. Dostawca ma mozliwo$é zapewnienia sprzetudla kazdego uczestnika (15
0s0b).

Mozliwos$¢ zwolnienia z VAT na podstawie: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie
zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania
tych zwolnien), §3, ust. 1, pkt 14.

Adres

ul. Henryka Jordana 18
40-043 Katowice

woj. $laskie
Centrum Konferencyjne "Jordana18", budynek Instytutu/Wydziatu Nauk Teologicznych Uniwersytetu Slgskiego.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721 324 130

Maria Szymak



