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"Szkolenie: Sztuczna inteligencja w
marketingu internetowym - projektowanie,
automatyzacja i tworzenie tresci zgodnie z
zasadami zrownowazonego rozwoju.
Szkolenie zakoiczone egzaminem
nadajacym kwalifikacje."

Numer ustugi 2026/08/10/177944/3739249

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

{8 Zajecia grupowe

® 19:00h

£ 23.10.2026 do 25.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

4 920,00 PLN brutto
4.000,00 PLN netto
258,95 PLN brutto/h
210,53 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do oséb zainteresowanych rozwojem

kompetencji zwigzanych z wykorzystaniem sztucznej inteligencji (Al) i
technologii cyfrowych w marketingu internetowym, tworzeniu tresci,

projektowaniu materiatéw graficznych i wideo, prowadzeniu dziatan w

mediach spotecznos$ciowych oraz automatyzacji proceséow
marketingowych. Program przygotowuje do osiggniecia efektéw uczenia

sie odpowiadajacych kwalifikacji ,Specjalista ds. sztucznej inteligencji z

elementami zréwnowazonego rozwoju”. Ustuga adresowana jest do

przedsiebiorcéw, pracownikéw, oséb bezrobotnych oraz wszystkich

zainteresowanych zdobyciem lub poszerzeniem kompetencji w zakresie
wykorzystania Al wspierajacej rozwdj przedsiebiorstw oraz cyfrowa i

zielona transformacje. Szkolenie przeznaczone jest zaréwno dla oséb

posiadajgcych doswiadczenie zawodowe, jak i rozpoczynajacych rozwoj

w tym obszarze.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 10
Data zakonczenia rekrutacji 22-10-2026

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie

rzeczywistym)

Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do samodzielnego wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji w planowaniu, tworzeniu i
automatyzacji dziatan marketingowych oraz wspiera rozwéj kompetencji niezbednych do efektywnego prowadzenia
komunikacji marketingowej zgodnie z zasadami transformacji cyfrowej i zrbwnowazonego rozwoju oraz do $wiadomego
i odpowiedzialnego wykorzystywania Al w celu zwiekszania efektywnos$ci dziatan marketingowych i konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

omawia mozliwosci wykorzystania
sztucznej inteligencji w marketingu Test teoretyczny
internetowym,

rozréznia funkcjonalnosci narzedzi Al
wykorzystywanych do tworzenia tresci, Test teoretyczny
grafiki i materiatéw wideo,

Charakteryzuje mozliwosci
wykorzystania sztucznej inteligencji
oraz narzedzi cyfrowych w marketingu
internetowym i dziatalnosci
przedsiebiorstwa.

opisuje zastosowanie srodowiska Meta
oraz narzedzi wspierajacych Test teoretyczny
komunikacje marketingowa,

wyjasnia mozliwosci automatyzacji
proceséw marketingowych z Test teoretyczny
wykorzystaniem Al.

opisuje zasady planowania strategii

K i X Test teoretyczny
marketingowej z wykorzystaniem Al,

wyjasnia znaczenie odpowiedzialnego i

etycznego wykorzystania sztucznej Test teoretyczny
inteligenciji,

Wyjasnia zasady planowania dziatan

marketingowych zgodnie z zatozeniami

transformacii cyfrowej i omawia wptyw technologii cyfrowych

zréwnowazonego rozwoju. na efektywnos¢ proceséw

K . . Test teoretyczny
marketingowych oraz ograniczenie

wykorzystania zasobow,

charakteryzuje role Al we wspieraniu
zielonej i cyfrowej transformac;ji Test teoretyczny
przedsigbiorstw.



Efekty uczenia sie

Przestrzega zasad odpowiedzialnego i
etycznego wykorzystywania sztucznej
inteligencji w dziataniach
marketingowych oraz dba o rozwdj
wiasnych kompetencji cyfrowych.

Projektuje dziatania marketingowe z
wykorzystaniem narzedzi sztucznej
inteligenciji.

Automatyzuje dziatania marketingowe z
wykorzystaniem narzedzi sztucznej
inteligenciji.

Kryteria weryfikacji

przestrzega zasad etycznego
wykorzystywania sztucznej inteligenciji
podczas tworzenia tresci
marketingowych,

uwzglednia znaczenie ochrony danych
osobowych, praw autorskich oraz
wiarygodnosci informaciji podczas
korzystania z narzedzi Al,

charakteryzuje zasady
odpowiedzialnego wykorzystywania
tresci generowanych przez Al,

dostrzega potrzebe systematycznego
rozwijania kompetencji w zakresie
sztucznej inteligencji i marketingu
internetowego.

dobiera narzedzia Al odpowiednie do
planowanych dziatarn marketingowych,

opracowuje strategie komunikacji dla
wybranej dziatalnosci,

tworzy tresci marketingowe z
wykorzystaniem Al,

projektuje materiaty graficzne i wideo,

dostosowuje materiaty do wybranych
kanatéw komunikaciji.

wykorzystuje narzedzia Al do
automatyzacji komunikac;ji z klientami,

konfiguruje podstawowe rozwigzania
wspierajgce automatyzacje marketingu,

wykorzystuje srodowisko Meta
Business Suite do zarzadzania
komunikacja,

wykorzystuje narzedzia Al do
monitorowania efektéw dziatan
marketingowych,

optymalizuje dziatania marketingowe na
podstawie uzyskanych wynikéw.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK
Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje MY PERSONALITY SKILLS
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego MY PERSONALITY SKILLS

Program

Szkolenie przygotowuije uczestnikéw do praktycznego wykorzystywania sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych
przedsiebiorstwa, ze szczegdlnym uwzglednieniem tworzenia tresci, projektowania materiatéw graficznych i video, prowadzenia
komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz automatyzacji proceséw marketingowych. Uczestnicy poznajg nowoczesne narzedzia Al
wspierajace planowanie strategii marketingowej, zarzadzanie komunikacjg oraz zwiekszanie efektywnosci dziatari promocyjnych.

Program rozwija kompetencje cyfrowe zgodne z zatozeniami transformacji cyfrowej przedsiebiorstw oraz kompetencje zwigzane ze
zréwnowazonym rozwojem poprzez wykorzystanie technologii ograniczajacych zuzycie zasobdéw, automatyzacje proceséw, ograniczenie
materiatéw drukowanych oraz wdrazanie rozwigzan wspierajgcych efektywne i odpowiedzialne wykorzystanie narzedzi cyfrowych w
$rodowisku pracy.

Szkolenie prowadzi do nabycia efektéw uczenia sie odpowiadajgcych kwalifikacji ,Specjalista ds. sztucznej inteligencji z elementami
zrbwnowazonego rozwoju”. W trakcie szkolenia uczestnicy rozwijajg wiedze, umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne niezbedne do
planowania, wdrazania i wykorzystywania rozwigzan opartych na sztucznej inteligencji w marketingu internetowym oraz w procesach
wspierajgcych rozwoj nowoczesnego, zielonego i cyfrowego przedsiebiorstwa.

BLOK | = ONLINE. 16:00—20:00. Sztuczna inteligencja w marketingu internetowym - planowanie strategii komunikacji i wykorzystanie Al w
Srodowisku Meta. TEORIA | PRAKTYKA. Przerwy 16:45-17:00, 17:45-18:00

16:00-16:45. Transformacja cyfrowa marketingu z wykorzystaniem sztucznej inteligencji (TEORIA)

¢ rola sztucznej inteligencji w transformacji cyfrowej przedsiebiorstw,

¢ wykorzystanie Al do zwiekszania efektywnosci dziatarh marketingowych,

¢ odpowiedzialne wykorzystanie sztucznej inteligencji zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
¢ ograniczanie kosztéw i zuzycia zasobdw poprzez cyfryzacje proceséw marketingowych,

¢ przyktady zastosowania Al w dziataniach promocyjnych przedsiebiorstw.

17:00-17:45. Planowanie strategii marketingowej z wykorzystaniem Al (TEORIA)

e analiza dziatalnosci przedsigbiorstwa z wykorzystaniem narzedzi Al,

e przygotowanie analizy SWOT przy wsparciu sztucznej inteligencji,

e tworzenie person zakupowych i okreslanie grup docelowych,

¢ wykorzystanie modelu AIDA do planowania komunikacji marketingowej,
* przygotowanie harmonogramu publikacji z wykorzystaniem Al.

18:00-18:45 Srodowisko Meta i sztuczna inteligencja (TEORIA)

¢ nowe funkcjonalnosci Al dostepne w $rodowisku Meta,



¢ budowa profesjonalnego profilu firmowego na Instagramie,

¢ Meta Business Suite jako narzedzie zarzadzania komunikacja,

¢ wykorzystanie Al do planowania tresci oraz zwigkszania zasiegow,
¢ podstawy planowania kampanii reklamowych Meta Ads.

18:45-20:00. Warsztat praktyczny (PRAKTYKA)

¢ analiza wtasnej dziatalnosci pod katem obecnos$ci w mediach spotecznosciowych,

e opracowanie strategii komunikacji z wykorzystaniem Al,

e dobdr kanatéw komunikacji (Instagram, Facebook, TikTok, LinkedIn, YouTube),

e przygotowanie pierwszego planu publikacji przy wykorzystaniu narzedzi Al,

* omdowienie opracowanych rozwigzan i wskazanie mozliwosci ich wdrozenia w przedsigbiorstwie.

BLOK Il - STACJONARNIE 08:00-16:00. Wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia tresci marketingowych, projektowania komunikacji
i automatyzacji dziatan promocyjnych. TEORIA | PRAKTYKA. Przerwy: 10:00-10:30 (30 min), 14:00-14:30 (30 min)

08:00-10:00 Al w tworzeniu tresci marketingowych. TEORIA | PRAKTYKA

* wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia tresci marketingowych,

e przygotowywanie skutecznych promptéw wspierajgcych tworzenie materiatéw promocyjnych,
e tworzenie postow, opiséw produktéw i tekstow reklamowych z wykorzystaniem Al,

* wykorzystanie Al do planowania kampanii marketingowych,

¢ dostosowywanie komunikacji do grup docelowych oraz réznych kanatéw social media.

10:30-14:00. Al w tworzeniu materiatow graficznych i video. TEORIA | PRAKTYKA

¢ wykorzystanie Al do generowania grafik marketingowych,

* przygotowywanie materiatéw wizualnych z wykorzystaniem Canva Al,

¢ wykorzystanie FaceApp i Perfect365 podczas przygotowania materiatéw promocyjnych,

e montaz materiatéw video z wykorzystaniem CapCut, CapCut Al oraz Captions,

e wykorzystanie Al do generowania napiséw, lektora oraz efektéw video,

* przygotowanie scenariuszy materiatow video z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,

* tworzenie materiatéw dostosowanych do Instagrama, Facebooka, TikToka, YouTube oraz LinkedIn.

Warsztat praktyczny — przygotowanie kampanii marketingowe;j

e opracowanie zestawu materiatéw marketingowych dla wtasnej dziatalnosci,
¢ przygotowanie grafik, rolek i krétkich materiatéw video,

¢ wykorzystanie Al do optymalizacji jakosci materiatéw,

¢ dobdr odpowiednich formatéw do poszczegdlnych kanatéw komunikacji,

¢ analiza przygotowanych materiatéw i ich optymalizacja.

14:30-16:00. Automatyzacja marketingu oraz zarzagdzanie komunikacja z wykorzystaniem Al. TEORIA | PRAKTYKA

¢ wykorzystanie Meta Business Suite do planowania komunikacji,

* planowanie publikacji z wykorzystaniem Al,

¢ wykorzystanie ManyChat do automatycznej komunikac;ji z klientami,

¢ automatyzacja odpowiedzi w Messengerze, Instagramie oraz WhatsApp,

¢ wykorzystanie Al do zwiekszania efektywnosci dziatari marketingowych,

e przygotowanie planu wdrozenia narzedzi Al we wtasnym przedsiebiorstwie z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju,
e prezentacja opracowanych rozwigzan i omoéwienie mozliwosci ich zastosowania w dziatalnosci uczestnikéw.

BLOK 3 - STACJONARNIE 08:00-12:30 Projektowanie kompleksowych dziatari marketingowych z wykorzystaniem Al. TEORIA |
PRAKTYKA. Przerwy: 10:00-10:30 (30 min), 12:30-13:00 (30 min)

08:00-10:00. Projektowanie strategii marketingowej z wykorzystaniem Al. TEORIA | PRAKTYKA

e opracowanie kompleksowej strategii marketingowej dla wtasnej dziatalnosci z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,

e dobdr odpowiednich kanatéw komunikacji internetowej do charakteru prowadzonej dziatalnosci,

¢ planowanie kampanii marketingowych z wykorzystaniem narzedzi Al,

* wykorzystanie Al do tworzenia harmonograméw publikacji oraz planowania dziatarh promocyjnych,

e optymalizacja dziatart marketingowych zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju oraz efektywnego wykorzystania zasobow.

10:30-12:30. Wdrazanie narzedzi Al w przedsigbiorstwie. TEORIA | PRAKTYKA

e wykorzystanie sztucznej inteligencji do automatyzacji proceséw marketingowych,



¢ integracja narzedzi Al z mediami spotecznos$ciowymi oraz srodowiskiem Meta,

¢ wykorzystanie Al do monitorowania skutecznosci prowadzonych dziatari marketingowych,

e opracowanie planu wdrozenia narzedzi Al wspierajgcych rozwdj przedsiebiorstwa,

e prezentacja opracowanych rozwigzan oraz oméwienie mozliwosci ich zastosowania w dziatalnosci uczestnikéw.

BLOK IV — WALIDACJA. 13:00-15:00. PRAKTYKA

Ocena efektéw uczenia sie dokonywana jest w dniu przeprowadzenia walidacji, a uczestnik otrzymuje informacje o wyniku oraz stosowny
certyfikat bezposrednio po zakoriczeniu procesu oceny. Czas potrzebny na przeprowadzenie walidacji, podjecie decyzji o nadaniu kwalifikacji
oraz przekazanie uczestnikom wynikéw zostat ujety w harmonogramie ostatniego dnia szkolenia. Ustuga nie obejmuje dodatkowego okresu
oczekiwania na wynik walidacji — termin realizacji obejmuje okres szkolenia oraz dzien przeprowadzenia walidacji i przekazania wyniku.

Walidacja efektéw uczenia sie

e weryfikacja osiggniecia efektéw uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych zgodnie z wymaganiami
kwalifikacji,

e rozwigzanie testu teoretycznego obejmujgcego ocene wiedzy oraz kompetencji spotecznych zwigzanych z odpowiedzialnym i
etycznym wykorzystaniem sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych,

¢ wykonanie zadania praktycznego polegajgcego na opracowaniu i zaprezentowaniu projektu wykorzystania narzedzi sztucznej
inteligencji w dziataniach marketingowych przedsiebiorstwa,

e ocena poprawnosci wykonania zadania praktycznego zgodnie z kryteriami walidacji,

e omowienie wynikéw walidacji oraz zakonczenie procesu potwierdzania efektéw uczenia sig.

Warunki organizacyjne:

¢ szkolenie realizowane jest w formie mieszanej i tagczny wymiar ustugi wynosi 19 godzin zegarowych, w tym 3,5 godziny zaje¢ online, 13
godzin zajec¢ stacjonarnych, 2 godziny walidacji oraz 2,5 godziny przerw (0,5 godziny podczas czesci online i 2 godziny podczas czesci
stacjonarnej),

¢ szkolenie prowadzone jest w grupie liczacej maksymalnie 10 uczestnikow,

e zajecia realizowane sg w formie wyktadéw, prezentacji, warsztatéw, ¢wiczen praktycznych oraz analizy przypadkéw,

e czes$¢ online prowadzona jest z wykorzystaniem platformy umozliwiajgcej komunikacje audio-wideo w czasie rzeczywistym oraz
udostepnianie materiatow dydaktycznych,

e czes$¢ stacjonarna realizowana jest w sali szkoleniowej wyposazonej w stanowiska komputerowe z dostepem do Internetu,

e organizator zapewnia uczestnikom dostep do niezbednych narzedzi i aplikacji wykorzystywanych podczas szkolenia, w tym narzedzi
opartych na sztucznej inteligencji oraz aplikacji wspierajgcych marketing internetowy,

e materiaty szkoleniowe przekazywane sg uczestnikom w formie elektroniczne;j,

e warunkiem ukofczenia szkolenia jest udziat w co najmniej 80% zaje¢ oraz przystapienie do walidacji efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Data
Przedmiot / Typ L Godzina Godzina Liczba Forma
L. Prowadzacy realizacji X ; . R i
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna

(chat,

rozmowa
na zywo)
Transforma

cja cyfrowa
. — Bartosz )
marketingu Zajecia 23-10-2026 16:00 16:45 00:45 Nie

; Bodziony
wykorzysta

niem

sztucznej

inteligencji



Przedmiot /
temat

am-

(chat,
rozmowa
na zywo)
Planowanie
strategii
marketingo
wej z
wykorzysta
niem Al

@D

(chat,

rozmowa
na zywo)
Srodowisko
Meta i
sztuczna
inteligencja

(chat,

rozmowa
na zywo)
Warsztat
praktyczny

@D A

tworzeniu
tresci
marketingo
wych.

an-

@ A v

tworzeniu
materiatéw
graficznych
i video

10216 )¢

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Bartosz
Bodziony

Bartosz
Bodziony

Bartosz
Bodziony

Bartosz
Bodziony

Bartosz
Bodziony

Data
realizacji
zajeé

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

24-10-2026

24-10-2026

24-10-2026

24-10-2026

Godzina
rozpoczecia

16:45

17:00

17:45

18:00

18:45

08:00

10:00

10:30

14:00

Godzina
zakonczenia

17:00

17:45

18:00

18:45

20:00

10:00

10:30

14:00

14:30

Liczba
godzin

00:15

00:45

00:15

00:45

01:15

02:00

00:30

03:30

00:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

Tak

Tak

Tak



Data
Przedmiot / Typ Godzina Godzina Liczba Forma

. Prowadzacy realizacji . . . . .
temat aktywnosci L, rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna
zajeé

Automatyz
acja
marketingu

oraz

. L Bartosz
zarzadzani Zajecia . 24-10-2026 14:30 16:00 01:30 Tak
o Bodziony

komunikacj
az
wykorzysta
niem Al.

Projektowa

nie strategii
9 Bartosz

marketingo Zajecia . 25-10-2026 08:00 10:00 02:00 Tak
wej 2 Bodziony

wykorzysta
niem Al.

- Przerwa - 25-10-2026 10:00 10:30 00:30 Tak

Wdrazanie

i Al
narzedzi A Zajecia Bartosz 25-10-2026  10:30 12:30 02:00 Tak
w Bodziony

przedsiebio
rstwie.

- Przerwa - 25-10-2026  12:30 13:00 00:30 Tak

- Walidacja - 25-10-2026  13:00 15:00 02:00 Tak

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 19:00
w tym suma godzin zaje¢ 14:30
w tym suma godzin walidacji 02:00
w tym suma przerw 02:30

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 22:00



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 920,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 258,95 PLN
Koszt osobogodziny netto 210,53 PLN
W tym koszt walidacji brutto 615,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 500,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 123,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 100,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 19:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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n Trener, marketingowiec, grafik oraz twérca stron internetowych i kampanii marketingowych,
specjalizujacy sie w wykorzystaniu sztucznej inteligencji (Al), technologii cyfrowych oraz
nowoczesnych narzedzi wspierajgcych marketing internetowy, tworzenie tresci i automatyzacje
proceséw marketingowych. W okresie 5 lat poprzedzajacych publikacje Karty Ustugi zdobyt
doswiadczenie zawodowe i szkoleniowe w zakresie sztucznej inteligenciji (Al), marketingu
internetowego, medidw spotecznosciowych, projektowania materiatow graficznych i wideo,
automatyzacji dziatan marketingowych oraz rozwoju kompetencji cyfrowych i zielonych. Zwigzany z
Biar Academy, gdzie prowadzi szkolenia z zakresu Al, marketingu internetowego, automatyzacji
proceséw, komunikacji cyfrowej oraz wykorzystania nowoczesnych technologii w rozwoju
przedsiebiorstw. Realizowat szkolenia i projekty edukacyjne dotyczace wykorzystania sztucznej
inteligencji w tworzeniu tresci, projektowaniu strategii marketingowych, automatyzacji komunikac;ji
oraz wdrazaniu rozwigzan wspierajgcych cyfrowg i zielong transformacje przedsiebiorstw. W swojej
pracy wykorzystuje Al do tworzenia tresci, projektowania materiatéw graficznych i wideo,
automatyzacji proceséw oraz optymalizacji dziatari marketingowych. Absolwent Wyzszej Szkoty
Bankowej w Chorzowie na kierunku Zarzgdzanie Przedsiebiorstwem. Posiada do$wiadczenie w
prowadzeniu szkolen dla oséb dorostych oraz opracowywaniu programow i materiatéw
szkoleniowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg komplet materiatéw szkoleniowych w formie elektronicznej, przygotowanych przez prowadzacego. Pakiet bedzie
obejmowat skrypt szkoleniowy zawierajgcy zagadnienia omawiane podczas zajec, prezentacje multimedialne, instrukcje krok po kroku
dotyczace obstugi wykorzystywanych narzedzi Al, materiaty éwiczeniowe oraz przyktady dobrych praktyk.

Dodatkowo uczestnicy otrzymajg zestaw gotowych promptéw do wykorzystania w codziennej pracy, checklisty utatwiajgce planowanie
dziatan marketingowych, przyktadowe scenariusze publikacji, szablony planéw komunikacji oraz zestaw rekomendowanych narzedzi i
aplikacji wspierajgcych tworzenie tresci, materiatéw graficznych, wideo oraz automatyzacje dziatarn marketingowych.

Materiaty zostang udostepnione w formie elektronicznej i bedg mogty by¢ wykorzystywane przez uczestnikdéw réwniez po zakoriczeniu
szkolenia jako praktyczne wsparcie w codziennej pracy zawodowe;j.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik szkolenia powinien posiada¢ podstawowg umiejetnos$¢ obstugi komputera, korzystania z Internetu oraz pracy z podstawowymi
narzedziami cyfrowymi. Wskazane jest zainteresowanie tematyka sztucznej inteligenc;ji (Al), marketingu internetowego, mediéw
spotecznosciowych oraz nowoczesnych technologii wspierajgcych rozwéj przedsiebiorstw. Szkolenie skierowane jest do os6b
zainteresowanych rozwojem kompetencji zwigzanych z wykorzystaniem Al w tworzeniu tresci marketingowych, projektowaniu materiatéw
graficznych i wideo, prowadzeniu dziatah promocyjnych w mediach spotecznosciowych, automatyzacji proceséw marketingowych oraz
wspieraniu zielonej i cyfrowej transformaciji przedsiebiorstw. Uczestnik powinien posiada¢ wtasny adres e-mail. W czesci zdalnej
wymagany jest komputer lub laptop z dostepem do Internetu, kamerg, mikrofonem oraz aktualng przegladarka internetowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i
zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtdwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Warunki techniczne

Warunki uczestnictwa w zajeciach zdalnych:



Uczestnik biorgcy udziat w czesci online szkolenia zobowigzany jest do posiadania:

komputera, laptopa, tabletu lub smartfona z dostepem do Internetu,

stabilnego potaczenia internetowego o minimalnej przepustowosci 2 Mb/s / 128 kb/s (zalecane 4 Mb/s / 512 kb/s),
sprawnego mikrofonu lub zestawu stuchawkowego,

kamery internetowej umozliwiajacej udziat w zajeciach i potwierdzanie obecnosci,

zainstalowanej aplikacji Microsoft Teams, Google Meet, Zoom lub innej platformy wskazanej przez organizatora szkolenia.

Uczestnicy otrzymajg drogg mailowa, najpdézniej na 3 dni przed rozpoczeciem czesci zdalnej szkolenia, kody dostepowe oraz instrukcje
logowania do platformy szkoleniowe;j.

Warunki organizacyjne dla zdalnej czesci szkolenia:

1.

Czes¢ online realizowana jest z wykorzystaniem platformy umozliwiajgcej prowadzenie zaje¢ w czasie rzeczywistym (Microsoft
Teams, Google Meet, Zoom lub réwnowaznej). Organizator zapewnia dostep do platformy szkoleniowej, natomiast uczestnik
zobowigzany jest do posiadania urzadzenia umozliwiajgcego udziat w zajeciach oraz dostepu do Internetu.

. Platforma wykorzystywana podczas szkolenia umozliwia:

prezentacje materiatéw dydaktycznych, prezentacji multimedialnych i dokumentéw,
prowadzenie zaje¢ w formule audio-video,

udziat w interaktywnych sesjach pytan i odpowiedzi,

komunikacje z trenerem i uczestnikami poprzez czat oraz komunikacje gtosowa,
monitorowanie obecnosci uczestnikéw,

udostepnianie materiatéw cyfrowych wykorzystywanych podczas zajec.

. Uczestnicy musza posiadac:

urzadzenie wyposazone w kamere i mikrofon,

mozliwo$¢ korzystania z gtosnikéw lub stuchawek,

aktualng przegladarke internetowa lub aplikacje umozliwiajgca udziat w szkoleniu,

mozliwo$¢ pobierania i odczytywania materiatéw cyfrowych (PDF, prezentacje, formularze, arkusze danych).

. Instytucja szkoleniowa zapewnia uczestnikom dostep do materiatéw szkoleniowych wykorzystywanych podczas zaje¢, w tym

prezentacji, materiatéw analitycznych, przyktadowej dokumentacji sSrodowiskowej, arkuszy danych oraz materiatéw wspierajgcych
rozwoéj kompetencji cyfrowych i zielonych kompetencji zwigzanych z monitoringiem srodowiskowym, GOZ i analizg danych
$Srodowiskowych. Materiaty udostepniane sg w formie cyfrowe;.

. Monitorowanie obecnosci:

uczestnicy zobowigzani sg do obecnosci podczas catego czasu trwania zaje¢ online,

obecno$¢ monitorowana jest przez prowadzacego lub moderatora z wykorzystaniem funkcji platformy szkoleniowej,

uczestnicy zobowigzani sg do korzystania z kamer podczas zaje¢ online w celu potwierdzenia obecnosci oraz aktywnego udziatu w
szkoleniu.

. Interaktywnos$¢ zajec¢: Szkolenie realizowane jest w formule interaktywnej i obejmuje prezentacje, analize danych, ¢wiczenia

praktyczne, dyskusje oraz rozwigzywanie probleméw zwigzanych z monitoringiem srodowiskowym i analizg proceséw ustugowych.
Prowadzacy angazuje uczestnikéw do aktywnego udziatu w zajeciach poprzez pytania, analize przyktadéw, wspdélne omawianie
zagadnien oraz ¢wiczenia praktyczne realizowane z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych.

. Warunki techniczne i wsparcie: Organizator zapewnia wsparcie techniczne zwigzane z dostepem do platformy szkoleniowe;j,

logowaniem oraz problemami technicznymi mogacymi wystgpié¢ podczas realizacji zaje¢ online. Przed rozpoczeciem szkolenia
uczestnicy majg mozliwos$¢ kontaktu z organizatorem w celu sprawdzenia poprawnosci potgczenia i przygotowania urzadzen do
udziatu w zajeciach.

Adres

ul.
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40-668 Katowice

woj. Slaskie

W czasie realizacji ustugi szkoleniowej do dyspozycji uczestnikow pozostaje:

* recepcja z poczekalnig,

+ sala szkoleniowa wyposazona w stanowiska komputerowe lub miejsca do pracy z laptopem, projektor multimedialny
oraz ekran prezentacyjny,



« dostep do stabilnego tgcza internetowego niezbednego do pracy z narzedziami Al i systemami cyfrowymi,
« przestrzen do pracy warsztatowej w grupach,
« aneks kuchenny.

Sale s3 klimatyzowane i dostosowane do prowadzenia zajeé teoretycznych i praktycznych z wykorzystaniem sprzetu
komputerowego, narzedzi Al oraz technologii cyfrowych wspierajgcych analize danych, monitorowanie wykorzystania
zasobéw i projektowanie dziatan zwigzanych z zielong i cyfrowg transformacjg przedsiebiorstw.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

m E-mail lukasz.sarnecki@biarbeauty.com

Telefon (+48) 603 270 619

AGNIESZKA BRODA-SARNECKA



