Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing przysztosci: budowanie strategii 5 000,00 PLN brutto

FUNDACJA n.‘

Biznes odpowie dzialny Spotecznie

Fundacja Biznes

Odpowiedzialny
Spotecznie
Sk K ke 49 {2 Zajecia grupowe
49/5
®© 20:00h
981 ocen

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

\
.. Numer ustugi 2026/08/10/12144/3737571

& Ustuga szkoleniowa

9 09.09.2026 do 14.09.2026

s\  w erze sztucznej inteligencji - szkolenie 5000,00 PLN netto

250,00 PLN brutto/h
250,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Grupe docelowa szkolenia ,Marketing przysztosci: budowanie strategii w
erze sztucznej inteligencji” stanowig wtasciciele firm, prezesi i kierownicy
dziatéw marketingu oraz sprzedazy, odpowiedzialni za rozwdj i strategie
organizacji, a takze inni pracownicy zainteresowani wykorzystaniem Al w
marketingu. Szkolenie skierowane jest do oséb otwartych na innowacje i
wdrazanie zmian technologicznych, obejmuje réwniez tematyke
rozpoznawania potrzeb marketingowych matej firmy, narzedzi marketingu
internetowego (strona WWW, media spotecznosciowe, Google Moja
Firma, platformy B2B), tworzenia tresci promocyjnych oraz zarzadzania
widocznoscig w internecie (SEO, opinie, wizytdwki, monitoring efektéw).

16

08-09-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Ustuga ,Marketing przysztosci: budowanie strategii w erze sztucznej inteligencji” przygotowuje do projektowania,
wdrazania i doskonalenia nowoczesnych strategii marketingowych z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencii,



analityki danych i automatyzacji proceséw, umozliwiajgcych skuteczne prowadzenie dziatarn promocyjnych online,
personalizacje oferty oraz precyzyjne definiowanie celéw, grup docelowych i kanatéw komunikacji w matych firmach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik charakteryzuje kluczowe
trendy wptywajace na transformacije
marketingu w gospodarce cyfrowej

Uczestnik wyjasnia role sztucznej
inteligencji w projektowaniu
nowoczesnych strategii
marketingowych

Uczestnik rozpoznaje elementy strategii
marketingowej prowadzace do
wyrdznienia firmy na tle konkurenciji

Uczestnik identyfikuje potrzeby
marketingowe matej firmy

Uczestnik dobiera narzedzia marketingu
internetowego adekwatne do charakteru
dziatalnosci

Uczestnik tworzy i publikuje tresci
promocyjne dopasowane do odbiorcow

Uczestnik zarzadza widocznoscia firmy
w internecie

Uczestnik analizuje dane marketingowe
w celu podejmowania decyzji

Uczestnik opisuje strukture i elementy
modelu operacyjnego marketingu

Uczestnik planuje dziatania
marketingowe z uwzglednieniem
budzetu, zasoboéw i kanatéw
komunikaciji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wskazuje zmiany
technologiczne, spoteczne lub
srodowiskowe wptywajace na strategie
marketingowe

Uczestnik przedstawia réznice miedzy
tradycyjng a wspotczesna rola
marketingu w strukturze firmy

narzedzi Al w planowaniu,
automatyzaciji i analizie dziatan
marketingowych

Uczestnik rozr6znia komponenty
strategii marketingowej wptywajace na
przewage rynkowa

Uczestnik okresla cele marketingowe,
grupy docelowe i kanaty komunikacji

Uczestnik opisuje funkcje i mozliwosci
zastosowania narzedzi marketingu
internetowego (strona WWW, media
spotecznosciowe, Google Moja Firma,
platformy B2B)

Uczestnik przygotowuje posty, oferty
lub opisy ustug zgodnie z zasadami
skutecznej komunikacji

Uczestnik charakteryzuje podstawowe
zasady SEO oraz znaczenie opinii i
wizytéwek w monitorowaniu
efektywnosci dziatan marketingowych

Uczestnik wskazuje zrédta danych,
interpretuje KPI i wykorzystuje je w
planowaniu dziatan

Uczestnik wyjasnia zaleznosci miedzy
procesami, zasobami i rolami w
marketingu

Uczestnik wymienia i wyjasnia etapy
opracowania zintegrowanego planu
marketingowego oraz jego kluczowe
elementy

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik rozpoznaje kompetencje Uczestnik wskazuje i rozwija .
. . ] . . . Test teoretyczny z wynikiem
niezbedne do prowadzenia marketingu kompetencje analityczne, projektowe, .
. . . L. . generowanym automatycznie
w warunkach cyfrowej transformaciji komunikacyjne i strategiczne
Uczestnik identyfikuje etyczne i Uczestnik okresla dziatania -
) ] . . Test teoretyczny z wynikiem
operacyjne ryzyka zwigzane z zapobiegawcze i zasady .
; ] .. 3 generowanym automatycznie
wykorzystaniem Al w marketingu. transparentnosci algorytmoéw
Uczestnik stosuje dobre praktyki i Uczestnik wymienia procedury o
. D L . X Test teoretyczny z wynikiem
zasady compliance przy wdrazaniu minimalizujgce ryzyka technologiczne i .
) R ) generowanym automatycznie
rozwigzan Al wizerunkowe

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

1. Marketing przysztosci — trendy i zmiany - 2 godziny 10 minut zajec¢ teoretycznych

¢ Nowe modele marketingowe w gospodarce cyfrowej.
e Zmiana roli marketingu w organizacji: od wsparcia sprzedazy do wspottworcy wartosci strategicznej.
¢ Trendy technologiczne, spoteczne i Srodowiskowe wptywajgce na marketing.

2. Budowanie przewagi konkurencyjnej przez strategie marketingowa - 1 godzina 55 minut zaje¢ teoretycznych

¢ Kluczowe komponenty nowoczesnej strategii marketingowe;j.
e Pozycjonowanie marki w warunkach zmiennosci rynkowej.
¢ Nowe formy konkurencji i zmieniajgce sie granice rynku.

3. Zarzadzanie informacja i podejmowanie decyzji na podstawie danych - 1 godzina 30 minut zaje¢ teoretycznych



¢ Modelowanie decyzyjne w marketingu: od intuicji do predykc;ji.
o Zrédta danych i ich wiarygodnosé.
¢ Systemy dashboardowe, KPI i mierniki skutecznosci strategii.

4. Projektowanie modeli operacyjnych marketingu - 1 godzina 55 minut zajeé¢ praktycznych

e Marketing jako system: struktura procesowa, role, workflow.
¢ Planowanie kampanii z uwzglednieniem zasobdéw, budzetéw i kanatéw.
e Zintegrowane planowanie dziatan (media, produkt, promocja, dystrybucja).

5. Rozpoznawanie potrzeb marketingowych matej firmy - 1 godzina 5 minut zaje¢ praktycznych

e |dentyfikacja celéw marketingowych i biznesowych.
e QOkreslanie grup docelowych i kanatéw komunikaciji.
e Doboér narzedzi wspierajgcych rozwéj matego przedsiebiorstwa.

6. Narzedzia marketingu internetowego - 1 godzina 5 minut zaje¢ praktycznych

 Strona internetowa jako narzedzie komunikacji i sprzedazy.
¢ Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w promocji.
¢ Google Moja Firma i platformy B2B jako kanaty wzmacniania widocznosci.

7. Tworzenie i publikowanie tresci promocyjnych za pomoca Al - 1 godzina 25 minut zaje¢ praktycznych

¢ Pisanie postéw, tworzenie ofert i prezentacji ustug online za pomoca Al.
e Dobor jezyka i formy przekazu do grupy docelowej za pomoca Al.

8. Zarzadzanie widocznoscia w internecie przy wykorzystaniu sztucznej inteligencji - 1 godzina zajec¢ praktycznych

¢ Podstawy pozycjonowania (SEO) i optymalizacji tresci przy wykorzystaniu sztucznej inteligenc;ji
¢ Monitoring efektéw i analiza skutecznosci dziatan.

9. Nowe kompetencje lideréw marketingu - 1 godzina 55 minut zaje¢ praktycznych

e Kompetencje przysztosci: analityczne, projektowe, komunikacyjne, strategiczne.
e Wspotpraca interdyscyplinarna (z IT, strategig, ESG, sprzedazg).
e Budowanie kultury innowacji i odpornosci organizacyjnej.

10. Technologiczne komponenty strategii — w tym Al, ale nie tylko - 55 minut zaje¢ praktycznych

¢ Miejsce sztucznej inteligencji w ekosystemie narzedzi marketingowych.
e Automatyzacja kampanii, wykorzystanie Al do generowania tresci, predykcji i segmentaciji.

11. Etyka, transparentnosé i ryzyka zwigzane z Al w marketingu - 1 godzina 45 minut zajec¢ teoretycznych

e Etyczne aspekty wykorzystania Al w strategiach marketingowych.
e |dentyfikacja ryzyk technologicznych, operacyjnych i wizerunkowych.
» Dobre praktyki i compliance przy wdrazaniu Al w organizaciji.

8. Walidacja - 1 godzina
Liczba godzin ustugi: 20 godzin (ustuga jest realizowane w godzinach zegarowych 1 h szkolenia = 60 min.):

e Liczba godzin teoretycznych - 7 godzin 20 minut

e Liczba godzin praktycznych - 9 godzin 20 minut

e Walidacja - 1 godzina 00 minut

e Przerwy - 2 godziny 20 minut (przerwy - codziennie, dwa razy po 5 minut - w godzinach 08:55 - 09:00; 11:55 - 12:00; jeden raz po 15
minut - w godzinach 10:15 -10:30, jeden raz po 35 minut - w godzinach 14:00 - 14:35)

Format szkolenia w formie zdalnej w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy LiveWebinar:

e wyktady i prezentacje prowadzone przez trenera,
e warsztaty praktyczne i case studies umozliwiajgce zastosowanie wiedzy w rzeczywistych sytuacjach marketingowych,
¢ analiza przyktaddéw strategii i kampanii marketingowych wykorzystujacych narzedzia sztucznej inteligenc;ji.

Walidacja - test wiedzy online i umiejetnosci z zakresu tematycznego szkolenia:

e Forma: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie (online)



e Prog zaliczenia: 75%
¢ Metoda testu: 20 pytan

¢ Narzedzie: platforma Google Forms

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 43

Przedmiot /
temat

Marketing
przysztosci
trendy i
zmiany: nowe
modele
marketingowe
w gospodarce
cyfrowej

en-

Marketing
przysztosci
trendy i
zmiany:
zmiana roli
marketingu w
organizacji od
wsparcia
sprzedazy do
wspoéttworey
wartosci
strategicznej

Marketing
przysztosci
trendy i
zmiany:
trendy
technologiczn
e, spotecznei
srodowiskowe
wptywajace
na marketing

am-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Data realizacji
zajeé

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:55

09:00

09:40

10:15

Godzina
zakonczenia

08:55

09:00

09:40

10:15

10:30

Liczba godzin

00:55

00:05

00:40

00:35

00:15



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Budowanie
przewagi
konkurencyjn
ej przez
strategie
marketingowa Zajecia
: kluczowe
komponenty
nowoczesnej
strategii
marketingowe
J

Budowanie

przewagi

konkurencyjn

ej przez

strategie

marketingowa Zajecia

pozycjonowan
ie marki w
warunkach
zmiennosci
rynkowej

Budowanie
przewagi
konkurencyjn
ej przez
strategie
marketingowa
: nowe formy

Zajecia

konkurencji i
zmieniajace
sie granice
rynku

- Przerwa

Budowanie
przewagi
konkurencyjn
ej przez
strategie
marketingowa
: nowe formy
konkurencji i

Zajecia

zmieniajace
sie granice
rynku

Prowadzacy

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Data realizacji
zajeé

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

11:00

11:30

11:55

12:00

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

11:55

12:00

12:30

Liczba godzin

00:30

00:30

00:25

00:05

00:30



Przedmiot /
temat

Zarzadzanie
informacja i
podejmowani
e decyzji na
podstawie
danych:
modelowanie
decyzyjne w
marketingu
od intuicji do
predykgiji

Zarzadzanie
informacja i
podejmowani
e decyzji na
podstawie
danych:
zrédta danych
iich
wiarygodnos¢é

Zarzadzanie
informacja i
podejmowani
e decyzji na
podstawie
danych:
systemy
dashboardow
e, KPI'i
mierniki
skutecznosci
strategii

oD

Projektowanie
modeli
operacyjnych
marketingu:
marketing
jako system
struktura
procesowa,
role, workflow

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Mariusz
Malinowski

Data realizacji
zajeé

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:10

13:40

14:00

14:35

Godzina
zakonczenia

13:10

13:40

14:00

14:35

15:10

Liczba godzin

00:40

00:30

00:20

00:35

00:35



Przedmiot /
temat

Projektowanie
modeli
operacyjnych
marketingu:
planowanie
kampanii z
uwzglednienie
m zasoboéw,
budzetéw i
kanatéw

Projektowanie
modeli
operacyjnych
marketingu:
zintegrowane
planowanie
dziatan
(media,
produkt,
promoc;ja,
dystrybucja)

Rozpoznawan
ie potrzeb
marketingowy
ch matej
firmy:
identyfikacja
celéw
marketingowy
chi
biznesowych

@m-

Rozpoznawan
ie potrzeb
marketingowy
ch matej
firmy:
okreslanie
grup
docelowych i
kanatéw
komunikacji

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Mariusz
Malinowski

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Data realizacji
zajeé

09-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

Godzina
rozpoczecia

15:10

08:00

08:30

08:55

09:00

Godzina
zakonczenia

16:00

08:30

08:55

09:00

09:20

Liczba godzin

00:50

00:30

00:25

00:05

00:20



Przedmiot /
temat

Rozpoznawan
ie potrzeb
marketingowy
ch matej
firmy: dobér
narzedzi
wspierajacych
rozwoj
matego
przedsiebiorst
wa

Narzedzia
marketingu
internetoweg:
strona
internetowa
jako
narzedzie
komunikaciji i
sprzedazy

Narzedzia
marketingu
internetowego

wykorzystanie
mediéw
spotecznosci
owchw
promocji

Narzedzia
marketingu
internetowego
: Google Moja
Firmai
platformy B2B
jako kanaty
wzmachniania
widocznosci

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Data realizacji
zajeé

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:20

09:40

10:00

10:15

10:30

Godzina
zakonczenia

09:40

10:00

10:15

10:30

11:00

Liczba godzin

00:20

00:20

00:15

00:15

00:30



Przedmiot /
temat

Tworzenie i
publikowanie
tresci
promocyjnych

za pomoca Al:

pisanie
postow,
tworzenie
oferti
prezentaciji
ustug online
za pomoca Al

Tworzenie i
publikowanie
tresci
promocyjnych
za pomoca Al:
dobér jezyka i
formy
przekazu do
grupy
docelowej za
pomoca Al

Exa-

Tworzenie i
publikowanie
tresci
promocyjnych
za pomoca Al:
dobér jezyka i
formy
przekazu do
grupy
docelowej za
pomoca Al

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Data realizacji
zajeé

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

Godzina
rozpoczecia

11:00

11:40

11:55

12:00

Godzina
zakonczenia

11:40

11:55

12:00

12:30

Liczba godzin

00:40

00:15

00:05

00:30



Przedmiot /
temat

Zarzadzanie
widocznoscia
w internecie
przy
wykorzystaniu
sztucznej
inteligencji:
podstawy
pozycjonowan
ia (SEO) i
optymalizaciji
tresci przy
wykorzystaniu
sztucznej
inteligencji

Zarzadzanie
widocznoscig
w internecie
przy
wykorzystaniu
sztucznej
inteligencji:
monitoring
efektow i
analiza
skutecznosci
dziatan

kyRZE) Nowe
kompetencje
lideréw
marketingu:
kompetencje
przysztosci
analityczne,
projektowe,
komunikacyjn
e,
strategiczne

€D Nowe

kompetencje
liderow
marketingu:
wspétpraca
interdyscyplin
arna (z IT,
strategia,
ESG,
sprzedazg)

T
P . Prowadzacy
aktywnosci
Zaiecia Marcin
i
e Lenkiewicz
Zaiecia Marcin
i
I¢ Lenkiewicz
Zaiecia Marcin
ci
e Lenkiewicz
Przerwa -
- Marcin
Zajecia L.
Lenkiewicz

Data realizacji
zajeé

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

11-09-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:00

13:30

14:00

14:35

Godzina
zakonczenia

13:00

13:30

14:00

14:35

15:20

Liczba godzin

00:30

00:30

00:30

00:35

00:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

D Nove

kompetencje

lideréw

marketingu:

budowanie Zajecia
kultury

innowaciji i
odpornosci
organizacyjne

j

Technologicz
ne
komponenty
strategii — w
tym Al ale nie
tylko: miejsce Zajecia
sztucznej
inteligencji w
ekosystemie
narzedzi
marketingowy
ch

Technologicz
ne
komponenty
strategii — w
tym Al ale nie
tylko:
automatyzac;j Zajecia
a kampanii,
wykorzystanie
Al do
generowania
tresci,
predykcji i
segmentacji

- Przerwa

Etyka,

transparentno
$¢iryzyka
zwigzane z Al
w marketingu:
etyczne
aspekty
wykorzystania
Alw
strategiach
marketingowy
ch

Zajecia

Prowadzacy

Marcin
Lenkiewicz

Marcin
Lenkiewicz

Mariusz
Malinowski

Marcin
Lenkiewicz

Data realizacji
zajeé

11-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

Godzina
rozpoczecia

15:20

08:00

08:25

08:55

09:00

Godzina
zakonczenia

16:00

08:25

08:55

09:00

09:30

Liczba godzin

00:40

00:25

00:30

00:05

00:30



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

-~ ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Etyka,

transparentno

$¢iryzyka

zwigzane z Al

w marketingu:

identyfikacja L Marcin
Zajecia . 14-09-2026 09:30 10:15 00:45

ryzyk Lenkiewicz

technologiczn

ych,

operacyjnych i

wizerunkowyc

h

- Przerwa - 14-09-2026 10:15 10:30 00:15

Etyk,

transparentno
$¢iryzyka
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i compliance
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- Walidacja - 14-09-2026 11:00 12:00 01:00
Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 20:00

w tym suma godzin zaje¢ 16:40

w tym suma godzin walidacji 01:00

w tym suma przerw 02:20
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 23:25

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na warto$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 20:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)
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Marcin Lenkiewicz

Marcin Lenkiewicz to doswiadczony trener i konsultant edukacyjno-biznesowy, specjalizujgcy sie w
zarzadzaniu zmiang, wdrazaniu strategii transformacyjnych oraz integracji sztucznej inteligencji w
Srodowiskach pracy. Wspétpracowat m.in. z miedzynarodowa firma finansowg IGK Group Credit
Management oraz koncernem Magneti Marelli, gdzie realizowat projekty z zakresu komunikaciji
miedzykulturowej, zarzgdzania projektami oraz digitalizacji proceséw operacyjnych.

Posiada rowniez doswiadczenie w dziataniach powigzanych z nowoczesnym marketingiem: przez
ponad 5 lat tworzyt angazujace tresci i zarzadzat publikacjami online, wspétpracujgc z zespotami
copywriteréw i specjalistami ds. mediéw spotecznosciowych. Koordynowat prace redakcji,
nadzorowat promocje tresci cyfrowych i wspierat dziatania komunikacyjne skierowane do odbiorcow
z réznych segmentow rynku. Tworzyt scenariusze materiatow edukacyjnych oraz projektowat
kampanie tresciowe z wykorzystaniem narzedzi graficznych i edytorskich (Canva, Adobe Creative
Suite).

Ukonczyt studia magisterskie z socjologii na Uniwersytecie w Biatymstoku oraz studia licencjackie z
administracji publicznej i filozofii w Wyzszej Szkole Administracji Publicznej im. S. Staszica.
Uzupetniat wiedze w ramach szkolen z wykorzystania Al w sSrodowiskach zawodowych, komunikacji
strategicznej oraz zarzgdzania projektami w metodykach Agile i Waterfall.

W ciggu ostatnich 5 lat Pan Lenkiewicz prowadzit szkolenia w tej samej lub pokrewnej tematyce.

222

Mariusz Malinowski

Mariusz Malinowski to wybitny specjalista z bogatym doswiadczeniem w dziedzinie IT i zarzadzania
projektami, specjalizujgcy sie w opracowywaniu i wdrazaniu zaawansowanych strategii
biznesowych. W ciggu kilku lat, Malinowski nawigzat dtugoterminowe umowy o wspoétpracy z
kilkunastoma sieciami franczyzowymi w Polsce, obejmujgcymi tgcznie obstuge 800 przedsiebiorstw.



Jego umiejetnosci sg potwierdzone przez certyfikaty Project Management Associate (IPMA) oraz
ILM-5 od The Institute of Leadership and Management. Dodatkowo, od 2015 roku zasiada w
Komitecie Monitorujgcym Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwoj przy Ministerstwo
Rozwoju, Pracy i Technologii.

W swojej pracy Malinowski wykorzystuje metody zarzgdzania zmiang, zarzagdzania projektami.
Pracuje nad rozwijaniem marki oraz zwiekszaniem ruchu w witrynach internetowych i social media.
W ramach szkolenia, Malinowski skupia sie na praktycznym wykorzystaniu technologii Al do
optymalizacji proceséw sprzedazowych i relacji z klientem.

Mariusz Malinowski to osoba o wieloletnim doswiadczeniu i ugruntowanej pozycji na rynku, ktéry
jest w stanie oferowac szkolenia na najwyzszym poziomie, dostosowane do najnowszych trendéw i
technologii.

Trener posiada doswiadczenie nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia
szczegodtowych danych dotyczgcych oferowanej ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik po ukonczeniu szkolenia otrzyma imienny certyfikat potwierdzajacy ukonczenie szkolenia ,Marketing przysztosci:
budowanie strategii w erze sztucznej inteligencji - szkolenie”, wydany przez Fundacje Biznes Odpowiedzialny Spotecznie, zawierajacy
zakres tematyczny, liczbe godzin oraz potwierdzenie nabytych efektéw uczenia sie. Uczestnicy otrzymajg réwniez materiaty dydaktyczne
w formie prezentacji multimedialnej opracowanej specjalnie na potrzeby szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunki zaliczenia ustugi:

Warunkiem zaliczenia ustugi jest uczestnictwo w co najmniej 80% catkowitej liczby godzin zegarowych, przy czym jedna godzina
zegarowa oznacza 60 minut uczestnictwa w zajeciach online prowadzonych w czasie rzeczywistym. Dla ustugi obejmujgcej 20 godzin
zegarowych oznacza to obowigzek uczestnictwa w minimum 16 godzinie zegarowych - co powinno zosta¢ potwierdzone na podstawie
raportéw logowan kazdego uczestnika. Zaliczenie szkolenia nastepuje po spetnieniu powyzszego warunku obecnosci (na podstawie
raportéw logowan) oraz pozytywnym ukorczeniu testu wiedzy koiczacego szkolenie.

Raporty z logowania zawieraja:

¢ petna nazwa firmy kierujgcej uczestnika na szkolenie; ID numer ustugi, date przeprowadzenia szkolenia
¢ imie i nazwisko uczestnika,
« date, godzine rozpoczecia i zakonczenia kazdego logowania, catkowity czas aktywnej obecnosci na platformie (w minutach).

Informacje dodatkowe

e Uczestnicy nie muszg wykazywac¢ sie minimalnym doswiadczeniem/stazem aby uczestniczy¢ w ustudze rozwojowe;j.

e Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych tj. za godzine ustugi szkoleniowej rozumie sie 60 minut. Walidacja i przerwy wlicza
sie w czas trwania ustugi. Przerwy sygnalizowane sg przez osobe prowadzacg i zapisywane na czacie w platformie szkoleniowe;j.

e Ustuga jest realizowana przez podmiot spetniajgcy wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z
dnia 28.07.2023 r. w sprawie rejestru podmiotdéw swiadczgcych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686).

¢ Ustuga zwolniona z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy o VAT w zw. z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia MF z 20.12.2013
r.

Warunki techniczne

Wymagania techniczno-sprzetowe:

Kazdy uczestnik szkolenia powinien mie¢ mozliwo$¢ korzystania z urzadzenia mobilnego z dostepem do Internetu z przesytem



conajmniej 5MB/s oraz wyposarzonego w miktofon, kamere i gtosnik.
Urzadzenie powinno posiadaé:

e Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy;
e 2 GB pamieci RAM lub wiecej;
e System operacyjny Windows, Mac OS, Linux, ChromeQS, Android, I0S - zalecane najnowsze wersje;

Szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce internetowej. Wymagane jest posiadanie jednej z przegladarek:
Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera, Safari.

Kody dostepowe do ustugi:

Szkolenie bedzie sie odbywa¢ za pomoca platformy LiveWebinar. Program umozliwia

prezentacje ekranu: https://livewebinar.com/135-788-738

Okres waznosci linku do ustugi — od 09.09.2026 do 14.09.2026 o godzinie 12:05.

Uczestnicy, trener oraz Operator drogg mailowa otrzymaja dostep tj. link i hasto przed rozpoczeciem szkolenia

Kontakt

ﬁ E-mail paulenka@bosfundacja.pl

Telefon (+48) 536 210 297

Natallia Paulenka



