Mozliwos$¢ dofinansowania

Reklama na Facebooku i Instagramie z 7 380,00 PLN brutto
wykorzystaniem Al: kampanie Meta Ads od 6 000,00 PLN  netto
ProSuccess  podstaw do optymalizaciji. Szkolenie. 246,00 PLN brutto/h

200,00 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/08/07/200318/3735240

PROSUCCESS
DEVELOPMENT & Ustuga szkoleniowa
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

CIA

Brak ocen dla tego dostawcy

[l zdalna w czasie rzeczywistym
& Zajecia grupowe

® 30:00h

) 14.10.2026 do 02.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Wiasciciele mikro- i matych firm, osoby prowadzace jednoosobowg
dziatalno$¢ gospodarczg oraz pracownicy odpowiedzialni za marketing i
sprzedaz, ktérzy chca samodzielnie planowag¢, uruchamiac i
optymalizowa¢ kampanie reklamowe na Facebooku i Instagramie — we
wtasnej firmie lub na rzecz klientéw.

Osoby indywidualne, ktére chca podnie$¢ kompetencje informatyczne
pozwalajgce na zmiane lub podjecie zatrudnienia w danym obszarze.

Ustuga nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w prowadzeniu

Grupa docelowa ustugi kampanii reklamowych ani w pracy z narzedziami Al - Menedzer reklam,
Pixel, struktura kampanii oraz obstuga narzedzi Al wprowadzane sg od
podstaw.Wtasciciele mikro- i matych firm, osoby prowadzace
jednoosobowa dziatalno$é gospodarcza oraz pracownicy odpowiedzialni
za marketing i sprzedaz, ktérzy chcg samodzielnie planowac,
uruchamiac¢ i optymalizowa¢ kampanie reklamowe na Facebooku i
Instagramie — we wtasnej firmie lub na rzecz klientéw.

Forma indywidualna przeznaczona dla oséb, ktére potrzebujg wtasnego

te
Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 12-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania, uruchamiania, optymalizowania i rozliczania kampanii
reklamowych w ekosystemie Meta — na Facebooku i Instagramie — z wykorzystaniem Menedzera reklam, Pixela Meta,
Conversions API oraz narzedzi sztucznej inteligencji: algorytmicznych rozwigzan Meta (kampanie Advantage+,

Advantage+ Audience, Advantage+ creative) i zewnetrznych narzedzi Al generatywnej wspierajacych tworzenie kreaciji,

tekstéw reklamowych oraz analize wynikow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

charakteryzuje strukture konta
reklamowego Meta (Business Manager,
kampania — zestaw reklam - reklama)

rozréznia cele reklamowe oraz wyjasnia
zasade dziatania kampanii Advantage+
opartych na algorytmach Al Meta.

: opisuje zasady pomiaru konwersji w
ekosystemie Meta — dziatanie Pixela,
Conversions API, weryfikacje domeny,
okna konwersji i modele atrybuciji.

wyjasnia zasady polityk reklamowych
Meta, w tym wymogi dotyczace tresci
tworzonych z udziatem sztucznej
inteligenciji, oraz konsekwencje ich
naruszenia dla konta reklamowego.

Konfiguruje Pixel Meta wraz ze
zdarzeniami konwersji

weryfikuje poprawnos¢ rejestrowania
Pixel Meta ze zdarzenia mi konwersji

Kryteria weryfikacji

Udziela poprawnej odpowiedzi w min. 2
z 4 pytan (struktura konta, cele
kampanii, kampanie Advantage+).

Udziela poprawnej odpowiedzi w min. 2
z 4 pytan (struktura konta, cele
kampanii, kampanie Advantage+).

Udziela poprawnej odpowiedzi w min. 2
z 4 pytan (pomiar konwers;ji i atrybucja).

Wiedza: wyjasnia zasady polityk
reklamowych Meta, w tym wymogi
dotyczace tresci tworzonych z udziatem
sztucznej inteligencji, oraz
konsekwencje ich naruszenia dla konta
reklamowego. Udziela poprawnej
odpowiedzi w min. 2 z 4 pytan bloku C
(polityki reklamowe, tresci generowane
przez Al, ograniczenia). Test ABCD

Pixel jest aktywny

zdarzenie testowe rejestruje sie w
Menedzerze zdarzen (poz. 1 arkusza
obserwaciji).

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: tworzy kampanie o
prawidtowej strukturze — z wtasciwym
celem, budzetem i strategig licytacji —
oraz $wiadomie decyduje o
zastosowaniu ustawien Advantage+.
Obserwowalny rezultat: kampania
utworzona z celem zgodnym z trescig
zadania (poz. 2 arkusza obserwacji).
Obserwacja w warunkach
symulowanych

Umiejetnosci: tworzy kampanie o
prawidtowej strukturze — z wtasciwym
celem, budzetem i strategig licytacji —
oraz Swiadomie decyduje o
zastosowaniu ustawien Advantage+.
Obserwowalny rezultat: kampania
utworzona z celem zgodnym z trescia
zadania (poz. 2 arkusza obserwacji).
Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwowalny rezultat: ustawiony
budzet i strategia licytacji, kampania
przechodzi weryfikacje przed publikacja
(poz. 3 arkusza obserwac;ji).
Obserwacja w warunkach
symulowanych

generuje z uzyciem narzedzi sztucznej
inteligencji (ChatGPT, Claude,
Higgsfield) warianty tekstow
reklamowych oraz kreacji graficznych i
wideo, a nastepnie dostosowuje je do
formatéw Facebooka i Instagrama

Umiejetnosci: interpretuje wyniki
kampanii (CTR, CPM, CPA, ROAS,
czestotliwosc), wskazuje wiasciwe
dziatanie optymalizacyjne oraz
wykorzystuje narzedzia Al do analizy
danych i przygotowania raportu.

Kryteria weryfikacji

Umiejetnosci: tworzy kampanie o
prawidtowej strukturze — z wtasciwym
celem, budzetem i strategia licytacji —
oraz $wiadomie decyduje o
zastosowaniu ustawien Advantage+.
Obserwowalny rezultat: kampania
utworzona z celem zgodnym z trescia
zadania (poz. 2 arkusza obserwacji).
Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwowalny rezultat: ustawiony
budzet i strategia licytacji, kampania
przechodzi weryfikacje przed publikacja
(poz. 3 arkusza obserwacji).
Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwowalny rezultat: utworzona min.
1 grupa niestandardowa i min. 1 grupa
podobnych odbiorcéw, zastosowane
wykluczenie (poz. 4 arkusza
obserwaciji).

Obserwowalny rezultat: w zestawie
reklam znajduja sie min. 2 warianty
kreacji wygenerowane przy uzyciu
narzedzia Al, z odrebnymi tekstami,
dopasowane do formatu Feed oraz
Reels/Stories (poz. 5 arkusza
obserwaciji).

Umiejetnosci: interpretuje wyniki
kampanii (CTR, CPM, CPA, ROAS,
czestotliwosc), wskazuje wiasciwe
dziatanie optymalizacyjne oraz
wykorzystuje narzedzia Al do analizy
danych i przygotowania raportu. Udziela
poprawnej odpowiedzi w min. 4 z 8
pytan sytuacyjnych bloku D, opartych na
zrzutach ekranu rzeczywistych raportéw
z Menedzera reklam. Test ABCD — blok
D (pytania sytuacyjne)

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje prawidtowa reakcje w
pytaniach sytuacyjnych bloku D

. Test teoretyczny z wynikiem
prowadzenia kampanii i stosowania Al dotyczacych danych osobowych, polityk generowanym automatycznie

(ochrona danych i RODO, zgodnosé reklamowych i kontroli wydatkéw
(uwzglednione w progu 4 z 8).

Kompetencje spoteczne: ocenia ryzyka

tresci generowanych przez Al z
politykami reklamowymi,

odpowiedzialno$¢ za powierzony Podczas zadania podaje min. 2

budzet) oraz uzasadnia decyzje argumenty uzasadniajace decyzje Obserwacja w warunkach

budzetowe wobec odbiorcy budzetowa wobec odbiorcy (poz. 6 symulowanych

arkusza obserwacji — TAK/NIE).

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

ZAKRES TEMATYCZNY - PROGRAM (24 h zajeé + 1 h walidacji = 25 h)

Modut 1. Ekosystem Meta i konfiguracja konta reklamowego — 2 h. Meta Business Suite i Business Manager: konta, role, uprawnienia i
bezpieczenstwo dostepu. Powigzanie fanpage, konta Instagram i konta reklamowego. Metody ptatnosci i limity wydatkéw. Polityki
reklamowe Meta, w tym wymogi dotyczace tresci tworzonych z udziatem Al.

Modut 2. Pomiar konwersji: Pixel, Conversions API, atrybucja — 3 h. Instalacja Pixela oraz zdarzenia standardowe i niestandardowe.
Conversions API i pomiar po stronie serwera. Weryfikacja domeny i agregowane pomiary zdarzen. Modele atrybucji, okna konwersiji,
testowanie zdarzen i diagnozowanie brakéw w danych.

Modut 3. Struktura kampanii, cele i budzety — kampanie Advantage+ oparte na Al — 3 h. Struktura kampania — zestaw reklam — reklama.
Dobdr celu do etapu lejka. Budzety CBO i ABO, strategie licytacji, kontrola kosztu wyniku. Kampanie Advantage+: jak dziata algorytm Meta,
jakie decyzje przejmuje, kiedy odda¢ mu sterowanie, a kiedy prowadzi¢ kampanie recznie. lle danych potrzebuje algorytm, zeby dziata¢
skutecznie.



Modut 4. Odbiorcy i targetowanie wspierane algorytmami Al — 3 h. Grupy niestandardowych odbiorcow ze Zrédet wtasnych i ze zrédet
Meta. Grupy podobnych odbiorcéw oraz Advantage+ Audience — targetowanie algorytmiczne i jego granice. Sciezki remarketingowe,
wykluczenia, naktadanie sie odbiorcow. Praca z danymi osobowymi i zgodnos$¢ z RODO przy przekazywaniu list klientow.

Modut 5. Kreacje i copy z wykorzystaniem Al generatywnej — 5 h. Formaty: Feed, Reels, Stories, karuzela, kolekcja. Generowanie tekstéw
reklamowych i hookéw w ChatGPT i Claude: prompty, szablony, budowa wtasnej biblioteki promptéw pod branze. Generowanie grafik i
materiatéw wideo w Higgsfield: przygotowanie promptu reklamowego, dobér formatu i proporcji, presety ruchu kamery, iteracja wariantéw
oraz eksport materiatéw pod Reels i Stories. Szybkie warianty kreacji UGC. Narzedzia Al wbudowane w Menedzera reklam (Advantage+
creative): automatyczne warianty, ulepszenia obrazu, generowanie tekstu. Testy kreaciji: liczba wariantéw, kryteria oceny, wnioski.
Weryfikacja tresci Al pod katem polityk reklamowych i praw do materiatéw.

Modut 6. Uruchomienie kampanii, optymalizacja i skalowanie — 3 h. Publikacja kampanii i faza uczenia sig algorytmu. Odczyt wskaznikéw:
CTR, CPM, CPA, ROAS, czestotliwos¢. Decyzje optymalizacyjne i typowe btedy. Skalowanie budzetu pionowe i poziome. Reguty
automatyczne i kontrola wydatkdéw.

Modut 7. Analityka i raportowanie z uzyciem Al — 2 h. Menedzer reklam: kolumny niestandardowe, podziaty danych, znaczniki UTM.
Wykorzystanie narzedzi Al do analizy eksportowanych danych kampanii, wychwytywania zaleznosci i przygotowania raportu dla klienta
wraz z wnioskami optymalizacyjnymi.

Modut 8. Al w codziennej pracy reklamodawcy — automatyzacje i rozliczenia — 3 h. Automatyzacja powtarzalnych zadan reklamowych z
uzyciem narzedzi Al: przygotowanie wariantéw tresci, opisy produktéw, ttumaczenia, wstepna analiza komentarzy i wiadomosci. Katalog
produktéw i kampanie sprzedazowe Advantage+. Wycena ustug reklamowych, modele rozliczen i zasady zarzadzania powierzonym
budzetem.

Proporcja: ok. 20% teorii / 80% praktyki. Wszystkie ¢wiczenia wykonywane sg na standardowych scenariuszach, przyktadowych kontach
testowych i zestawach danych przygotowanych przez Dostawce Ustug, identycznych dla kazdego uczestnika ustugi. Program i jego
zakres sg state — forma indywidualna oznacza wytgcznie dostosowanie tempa pracy i bezposrednig korekte btedow przez trenera.

WARUNKI ORGANIZACYJNE

Ustuga realizowana zdalnie w czasie rzeczywistym, ,na zywo”, z jednoczesnym udziatem trenera i uczestnika. Ustuga nie zawiera nagran
ani modutéw asynchronicznych zaliczanych do czasu jej trwania.

5 dni zaje¢ po 5 godzin, w godzinach 09:00-15:00. W kazdym dniu przewidziano trzy przerwy o tgcznym wymiarze 60 minut (15+ 30+ 15
minut); przerwy nie sg wliczane do czasu realizacji ustugi.

Uczestnik pracuje na wtasnym komputerze, na wspotdzielonym ekranie, pod biezagcym nadzorem trenera. Liczba uczestnikéw: 1, co
zapewnia petng swobode udziatu we wszystkich elementach zajeé: ¢wiczeniach, rozmowie na zywo, czacie, testach i wspotdzieleniu
ekranu.

Materiaty przekazywane uczestnikowi przed rozpoczeciem szkolenia. Przed pierwszym dniem zaje¢ realizowany jest 30-minutowy test
techniczny srodowiska oraz weryfikacja dostepu do konta reklamowego i narzedzi Al (poza czasem ustugi, nieodptatnie).

Obecnos$¢ dokumentowana raportem z platformy oraz zrzutami ekranu na rozpoczeciu i zakofczeniu kazdej sesji, z widoczng datg i
godzina. Na tej podstawie sporzgdzana jest lista obecnosci podpisana przez trenera.

Dostawca Ustug umozliwia Operatorowi monitoring ustugi — dostep udostepniany nie p6zniej niz 1 dzien przed planowanym terminem
realizacji.

Na wniosek osoby ze szczegdlnymi potrzebami zapewniane sg materiaty dostosowane (powigkszona czcionka, wersja tekstowa, pliki
dostepne cyfrowo) oraz napisy na zywo w platformie.

ORGANIZACJA WALIDACJI

Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji. Walidacja odbywa sie w wymiarze 1 godziny, w ostatnim dniu realizacji ustugi, po zakornczeniu
czesci dydaktycznej.

Zachowane jest rozdzielenie procesu ksztatcenia od procesu walidacji — walidacje prowadzi osoba inna niz trener prowadzacy zajecia,
bez jego udziatu i bez wsparcia merytorycznego dla uczestnika.

Metoda 1 - test ABCD (40 minut, metoda podstawowa): 20 pytan zamknietych jednokrotnego wyboru w czterech blokach: A — struktura
konta, cele kampanii i kampanie Advantage+ (4), B — pomiar konwers;ji i atrybucja (4), C — polityki reklamowe i tresci generowane przez Al
(4), D - pytania sytuacyjne (8) oparte na zrzutach ekranu rzeczywistych raportéw z Menedzera reklam. Test wypetniany elektronicznie, z
automatycznym zliczaniem punktéw; walidator dysponuje kluczem odpowiedzi i nie dokonuje wtasnej oceny. Prég: min. 12 poprawnych
odpowiedzi, przy min. 2 w kazdym z blokéw A-C i min. 4 w bloku D.



Metoda 2 — obserwacja w warunkach symulowanych (20 minut, metoda uzupetniajaca): jedno krétkie, standardowe zadanie walidacyjne o
ustalonej z géry tresci, identyczne dla kazdego uczestnika (utworzenie kampanii z zadanym celem i budzetem, dodanie grupy odbiorcéw
oraz dwoch wariantdw kreacji wygenerowanych przy uzyciu narzedzia Al, na koncie testowym). Walidator obserwuje przebieg zadania na
wspotdzielonym ekranie i wypetnia arkusz obserwacji zawierajacy 6 pozycji ocenianych wytgcznie w skali TAK / NIE, z ktérych kazda
opisuje pojedynczy, jednoznacznie obserwowalny fakt. Prog: min. 5 odpowiedzi TAK z 6 pozycji.

Dokumentacja walidacji: wypetniony i podpisany arkusz obserwacji, arkusz odpowiedzi z testu wraz z wynikiem punktowym oraz protokét
walidacji z rozstrzygnieciem pozytywnym lub negatywnym. Komplet przechowywany przez Dostawce Ustug i udostepniany na potrzeby
kontroli.

Uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o ukofczeniu ustugi rozwojowej wraz z certyfikatem potwierdzajgcym nabycie kompetenc;ji,
zawierajgce dane wymagane w § 8 ust. 2 pkt 4 Regulaminu wsparcia, w tym potwierdzenie przeprowadzenia walidacji w oparciu o
zdefiniowane kryteria weryfikacji oraz zastosowania rozdzielenia procesu ksztatcenia od walidacji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 40

Przedmiot / Typ p d Data realizacji Godzina Godzina
rowadzacy

- . . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

m1.
Meta
Business
Suite i L Tymon
. Zajecia . . 14-10-2026 09:00 10:00 01:00
Business Wojtkowiak
Manager -
konta, role,

uprawnienia

2240 LVUR
Fanpage,
konto
Instagram, L. Tymon
L. Zajecia . . 14-10-2026 10:00 11:00 01:00
ptatnosci oraz Wojtkowiak
polityki
reklamowe
Meta

(3240 9 Przerwa - 14-10-2026 11:00 11:15 00:15

@m 2.

Pixel Meta -
instalacja,
) . Tymon
zdarzenia Zajecia i . 14-10-2026 11:15 12:15 01:00
. Wojtkowiak
standardowe i
niestandardo
we

- Przerwa - 14-10-2026 12:15 12:45 00:30



Przedmiot /
temat

@2

Conversions
API,
weryfikacja
domeny i
agregowane
pomiary
zdarzen

@D

@ V2.

Modele
atrybucji,
okna
konwersji i
testowanie
zdarzen

@z V3.

Struktura
kampania -
zestaw
reklam -
reklama,
wybor celu

@ 3.

Budzety CBO i
ABQO, strategie
licytacji,
kontrola
kosztu wyniku

o=

12240 LYER
Kampanie
Advantage+ -
jak dziata Al
Meta i kiedy
oddaé jej
sterowanie

-

Typ

aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Tymon

Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Data realizacji
zajeé

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

19-10-2026

19-10-2026

19-10-2026

19-10-2026

19-10-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:45

14:00

09:00

10:00

11:00

11:15

12:15

Godzina
zakonczenia

13:45

14:00

15:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00

00:30



Przedmiot /
temat

[ I

Grupy
niestandardo
wych
odbiorcow ze
zrodet
wiasnychi z
Meta

@0

@z .

Grupy
podobnych
odbiorcéw i
Advantage+
Audience -
targetowanie
algorytmiczne

M4.
Sciezki
remarketingo
we,
wykluczenia i
naktadanie
sie odbiorcow

@m s,

Formaty
reklamowe:
Feed, Reels,
Stories,
karuzela,
kolekcja

Em-

€z Vs

Generowanie
tekstow
reklamowych
i hookéw w
ChatGPT i
Claude -
prompty i
szablony

0B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Data realizacji
zajeé

19-10-2026

19-10-2026

19-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:45

14:00

09:00

10:00

11:00

11:15

12:15

Godzina
zakonczenia

13:45

14:00

15:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00

00:30



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

&m s

Generowanie

grafik

reklamowych Zajecia
w Higgsfield i

narzedziach

Al

Przerwa

Em-

Vs,

Wideo

reklamowe i

UGCw Zajecia
Higgsfield -

warianty pod

Reels i Stories

ez vs.

Narzedzia Al

w

Menedzerze

reklam Zajecia
(Advantage+

creative) i

testy

wariantéw

& Vs,

Uruchomienie

kampanii i Zajecia
faza uczenia

sie algorytmu

Przerwa

(70 B

Mé6.

Optymalizacja

: CTR, CPM, Zajecia
CPA, ROAS,

czestotliwosé

Przerwa

em-

€D Ve.

Skalowanie

budzetu,

reguty Zajecia
automatyczne

i kontrola

wydatkéw

Przerwa

am-

Prowadzacy

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Data realizacji
zajeé

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:45

14:00

09:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

13:45

Godzina
zakonczenia

13:45

14:00

15:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

13:45

14:00

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00

00:30

01:00

00:15



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

&m 7.

Menedzer

reklam -

kolumny

niestandardo Zajecia
we, podzialy

danych,

znaczniki

UTM

ez V7.

Analiza

wynikow i

raport dla Zajecia
klienta

przygotowany

z pomoca Al

e Ve,

Automatyzacj
a
powtarzalnyc
h zadan
reklamowych

Zajecia

Z uzyciem
narzedzi Al

- Przerwa

€z ve.

Katalog

koW i
produ t(?WI Zajecia
kampanie
sprzedazowe
Advantage+

- Przerwa

e Ve

Wycena ustug
reklamowych L

. . . Zajecia
i rozliczanie
powierzonych

budzetéw

- Przerwa

- Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Tymon
Wojtkowiak

Data realizacji

zajeé

28-10-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

09:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

13:45

14:00

Godzina
zakonczenia

15:00

10:00

11:00

11:15

12:15

12:45

13:45

14:00

15:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00

00:30

01:00

00:15

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 30:00
w tym suma godzin zajeé 24:00
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 05:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 33:15
Cennik
r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towarow scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 380,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 30:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Tymon Wojtkowiak

‘ ' Ukonczyt 5-letnie technikum o profilu informatycznym w ZS1 Swarzedz. Przeprowadzit audyty Al w 4
firmach z branz: transport, detailing, grooming, ustugi internetowe. Specjalista ds. wdrozen
automatyzacji w srodowiskach biznesowych. Wspoéttwérca kursu online — Akademia Filméw Al na
platformie Skool, z ktérego skorzystato juz ponad 80 uzytkownikdw - twércow, marketerow i
przedsiebiorcow, ktérzy chcg tworzyé profesjonalne tresci wideo i graficzne przy uzyciu sztucznej
inteligencji. Kurs sktada sie z 9 etapéw — od podstaw, przez tworzenie i edycje zdje¢ Al,
generowanie filméw, montaz i efekty dzwiekowe, tworzenie spéjnych postaci, budowanie
influenceréw Al i reklam UGC, prowadzenie social mediéw, az po produkcje petnometrazowych
filméw i tworzenie wtasnego Klona Al. Cato$¢ uzupetniajg dodatkowe materiaty tworzone na prosbe
cztonkéw spotecznosci. Akademia jest jednym z najbardziej kompleksowych polskich kurséw Al w
zakresie produkcji wideo i content marketingu. Przeprowadzit szkolenia Z tematu Al w temacie
automatyzacji dla firm. Doswiadczenie zdobyte w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty przekazywane uczestnikowi przed rozpoczeciem szkolenia, na wskazany adres e-mail oraz przez wspétdzielony dysk:
+ Skrypt szkoleniowy w formie PDF obejmujacy wszystkie moduty.

+ Checklista konfiguracji konta reklamowego, Pixela i Conversions API — krok po kroku.

+ Szablony struktury kampanii dla typowych celdw (ruch, kontakty, sprzedaz) wraz z rekomendowanymi budzetami.

« Biblioteka gotowych promptéw do ChatGPT i Claude: teksty reklamowe, hooki, opisy produktéw, analiza wynikéw.

« Zestaw promptéw i ustawien do Higgsfield: kreacje graficzne i wideo pod formaty Feed, Reels i Stories.

* Biblioteka szablonéw tekstow reklamowych i hookéw dla formatéw Feed, Reels i Stories.

+ Szablon raportu kampanii dla klienta oraz arkusz kontroli wskaznikéw (CTR, CPM, CPA, ROAS, czestotliwosc).

+ Checklista zgodnosci z politykami reklamowymi Meta, w tym zasad publikowania tresci generowanych przez Al, oraz zasad
przetwarzania danych osobowych w kampaniach.

- Cwiczeniowe zestawy danych, konta tes

Warunki uczestnictwa



Wymagania wstepne:

+ swobodna obstuga komputera i przegladarki internetowe;j;

« posiadanie konta osobistego na Facebooku oraz fanpage firmowego (lub gotowos$¢ do jego utworzenia przed startem);
+ dostep do konta reklamowego Meta z uprawnieniami administratora albo gotowos$¢ do jego zatozenia;

- firmowy adres e-mail;

+ konto w narzedziu Al generatywnej do tresci tekstowych (ChatGPT lub Claude — wystarczy wersja bezptatna) oraz konto w Higgsfield do
generowania grafik i wideo, lub gotowos$¢ do ich zatozenia przed startem;

« udziat w 30-minutowym tescie technicznym srodowiska i weryfikacji dostepdw przed pierwszym dniem zaje¢ (nieodptatny, poza
czasem ustugi).

Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w prowadzeniu kampanii reklamowych ani w pracy z narzedziami Al.

Warunkiem otrzymania certyfikatu potwierdzajgcego nabycie kompetenciji jest udziat we wszystkich godzinach zaje¢ oraz pozytywny
wynik walidacji.

Informacje dodatkowe

Charakter ustugi — wytacznie szkoleniowy.

Ustuga jest ustuga szkoleniowg w rozumieniu § 1 pkt 33 lit. b Regulaminu wsparcia. Wszystkie éwiczenia realizowane s3g na
standardowych scenariuszach, przyktadach i zestawach danych przygotowanych przez Dostawce Ustug, jednakowych dla kazdego
uczestnika. Ustuga nie obejmuje analizy procesow przedsiebiorstwa uczestnika, diagnozy jego potrzeb, projektowania rozwigzan na jego
zamowienie ani wdrozenia w jego srodowisku produkcyjnym — takie czynnosci stanowityby ustuge doradczg i wykraczajg poza zakres
niniejszej Karty Ustugi. Uczestnik nabywa kompetencje, ktére moze nastepnie samodzielnie zastosowac we wtasnej firmie po
zakonczeniu ustugi.

Preferencje i poziom dofinansowania.

Ustuga dotyczy transformacji cyfrowej przedsiebiorstwa w obszarze sprzedazy i promocji: przeniesienia dziatan marketingowych do
kanatéw cyfrowych, wdrozenia pomiaru konwersji opartego na danych, zastosowania narzedzi sztucznej inteligencji w tworzeniu kreacji,
targetowaniuia



Warunki techniczne

Ustuga realizowana zgodnie ze Standardem Ustug Zdalnego Uczenia sie (zatacznik 5 do Regulaminu BUR) oraz z Zatgcznikiem nr 4 do
Regulaminu wsparcia WUP w Kielcach.

Platforma / komunikator:

Zoom (rozwigzanie podstawowe) lub Microsoft Teams (rozwigzanie zapasowe). Link do spotkania przekazywany uczestnikowi e-mailem
najpoézniej na 2 dni przed rozpoczeciem ustugi.

Minimalne wymagania sprzetowe:

Komputer z procesorem min. 4-rdzeniowym (Intel i5 / AMD Ryzen 5 lub nowszy), min. 8 GB RAM, system Windows 10/11 lub macOS 12+
(Linux dopuszczalny), mikrofon i kamera, zalecany drugi monitor.

Minimalne parametry tacza sieciowego:

State facze internetowe: min. 10 Mb/s pobieranie i min. 3 Mb/s wysytanie, opdznienie ponizej 100 ms. Zalecane potaczenie przewodowe
lub Wi-Fi 5 GHz.

Niezbedne oprogramowanie:

Przegladarka Chrome lub Edge (aktualna wersja), aplikacja Zoom/Teams, konto osobiste na Facebooku, fanpage firmowy, konto
reklamowe Meta z uprawnieniami administratora, konto w narzedziu Al generatywnej (ChatGPT lub Claude), konto Higgsfield do
generowania grafik i wideo oraz dostep do strony internetowej lub sklepu, na ktérym mozliwe jest osadzenie Pixela (opcjonalnie — na
potrzeby ¢wiczen Dostawca udostepnia srodowisko testowe). Instrukcja przygotowania dostepow przekazywana przed startem; przed
pierwszym dniem zajec¢ realizowany jest 30-minutowy test techniczny srodowiska.

Okres waznosci linku:

Link do spotkania jest aktywny przez caty okres realizacji ustugi, tj. od 14.10.2026 do 02.11.2026, w kazdym dniu zaje¢ w godzinach
08:45-15:15.

Dokumentowanie obecnosci:

Raport obecnosci generowany z platformy (czas zalogowania i aktywnos¢), zrzuty ekranu z listg zalogowanych wykonane na rozpoczeciu
i zakonczeniu kazdej sesji, z widoczna datg i godzing, dodatkowe zrzuty przy pézniejszym logowaniu oraz potwierdzenia uczestnictwa na
czacie. Na tej podstawie sporzadzana jest lista obecnosci podpisana przez trenera. Jezeli uczestnik nie wyrazit zgody na utrwalanie
wizerunku, jest proszony o wytgczenie kamery na czas wykonywania zrzutu ekranu, a wizerunek usuwany jest z gromadzonych plikéw.
Uczestnik loguje sie imieniem i nazwiskiem.

Monitoring przez Operatora:

Dostep do ustugi udostepniany WUP w Kielcach nie pdzniej niz 1 dzien przed planowanym terminem realizacji. Na adres
zdalnepracodawcy@wup.kielce.pl przesytane sa: termin realizacji ustugi, link aktywacyjny do zaje¢, imig i nazwisko uczestnika, numer
umowy wsparcia oraz nr ID wsparcia.

Kontakt

RENATA GMUROWSKA

E-mail ceo@niewykluczeni.edu.pl

m Telefon (+48) 785 223 477



