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5 20.10.2026 do 05.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do:

e o gspecjalistow ds. marketingu, komunikacji i promocji, ktérzy chca

wykorzystywac narzedzia Al w codziennej pracy;

e pracownikéw dziatdéw marketingu i sprzedazy odpowiedzialnych za
przygotowywanie oraz publikacje tresci marketingowych;

e wiadcicieli mikro, matych i érednich przedsiebiorstw rozwijajgcych
dziatania marketingowe z wykorzystaniem sztucznej inteligencji;

e 0s06b prowadzacych strony internetowe, sklepy internetowe oraz
profile w mediach spotecznosciowych;

Grupa docelowa ustugi e freelanceréw i twércéw internetowych chcacych usprawnic proces

tworzenia tresci z wykorzystaniem Al;

e pracownikéw agencji marketingowych i reklamowych
zainteresowanych automatyzacjg proceséw content
marketingowych;

e 0s6b planujacych zdobycie lub rozwdéj kompetencji w zakresie
wykorzystania sztucznej inteligencji w content marketingu.

0d uczestnikéw oczekiwana jest podstawowa umiejetnosc¢ obstugi
komputera oraz korzystania z Internetu. Nie jest wymagane wczesniejsze
doswiadczenie w pracy z narzedziami Al.

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikéw 15

Data zakonczenia rekrutacji 19-10-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Ustuga przygotowuje do planowania, tworzenia, publikowania oraz monitorowania tresci marketingowych z

wykorzystaniem narzedzi opartych na sztucznej inteligencji (Al), zgodnie z aktualnymi wymaganiami rynku, zasadami

komunikacji marketingowej, przepisami prawa oraz standardami dostepnosci cyfrowej

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Analizuje strategie marketingowa
przedsigbiorstwa

Kryteria weryfikacji

a)omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzace przygotowaniu
tresci marketingowych

b)analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyjne, portale internetowe,
artykuty prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej

c)charakteryzuje dziatania
marketingowe podejmowane w
przedsiebiorstwach o zblizonym profilu
dziatalnosci

d)sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsigbiorstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

a)rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

b)identyfikuje docelowe grupy
odbiorcéw tresci marketingowych

c)okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

d)charakteryzuje kanaty dystrybuciji
tresci marketingowych

e)dobiera kanaly dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych

f)wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych

g)omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybucji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajéw tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu)

h)omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

i)planuje wykorzystanie innych zasobdéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsiebiorstwa)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybuc;ji

Kryteria weryfikacji

j)tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu

k)tworzy budzet opracowania i
dystrybucji tre$ci marketingowych

l)sporzadza plan dziatan zwigzanych z
tresciami marketingowymi

a)rozréznia rodzaje/gatunki tekstow
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybuc;ji

b)sporzadza tekst odpowiedni do
kanatu dystrybucji na podstawie tekstu
zrodtowego

c)optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC)

d)omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujgcym standardem
WCAG

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty graficzne

Kryteria weryfikacji

a)rozrdéznia rodzaje materiatow
graficznych

b)wymienia zrédta materiatow
graficznych

c)charakteryzuje formaty plikow
graficznych

d)tworzy scenariusz sesji zdjeciowej

e)wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji

f)stosuje programy i aplikacje do
obrdébki zdje¢ (kadruje, dodaje napisy,
stosuije filtry graficzne)

g)dostosowuje plik graficzny do kanatu
dystrybucji

h)przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty audiowizualne

Kryteria weryfikacji

a)rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw
audiowizualnych

b)okresla cel materiatu
audiowizualnego

c)tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego

d)przygotowuje wytyczne dla
wykonawcy materiatu audiowizualnego

e)omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujgcym standardem WCAG

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Publikuje tresci marketingowe

Kryteria weryfikacji

a)tworzy proste strony internetowe (w
tym tzw. landing pages)

b)omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C

c)wymienia systemy zarzadzania
trescig (CMS) oraz sprzedazowe (e-
commerce)

d)wprowadza tresci do systeméw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

e)omawia proces automatyzacji
marketingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

a)rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie

b)dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybuc;ji

c)charakteryzuje narzedzia
umozliwiajgce przeszukiwanie mediow
spotecznosciowych

d)analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw

e)omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Kwalifikacje

Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Program

PROGRAM SZKOLENIA:

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

marketing)

12629

ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.



Modut 1. Content marketing i sztuczna inteligencja w strategii marketingowej przedsiebiorstwa

e ¢ Rola content marketingu w strategii marketingowej przedsiebiorstwa.
e Mozliwosci i ograniczenia wykorzystania narzedzi Al w marketingu.
e Analiza dziatarh marketingowych przedsiebiorstwa z wykorzystaniem narzedzi Al.
¢ Audyt strony internetowej, mediéw spotecznosciowych, blogéw oraz innych kanatéw komunikacji.
e Analiza dziatan konkurencji z wykorzystaniem Al.
e Opracowanie prezentacji strategii marketingowej przedsiebiorstwa z wykorzystaniem narzedzi Al.

Modut 2. Planowanie dziatan content marketingowych z wykorzystaniem Al

e e« Rozpoznawanie potrzeb przedsiebiorstwa.
e Tworzenie person marketingowych z wykorzystaniem Al.
e Okreslanie celdéw dziatan marketingowych oraz wskaznikow efektywnosci (KPI).
e Dobor kanatéw dystrybucji tresci.
¢ Wykorzystanie Al do wyszukiwania tematoéw oraz planowania kalendarza publikacji.
¢ Projektowanie lejka tresci marketingowych.
e Zasady tworzenia skutecznych promptow wspierajgcych przygotowanie tresci.
e Tworzenie harmonogramu publikacji.
¢ Planowanie zasobéw oraz budzetu dziatan content marketingowych.
e Prawo autorskie, RODO oraz zasady etycznego wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu.
e Opracowanie planu dziatan content marketingowych.

Modut 3. Tworzenie tresci marketingowych z wykorzystaniem Al

e ¢ Rodzaje tresci dla stron internetowych, blogéw, sklepéw internetowych i mediéw spotecznosciowych.
¢ Redagowanie tekstow z wykorzystaniem narzedzi Al.
¢ Edycja i optymalizacja tresci wygenerowanych przez Al.
e Tworzenie tresci zgodnych z zasadami SEO, SEM i PPC.
e Tworzenie angazujacych nagtéwkdéw i wezwan do dziatania (CTA).
¢ Dostosowanie tresci do réznych grup odbiorcow.
e Tworzenie tresci zgodnych ze standardem WCAG.

Modut 4. Tworzenie materiatéw graficznych z wykorzystaniem Al

e e« Rodzaje materiatéw graficznych wykorzystywanych w content marketingu.
¢ Narzedzia Al do generowania grafik oraz ich praktyczne zastosowanie.
 Zrédta materiatéw graficznych oraz zasady licencjonowania.

e Formaty plikow graficznych.

* Przygotowanie scenariusza sesji zdjeciowe;j.

e Edycja zdje¢ z wykorzystaniem aplikacji wspieranych przez Al.
¢ Dostosowanie materiatéw graficznych do kanatéw komunikacji.
e Przygotowanie wytycznych dla grafika.

Modut 5. Tworzenie materiatéw audiowizualnych z wykorzystaniem Al

e ¢ Rodzaje materiatéw audiowizualnych wykorzystywanych w marketingu.
¢ Narzedzia Al wspierajgce przygotowanie scenariuszy oraz materiatéw wideo.
e Opracowanie scenariuszy materiatéw audiowizualnych.
¢ Przygotowanie wytycznych dla wykonawcédw materiatéw wideo.
e Tworzenie napiséw oraz materiatéw zgodnych ze standardem WCAG.
e Wykorzystanie Al do montazu i optymalizacji materiatéw audiowizualnych.

Modut 6. Publikacja tresci marketingowych z wykorzystaniem Al

e o Projektowanie prostych stron internetowych i landing pages.
¢ Podstawy HTML i CSS w publikaciji tresci.
¢ Publikacja materiatéw w systemach CMS oraz platformach e-commerce.
¢ Automatyzacja publikaciji tresci.
¢ Wykorzystanie Al do planowania i automatyzacji dziatan marketingowych.

Modut 7. Analiza skutecznosci content marketingu z wykorzystaniem Al

e o Narzedzia analityczne monitorujace ruch internetowy.
e Monitoring mediéw spotecznosciowych.
* Analiza zaangazowania odbiorcéw z wykorzystaniem Al.



e Interpretacja wynikéw kampanii marketingowych.
¢ Optymalizacja tresci, grafik i materiatéw audiowizualnych na podstawie danych analitycznych.
¢ Wykorzystanie Al do rekomendowania dziatan optymalizacyjnych.

Modut 8. Warsztaty praktyczne

e o Opracowanie kompletnego planu content marketingowego z wykorzystaniem narzedzi Al.
e Przygotowanie tekstow, grafik oraz materiatéw audiowizualnych.
e Publikacja tresci w wybranym $rodowisku testowym.
¢ Analiza wynikéw i przygotowanie rekomendacji optymalizacyjnych.

Cel szkolenia:

Ustuga przygotowuje do planowania, tworzenia, publikowania oraz monitorowania tresci marketingowych z wykorzystaniem narzedzi
opartych na sztucznej inteligencji (Al), zgodnie z aktualnymi wymaganiami rynku, zasadami komunikacji marketingowej, przepisami prawa
oraz standardami dostepnosci cyfrowej. Uczestnik nabedzie umiejetnosci analizy strategii marketingowej przedsiebiorstwa, planowania
dziatan content marketingowych, tworzenia tekstéw, materiatéw graficznych i audiowizualnych z wykorzystaniem Al, publikowania tresci
w systemach CMS oraz e-commerce, a takze monitorowania i optymalizacji efektéw dziatari marketingowych z wykorzystaniem narzedzi
analitycznych i rozwigzan wspieranych przez Al.

Grupa docelowa szkolenia
Szkolenie skierowane jest do:

e o gpecjalistow ds. marketingu, komunikacji i promocji, ktérzy chcg wykorzystywac narzedzia Al w codziennej pracy;
e pracownikéw dziatéw marketingu i sprzedazy odpowiedzialnych za przygotowywanie oraz publikacje tresci marketingowych;
e wiasdcicieli mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw rozwijajgcych dziatania marketingowe z wykorzystaniem sztucznej inteligencji;
e 0s06b prowadzacych strony internetowe, sklepy internetowe oraz profile w mediach spotecznosciowych;
¢ freelanceréw i tworcow internetowych chcacych usprawnic proces tworzenia tresci z wykorzystaniem Al;
e pracownikéw agencji marketingowych i reklamowych zainteresowanych automatyzacjg proceséw content marketingowych;
¢ 0s06b planujgcych zdobycie lub rozwéj kompetencji w zakresie wykorzystania sztucznej inteligencji w content marketingu.
e 0Od uczestnikdéw oczekiwana jest podstawowa umiejetno$é obstugi komputera oraz korzystania z Internetu. Nie jest wymagane
wczesniejsze doswiadczenie w pracy z narzedziami Al.

Czas trwania Ustugi rozwojowej:

e 42 godzin dydaktycznych (1 godzina dydaktyczna to 45 minut), w tym: 40 godziny dydaktyczne szkolenia (10 teoretycznych, 30 godziny
praktyczne) oraz 2 godziny dydaktyczne przeznaczone na egzamin. Przerwy nie sg wliczane w czas trwania godzin dydaktycznych.

Warunki organizacyjne szkolenia:
Minimalna liczba uczestnikdw szkolenia to 4 osoby, maksymalna 15.

Kurs realizowany bedzie w formie warsztatowej, ktéra zaktada aktywny udziat uczestnikéw w szkoleniu oraz realizacje licznych ¢wiczen
praktycznych. Program ten bedzie dostosowany do potrzeb i umiejetnosci uczestnikéw, z regularng oceng postepdw oraz mozliwoscia
indywidualnej pomocy w przypadku trudnosci.

Sala szkoleniowa posiada stanowiska pracy dla kazdego uczestnika szkolenia w petni wyposazone w niezbedne sprzety do
przeprowadzenia szkolenia. kazdy z Uczestnikéw posiada dostep do wtasnego stanowiska komputerowego, z niezbednym oprogramowaniem
oraz dostepem do Internetu.

Obowiazkowe dla kazdego uczestnika jest uczestnictwo w zajeciach (dopuszczalne jest 20% nieobecnosci).

Po zakonczeniu ustugi rozwojowej zostanie przeprowadzona walidacja - wewnetrzny egzamin potwierdzajacy nabycie kompetencji zawodowych.
Kazdy uczestnik obowigzkowo musi przystapi¢ do walidaciji.

Zachowane jest rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Po zakonczeniu ustugi szkoleniowej zostanie przeprowadzona zewnetrzna walidacja oraz certyfikacja potwierdzajaca nabycie kwalifikacji
zawodowych o Kodzie 12629 w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikaciji.

Metody stosowane w walidacji:

Weryfikacja sktada sie z dwdch etapdw: egzaminu teoretycznego (testu wiedzy) i egzaminu praktycznego.



Podczas walidacji dla kazdego uczestnika zapewniony jest: komputer z dostepem do internetu wraz z zainstalowana przegladarka
internetowa na egzaminie teoretycznym/pisemnym oraz praktycznym, oprogramowanie do analizy tresci, do monitorowania ruchu w
internecie, do obrobki zdjec.

Test wiedzy przeprowadzany jest w elektronicznym systemie. Osobie egzaminowanej podczas rozwigzywania testu nie wolno korzystac¢ z innych
aplikacji (w tym otwiera¢ stron internetowych) niz system do przeprowadzania egzaminu.

W czesci praktycznej stosowana jest metoda weryfikacji: obserwacja w warunkach symulowanych.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 47

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy o . ) i Liczba godzin

temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia
Magdalena

Modut | Zajecia Niezabitowsk 20-10-2026 15:00 16:30 01:30
a

- Przerwa - 20-10-2026 16:30 17:00 00:30
Magdalena

Modut | Zajecia Niezabitowsk 20-10-2026 17:00 18:30 01:30
a

- Przerwa - 20-10-2026 18:30 19:00 00:30
Magdalena

Modut | Zajecia Niezabitowsk 20-10-2026 19:00 19:45 00:45
a

- Przerwa - 20-10-2026 19:45 20:00 00:15
Magdalena

Modut | Zajecia Niezabitowsk 20-10-2026 20:00 20:45 00:45
a
M |

@z Vodut . .agda.ena

" Zajecia Niezabitowsk 23-10-2026 15:00 16:30 01:30
a

- Przerwa - 23-10-2026 16:30 17:00 00:30
Magdalena

Modut - 9%

" Zajecia Niezabitowsk 23-10-2026 17:00 18:30 01:30
a

- Przerwa - 23-10-2026 18:30 19:00 00:30
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Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Data realizacji
zajeé

23-10-2026

23-10-2026

23-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

26-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

28-10-2026

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:45

20:00

15:00

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

15:00

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

Godzina
zakonczenia

19:45

20:00

20:45

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

20:45

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

Liczba godzin

00:45

00:15

00:45

01:30

00:30

01:30

00:30

00:45

00:15

00:45

01:30

00:30

01:30

00:30

00:45

00:15



Przedmiot /
temat

Modut
Vv

Modut
v

am-

Modut

Vi

(5227 B

€D Vodi

\'/|
em-

Modut

Vi

Modut

Vil

-

EEFZ7A Modut
Vi

em-

Modut

Vi

am-

Modut

Vil

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Data realizacji
zajeé

28-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

30-10-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

02-11-2026

Godzina
rozpoczecia

20:00

15:00

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

15:00

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

Godzina
zakonczenia

20:45

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

20:45

16:30

17:00

18:30

19:00

19:45

20:00

20:45

Liczba godzin

00:45

01:30

00:30

01:30

00:30

00:45

00:15

00:45

01:30

00:30

01:30

00:30

00:45

00:15

00:45



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

Modut Zajecia

Vil

- Przerwa
TPy Modut

Zajecia

Vil

- Przerwa

- Walidacja

Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidac;ji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Magdalena
Niezabitowsk
a

Magdalena
Niezabitowsk
a

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji
zajeé

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

05-11-2026

Godzina
rozpoczecia

15:00

16:30

17:00

18:30

19:00

Liczba godzin

40:00

30:00

01:30

08:30

42:00

Cena

5600,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

5600,00 PLN

140,00 PLN

140,00 PLN

Godzina
zakonczenia

16:30

17:00

18:30

19:00

20:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

00:30

01:30



W tym koszt walidacji brutto 200,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 200,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 40:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

Magdalena Niezabitowska

Profil Zawodowy: Magdalena Niezabitowska to doswiadczony trener i specjalista ds. marketingu,
posiadajacy bogate doswiadczenie w branzy szkoleniowej i marketingowej. Jej kariera jest
zréznicowana i obejmuje zaréwno prace w firmach, jak i dziatalno$¢ na wtasny rachunek. Magdalena
wykazuje sie znakomitg umiejetnoscig organizacji i prowadzenia szkolen, a takze aktywna
sprzedaza ustug szkoleniowych i marketingowych.

Dziatalnos$¢ jako trener: Do 2024 roku, Magdalena przeprowadzita ponad 300 godzin szkoleniowych
dla okoto 500 kursantow. Jej warsztat szkoleniowy obejmuje zaréwno szkolenia praktyczne
stacjonarne jak réwniez te prowadzone online.

Podczas szkolen prowadzonych przez Magdalene Niezabitowska kursanci otrzymujg bogatg wiedze
teoretyczng popartg aktualnymi i praktycznymi przyktadami z codziennej pracy jako Social Media
Menager, Copywriter i Specjalista ds. Pozycjonowania Stron. Kazdy modut szkoleniowy konczy sie
nabyciem konkretnych umiejetnosci. Czesto jej szkolenia uzupetnione sg o poszkoleniowe
konsultacje, ktére majg na celu zweryfikowanie i ulepszenie wdrozonych przez kursantéw dziatan.
Podmioty wspotpracujace: Magdalena Niezabitowska do tej pory przeprowadzita szkolenia dla:

- Uczelni Wyzszych

- Stowarzyszen i Fundacji

- Szkot i Przedszkoli

- Urzedéw

- Firm z branz: Fitness, Fizjoterapeutyczna, Ogrodnicza, Szkoleniowa, Medyczna, Projektowania
Whnetrz, Hotelarska, Psychologiczna, Logopedyczna, Ubezpieczeniowa, AGD, Spawalnicza, CNC i
inne.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Uczestnik szkolenia otrzyma podczas szkolenia dostep do wszystkich niezbednych sprzetéw stuzacych nabywaniu kompetenc;ji.

Warunki uczestnictwa

Wymagania dotyczace uczestnictwa: Wyksztatcenie minimum $rednie (bez koniecznosci posiadania $wiadectwa dojrzatosci).

Nie jest wymagane wylegitymowanie sie doswiadczeniem.

Informacje dodatkowe

W przypadku kurséw dofinansowanych warunkiem uczestnictwa w kursie jest spetnienie warunkéw przedstawionych przez danego Operatora, do
ktérego sktadane bedg dokumenty o dofinansowanie ustugi rozwojowe;j.

Ustuga rozwojowa jest dostepna dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami, czyli tych oséb, ktére ze wzgledu na swoje cechy zewnetrze lub
wewnetrze lub ze wzgledu na okolicznosci, w ktérych sie znajdujg, musza podja¢ dodatkowe dziatania lub zastosowa¢ dodatkowe $rodki, w celu
przezwyciezenia bariery, aby uczestniczy¢ w réznych sferach zycia, na zasadzie réwnosci z innymi osobami. Realizacja ustugi rozwojowej jest
zgodna ze Standardami dostepnosci dla polityki spéjnosci 2021 — 2027.

Adres

Jarostaw
37-500 Jarostaw

woj. podkarpackie

Kontakt

h E-mail edupodkarpacie@gmail.com

Telefon (+48) 533 433 201

DOROTA PODOLEC



