Mozliwos$¢ dofinansowania

Unico Marketing: Stworz wlasng strone na 7 084,80 PLN brutto

s WordPress i potacz jg z MailerLite - 5760,00 PLN netto
, indywidualne warsztaty wdrozeniowe. 29520 PLN brutto/h
UNICO Numer ustugi 2026/08/02/160223/3725101 240,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

UNICO SP. Z 0.0. ® Lubon
Kk KKk 49/5 & Ustuga szkoleniowa
497 ocen [f stacjonarna

{2 Zajecia indywidualne
® 24:00h
£ 12.10.2026 do 14.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby prowadzace samodzielne dziatania marketingowe w matej firmie
Grupa docelowa ustugi na poziomie poczatkujgcym, ktére dotychczas nie wdrazaty wtasnego
systemu pozyskiwania kontaktéw online.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 1
Data zakonczenia rekrutaciji 11-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego zaprojektowania, wdrozenia i obstugi prostego systemu
marketingowego obejmujgcego strone typu landing page, formularz zapisu, baze kontaktéw, automatyczng wiadomos¢
e-mail oraz testowanie procesu zapisu, z uwzglednieniem podstaw dostepnosci, SEO i wsparcia narzedzi Al.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Projektuje strukture strony typu landing
page

Wykonuje strone typu landing page w
systemie CMS

Wdraza podstawowe zasady
dostepnosci i optymalizacji SEO

Konfiguruje system e-mail marketingu i
testuje proces zapisu

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje podstawowe elementy
strony typu landing page

przygotowuje uktad strony obejmujacy
nagtowek, tres¢, sekcje korzysci i
wezwanie do dziatania

uzasadnia dobér struktury strony do
celu pozyskania kontaktu

konfiguruje motyw i podstawowe
ustawienia strony

tworzy sekcje strony w edytorze
blokowym

wykorzystuje tresci i elementy graficzne
przygotowane z uzyciem narzedzi Al

objasnia znaczenie kontrastu, opiséw
alternatywnych i logicznej struktury
nagtéwkow

stosuje opisy alternatywne dla grafik
oraz poprawna hierarchie nagtéwkow

przygotowuje podstawowe elementy
SEO strony, w tym tytut, opis i stowa
kluczowe

tworzy baze kontaktéw oraz formularz
zapisu

konfiguruje automatyczng wiadomos$é
powitalng

przeprowadza test procesu: formularz
zapisu, zapis do bazy kontaktow i
wysytka wiadomosci

Metoda walidacji

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 1: Fundamenty WordPress i przygotowanie struktury landing page
Modut 1 — Wprowadzenie do WordPress i konfiguracja Srodowiska (teoria)

e omowienie systemu CMS WordPress i jego zastosowania w prostych dziataniach marketingowych
¢ nawigacja po kokpicie administracyjnym

e podstawowe ustawienia strony

e omdwienie roli motywu, wtyczek i edytora blokowego

¢ zasady bezpieczenstwa i podstawowej optymalizacji strony

Modut 2 - Instalacja motywu, wtyczek i struktura Landing Page (praktyka)

e instalacja i konfiguracja prostego motywu pod strone typu landing page
¢ konfiguracja podstawowych wtyczek

e przygotowanie pierwszej struktury strony

¢ tworzenie sekcji strony w edytorze blokowym

e ustawienie podstawowych elementéw nawigacyjnych

Modut 3 - Planowanie makiety i copywriting z asysta Google Al (praktyka)

e opracowanie makiety strony typu landing page

e przygotowanie nagtéwkdw i tekstow sprzedazowych z wykorzystaniem Google Gemini
e dobdr tresci do sekcji strony

e przygotowanie wezwania do dziatania

¢ weryfikacja spdjnosci komunikatu marketingowego

Dzien 2: Projektowanie strony, dostepnosé WCAG i podstawy SEO
Modut 4 - Zasady WCAG, SEO i optymalizacji strony (teoria)

e podstawowe zasady dostepnosci stron internetowych
e kontrast tekstu i tta

¢ rola opiséw alternatywnych dla grafik

¢ struktura nagtéwkéw H1, H2 i H3

¢ podstawowe zasady SEO dla strony typu landing page
e znaczenie tytutu strony, opisu meta i stéw kluczowych

Modut 5 — Budowa strony ladowania i optymalizacja grafik (praktyka)

¢ tworzenie kompletnego uktadu strony lagdowania

e przygotowanie sekcji gtéwnej, korzysci, opinii i wezwania do dziatania
e dobdr i optymalizacja grafik

e generowanie opisOw alternatywnych z wykorzystaniem narzedzi Al

¢ dostosowanie elementéw wizualnych do zasad czytelnosci



Modut 6 — Wdrozenie SEO, alt text i zabezpieczen (praktyka)

¢ wdrozenie struktury nagtéwkéw na stronie

e uzupetnienie opiséw alternatywnych

e przygotowanie podstawowych opiséw SEO

e sprawdzenie poprawnosci widoku strony

e zabezpieczenie witryny i wdrozenie certyfikatu SSL

Dzien 3: MailerLite, integracja formularza i walidacja efektéw uczenia sie
Modut 7 - Wprowadzenie do MailerLite, bazy kontaktéw i zasady RODO (teoria)

e omdwienie platformy MailerLite i jej zastosowania w e-mail marketingu

e podstawowe pojecia: lista kontaktéw, formularz, automatyzacja, autoresponder
e zasady organizacji bazy kontaktéw

¢ podstawowe wymogi zgodnosci z RODO w formularzach zapisu

e omdwienie procesu pozyskania kontaktu przez strone landing page

Modut 8 - Konfiguracja formularza zapisu i integracja z WordPress (praktyka)

e utworzenie listy subskrybentéw

¢ projektowanie formularza zapisu

¢ personalizacja pol formularza

e osadzenie formularza na stronie WordPress

e sprawdzenie poprawnosci integracji formularza ze strong

Modut 9 - Automatyzacja wysytki i test catego lejka zapisu (praktyka)

e przygotowanie automatycznej wiadomosci powitalnej
e konfiguracja autorespondera

¢ test formularza zapisu

¢ weryfikacja zapisu kontaktu do bazy

¢ test wysytki wiadomosci powitalnej

¢ podsumowanie wykonanego systemu marketingowego

Walidacja efektéw uczenia sie
Opis procesu walidacji efektéow uczenia sie

Walidacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest po zakonczeniu realizacji wszystkich modutéw dydaktycznych szkolenia, w ostatnim
dniu ustugi, zgodnie z harmonogramem i trwa 60 minut.

Proces walidacji obejmuje weryfikacje osiggniecia efektéw uczenia sie okreslonych w Karcie Ustugi.

Walidacja realizowana jest w odniesieniu do zdefiniowanych efektéw uczenia sie oraz przypisanych do nich kryteriéw weryfikacji, przy
zastosowaniu nastepujgcych metod walidacji:

» Wywiad ustrukturyzowany (10 minut), stuzacy weryfikacji wiedzy dotyczacej projektowania struktury strony typu landing page oraz
zasad dostepnosci i optymalizacji SEO, poprzez rozmowe weryfikacyjng odnoszaca sie do efektéw uczenia sie.

¢ Obserwacja w warunkach symulowanych (50 minut), polegajgca na wykonaniu praktycznych zadan obejmujacych przygotowanie
strony typu landing page w systemie WordPress, konfiguracje motywu i wtyczek, wykorzystanie tresci przygotowanych z uzyciem
narzedzi Al, wdrozenie elementéw dostgpnosci i SEO oraz konfiguracje formularza zapisu, automatycznej wiadomosci e-mail i
przeprowadzenie testu catego procesu pozyskiwania kontaktow.

Warunkiem przystgpienia do walidacji jest spetnienie wymogoéw formalnych udziatu w szkoleniu, w szczegdlnosci uzyskanie minimum
80% frekwenciji oraz zaangazowanie Uczestnika w realizacje czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia.

Proces walidacji prowadzony jest z zachowaniem rozdzielnosci funkcji, polegajacej na oddzieleniu procesu ksztatcenia i szkolenia od
procesu walidacji.

Pozytywny wynik walidacji potwierdzany jest zaswiadczeniem ukoriczenia szkolenia oraz certyfikatem, zawierajgcym informacije o
uzyskaniu kompetencji oraz potwierdzenie przeprowadzenia walidacji efektéw uczenia sie w oparciu o zdefiniowane kryteria weryfikacji.

e Szkolenie prowadzone jest w sposéb indywidualny
¢ Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.



e Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 80% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.

¢ Ustuga realizowana jest w 24 godzinach zegarowych.

¢ Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.
¢ llo$¢ godzin teoretycznych: 6 godzin 45 minut zegarowych
¢ llo$¢ godzin praktycznych: 13 godzin 15 minut zegarowych
e Przerwy sg zaplanowane pomiedzy modutami ustugi rozwojowej i wliczaja sie do tgcznego czasu jej trwania.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Dzien 1.
Modut 1.
Wprowadzeni
edo
WordPress i
konfiguracja
Srodowiska
(teoria)

Zajecia

- Przerwa

Dzien 1.

Modut 2.

Instalacja

motywu, Lo
. Zajecia

wtyczek i

struktura

Landing Page

(praktyka)

- Przerwa

Dzien 1.

Modut 3.

Planowanie

makiety i Zajecia
copywriting z

asysta Google

Al (praktyka)

Dzieh 2.

Modut 4.
Zasady
WCAG, SEO i
optymalizacji
strony (teoria)

Zajecia

- Przerwa

Prowadzacy

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

Data realizacji
zajec

12-10-2026

12-10-2026

12-10-2026

12-10-2026

12-10-2026

13-10-2026

13-10-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

10:30

13:00

13:30

08:00

10:45

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

13:00

13:30

16:00

10:45

11:15

Liczba godzin

02:00

00:30

02:30

00:30

02:30

02:45

00:30



Przedmiot /
temat

Dzien 2.

Modut 5.
Budowa
strony
ladowania i
optymalizacja
grafik
(praktyka)

an-

D Dz

2. Modut 6.
Wdrozenie
SEQ, alt text i
zabezpieczen
(praktyka)

D O

3. Modut 7.
Wprowadzeni
edo
MailerLite,
bazy
kontaktow i
zasady RODO
(teoria)

@

D Dz

3. Modut 8.
Konfiguracja
formularza
zapisu i
integracja z
WordPress
(praktyka)

@D

D oz

3. Modut 9.
Automatyzac;j
a wysyiki i
test catego
lejka zapisu
(praktyka)

-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

JACEK
PLEWA

Data realizacji
zajeé

13-10-2026

13-10-2026

13-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

Godzina
rozpoczecia

11:15

13:30

14:00

08:00

10:00

10:30

12:45

13:15

15:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

16:00

10:00

10:30

12:45

13:15

15:00

16:00

Liczba godzin

02:15

00:30

02:00

02:00

00:30

02:15

00:30

01:45

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 24:00
w tym suma godzin zajeé 20:00
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 03:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 28:00
Cennik
r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 084,80 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5760,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 295,20 PLN
Koszt osobogodziny netto 240,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

JACEK PLEWA

Praktyk e-commerce i e-marketingu, przedsiebiorca oraz trener kompetencji cyfrowych z ponad 8-
letnim doswiadczeniem w pracy szkoleniowej z firmami i osobami indywidualnymi.

Wspiera przedsiebiorcéw we wdrazaniu nowoczesnych narzedzi cyfrowych w marketingu, sprzedazy
i automatyzacji procesoéw - ze szczegdlnym uwzglednieniem rozwigzan opartych na sztucznej
inteligenciji.

Specjalizuje sie w praktycznym zastosowaniu narzedzi ICT i Al w biznesie.

Prowadzi szkolenia indywidualne i grupowe z zakresu:

- automatyzacji zadan biurowych z wykorzystaniem narzedzi Al takich jak Google Workspace,
NotebookLM i inne,

- efektywnego wykorzystania Al w marketingu - w tym tworzenia grafik, wideo, tekstéw
promocyjnych i sprzedazowych,

- tworzenia stron i sklepéw internetowych (CMS WordPress)

- konfiguracji i praktycznego stosowania systemoéw do e-mail marketingu (platforma MailerLite)
- doradztwa w zakresie doboru i wdrazania odpowiednich narzedzi cyfrowych i Al w dziatalnosci,
operacyjnej i marketingowe;j.

W ciggu ostatnich 5 lat przeprowadzit ponad 700 godzin szkolen i doradztwa, koncentrujac sie na
wdrazaniu rozwigzan usprawniajgcych procesy administracyjne oraz dziatania marketingowe,
sprzedazowe w firmach.

Aktualnie poszerza swojg wiedze z zakresu zastosowania Al, korzystajgc gtdwnie z renomowanych
anglojezycznych zrédet wiedzy, co pozwala mu na biezaco wdraza¢ najnowsze, stabilne standardy
techniczne w prowadzonych szkoleniach.

Wtasciciel agencji marketingowej StudioJP.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych w formie drukowanej i/lub elektronicznej, zawierajgcych oméwienie
realizowanych modutéw, najwazniejsze zagadnienia merytoryczne oraz tresci pomocnicze wspierajgce proces uczenia sie i praktyczne
wykorzystanie wiedzy po zakorczeniu szkolenia.

Na wniosek uczestnika materiaty dydaktyczne moga zostaé¢ dostosowane do indywidualnych potrzeb oséb ze szczegdlnymi potrzebami,
w zakresie mozliwym do realizacji przez Dostawce Ustugi.

Warunki uczestnictwa

Jezeli chcesz ztozy¢ wniosek u Operatora na te ustuge, skontaktuj sie z nami w celu rezerwacji. Bez wstepnej informaciji nie dajemy
gwarancji miejsca na ustudze.

Informacje dodatkowe



Warunkiem uznania ustugi za ukoriczong i uprawniajgca do dofinansowania jest minimum 80% frekwencji uczestnika w zajeciach oraz
uzyskanie pozytywnego wyniku z walidaciji.

Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowg z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogoéw
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Unico Sp. z 0.0. doktada staran, aby zapewni¢ dostepnos¢ ustugi osobom ze szczegdlnymi potrzebami. W przypadku potrzeby
zapewnienia dodatkowych udogodnien lub dostosowan prosimy o kontakt przed zapisem na ustuge, w celu ustalenia zakresu mozliwego
wsparcia i organizacji odpowiednich warunkéw udziatu w szkoleniu.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Adres

ul. Zabikowska 2F
62-030 Lubon

woj. wielkopolskie
Szkolenie prowadzone w odpowiednio wyposazonej sali szkoleniowe;.
Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja

o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724 787 771

RAFAL LISSER



