Mozliwos$¢ dofinansowania

Specjalista ds. Social Media Marketingu - 5 000,00 PLN brutto
strategia, content, Al i video marketing ( 5000,00 PLN netto

kwalifikacja )

Numer ustugi 2026/07/31/119739/3722770

PROFITONIC Maciej

& Ustuga szkoleniowa

208,33 PLN brutto/h
208,33 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Leonard
Tkk ok ok 4875 {2 Zajecia grupowe
749 ocen O® 24:00h

9 10.10.2026 do 25.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb zainteresowanych uzyskaniem
kwalifikacji Specjalista ds. Social Media Marketingu, w szczegélnosci do
0s6b planujacych rozpoczecie lub rozwéj kariery zawodowej w obszarze
marketingu internetowego, mediéw spotecznosciowych i komunikacji
cyfrowej.

Ustuga przeznaczona jest dla wtascicieli i pracownikéw przedsiebiorstw
sektora MSP, 0s6b odpowiedzialnych za marketing, sprzedaz i promocje,
pracownikéw dziatéw komunikacji, freelanceréw, oséb prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza oraz oséb realizujgcych dziatania zwigzane z
budowaniem marki i obecnoscia firmy w kanatach online.

Szkolenie adresowane jest zaréwno do oséb poczatkujacych, ktére chca
zdoby¢ formalnie potwierdzong kwalifikacje zawodowa, jak réwniez do
0s6b posiadajgcych podstawowe doswiadczenie marketingowe, ktére
chca uporzadkowadé, rozwingc¢ i potwierdzi¢ swoje kompetencje poprzez
udziat w szkoleniu oraz egzaminie zewnetrznym. Uczestnicy zdobeda
umiejetnosci w zakresie planowania strategii social medi
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09-10-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem edukacyjnym szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do wykonywania zadan specjalisty ds. Social Media
Marketingu poprzez zdobycie wiedzy i praktycznych umiejetnosci w zakresie planowania strategii komunikacji marki,
prowadzenia dziatarn marketingowych w mediach spotecznosciowych, tworzenia angazujacych tresci, wykorzystania
narzedzi Al oraz przygotowywania materiatéw graficznych i video.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje podstawy marketingu wskazuje role Facebooka i Instagrama

Test teoretyczn
internetowego i social media. w komunikacji marki yezny

Opisuje zasady budowania komunikaciji

wskazuje elementy persony klienta Test teoretyczn
marketingowej dla grupy docelowe;j. ) yp Y yczny

wskazuje elementy skutecznego posta Test teoretyczny

Charakteryzuje zasady planowania

tresci w mediach spotecznosciowych. opisuje zasady tworzenia

L Test teoretyczny
harmonogramu publikacji

Wyjasnia mozliwosci wykorzystania Al L. . . .
. . opisuje ograniczenia narzedzi Al. Test teoretyczny
w marketingu internetowym.

Opisuje etapy planowania dziatan

wskazuje cele dziatan marketingowyc Test teoretyczn
marketingowych w social media. ! gowy yezny

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewtgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com/gccs-icve/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0

Nazwa Podmiotu certyfikujacego Talent Odyssey Ltd



Program

PROGRAM SZKOLENIA

Specjalista ds. Social Media Marketingu - strategia, content, Al i video marketing

Cel szkolenia:

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikow do samodzielnego planowania, tworzenia i realizowania dziatan marketingowych w
mediach spotecznosciowych. Uczestnicy zdobeda wiedze i umiejetnosci w zakresie budowania strategii komunikacji marki, prowadzenia
profili social media, tworzenia angazujgcych tresci, wykorzystania narzedzi Al oraz przygotowywania materiatéw graficznych i video.

DZIEN 1

Modut 1. Strategia komunikacji marki w social media

* rola social media w dziataniach marketingowych firmy,

¢ budowanie rozpoznawalnos$ci i wiarygodnosci marki online,

e okreslanie grupy docelowej i tworzenie profilu idealnego klienta,

e potrzeby, problemy i motywacje odbiorcéw,

e tworzenie persony klienta,

» dobdr odpowiednich kanatéw komunikacji (Facebook, Instagram, LinkedIn),
¢ okreslanie celéw dziatan w social media,

¢ tworzenie filaréw komunikacji marki.

Warsztat:

¢ przygotowanie profilu klienta,
e okreslenie stylu komunikacji wtasnej marki.

Modut 2. Facebook i Instagram jako narzedzia marketingowe

e charakterystyka najwazniejszych platform spotecznosciowych,
¢ optymalizacja profilu firmowego,
¢ elementy profesjonalnego profilu:

¢ zdjecie profilowe,

e opis BIO,

e CTA,

e linki,

e wyréznione relacje,
¢ zasady budowania zaangazowania spotecznosci,
¢ rodzaje tresci:

¢ edukacyjne,

e sprzedazowe,

¢ eksperckie,

¢ relacyjne,

e wizerunkowe,

¢ Instagram Stories i Reels jako narzedzia komunikacji.
Warsztat:

¢ audyt wybranego profilu social media,
e przygotowanie rekomendacji zmian.

Modut 3. Copywriting i planowanie tresci

e zasady tworzenia skutecznych tresci,



e jezyk korzysci,

¢ tworzenie angazujgcych nagtéwkow,
e hookiiCTA,

¢ storytelling w komunikacji marki,

e przygotowanie kalendarza publikaciji,
¢ planowanie serii tematycznych.

Warsztat:

e przygotowanie przyktadowych postéw i harmonogramu publikaciji.

DZIEN 2

Modut 4. Al w pracy specjalisty Social Media Marketingu

¢ mozliwosci wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu,
e ChatGPT i inne narzedzia Al w pracy marketera,
e przygotowanie skutecznych promptdw,
e okreslanie:
e roli,
e cely,
e grupy docelowej,
e stylu komunikacji,
* formatu tresci,

e generowanie pomystéw contentowych,

¢ tworzenie postoéw, opiséw i komunikatéw sprzedazowych,
e przygotowanie tresci do kampanii marketingowych,

¢ kontrola jakosci tresci generowanych przez Al.

Warsztat:

¢ stworzenie zestawu promptéw marketingowych,
e przygotowanie tresci na tydzien publikacji.

Modut 5. Canva i tworzenie materiatow wizualnych

¢ podstawy projektowania grafik do social media,
e zasady spéjnosci wizualnej marki,
e dobor koloréw, fontéw i stylu komunikacji,
e Canva w praktyce:
* posty,
e karuzele,
e Stories,
e oktadki Reels,

¢ wykorzystanie funkcji Al w Canvie,
e tworzenie wtasnych szablonéw.

Warsztat:

e przygotowanie zestawu materiatow:
e 3 posty,
e 2 Stories,
e grafika promocyjna.

DZIEN 3

Modut 6. Video marketing i tworzenie Reels

e znaczenie video w marketingu internetowym,



¢ rodzaje materiatéw video:
¢ edukacyjne,
e sprzedazowe,
e poradnikowe,
¢ storytellingowe,

e przygotowanie scenariusza video,
e struktura skutecznego filmu:

e HOOK,

e problem,

* rozwigzanie,

e CTA,

¢ nagrywanie telefonem:
o Swiatto,
e dzwiek,
e kadrowanie,
e B-roll,

e nagrywanie video méwionego,
e montaz w aplikacji CapCut,
e dodawanie:

* napisow,

e muzyki,

o grafik,

¢ logo,

e CTA.

Warsztat:

e przygotowanie i montaz wtasnego materiatu Reels.

Modut 7. Publikacja, analiza i optymalizacja dziatan

¢ planowanie publikaciji,
e narzedzia do zarzadzania tresciami,
¢ podstawowe wskazniki efektywnosci:
e zasieg,
* zaangazowanie,
e wyswietlenia,
¢ reakcje odbiorcéw,

¢ analiza skutecznosci publikaciji,
¢ podstawowe zasady optymalizacji dziatan.

Modut 8. Walidacja efektéw uczenia sie

e test wiedzy jednokrotnego wyboru,
e ocena osiggniecia efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 21



Przedmiot /
temat

Modut

1. Strategia
komunikaciji
marki w
social media

am-

Modut

2. Facebook i
Instagram
jako
narzedzia
marketingow

Modut

2. Facebook i
Instagram
jako
narzedzia
marketingow
czl

Modut

2. Facebook i
Instagram
jako
narzedzia
marketingow
czll

Modut

4. Al w pracy
specjalisty
Social Media
Marketingu

Modut

4. Al w pracy
specjalisty
Social Media
Marketingu cz
1l

iz

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Data realizacji
zajeé

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

10-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:30

10:45

13:00

13:30

14:45

15:00

08:00

10:00

10:15

12:00

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

13:00

13:30

14:45

15:00

16:00

10:00

10:15

12:00

12:30

Liczba godzin

02:30

00:15

02:15

00:30

01:15

00:15

01:00

02:00

00:15

01:45

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia

Modut

5.Canvai
. L Aleksandra
tworzenie Zajecia 17-10-2026 12:30 13:45 01:15
L, Domanowska
materiatéw

wizualnych
- Przerwa - 17-10-2026 13:45 14:00 00:15

Modut

5.Canvai
tworzenie L Aleksandra
. Zajecia 17-10-2026 14:00 16:00 02:00
materiatéw Domanowska
wizualnych cz

Modut

6. Video

marketing | Zajecia Aleksandra 18-10-2026 08:00 10:00 02:00
tworzenie Domanowska

Reels (5
godz.)

- Przerwa - 18-10-2026 10:00 10:20 00:20

Modut

6. Video
o L Aleksandra
marketing i Zajecia 18-10-2026 10:20 12:20 02:00
. Domanowska
tworzenie

Reels cz Il
- Przerwa - 18-10-2026 12:20 13:00 00:40

Modut
7. Publikacja,
] Aleksandra

analiza i Zajecia 18-10-2026 13:00 15:00 02:00
. Domanowska
optymalizacja

dziatan
20221 | Przerwa - 18-10-2026 15:00 15:15 00:15

- Walidacja - 18-10-2026 15:15 16:00 00:45

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 24:00

w tym suma godzin zajeé 20:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 00:45
w tym suma przerw 03:15
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 27:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 208,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 208,33 PLN
W tym koszt walidacji brutto 170,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 170,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 170,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 170,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



O Aleksandra Domanowska

Certyfikowany Social Media Manager oraz Mobile Video Maker z ponad 3-letnim do$wiadczeniem w
‘ . branzy marketingu internetowego liczac o dnia rozpoczecia ustugi. Od 6 lat zajmuje sie rowniez
fotografig, ktéra doskonale uzupetnia jej dziatania w obszarze social mediéw, pozwalajac na
kompleksowe kreowanie wizerunku klientéw i tworzenie spdjnych, atrakcyjnych tresci wizualnych.
W swojej pracy taczy wiedze techniczng z kreatywnym podejsciem, co przektada sie na wymierne
efekty zaréwno dla firm, jak i klientéw indywidualnych. Specjalizuje sie w szkoleniach, ktére
pomagajg zrozumie¢ mechanizmy skutecznego marketingu w mediach spotecznosciowych, takich
jak Facebook, Instagram czy TikTok. Uczy, jak tworzy¢ angazujace tresci, nagrywaé i montowac
profesjonalne wideo na potrzeby mobile, a takze budowac strategie obecnosci w social mediach.
Dzieki doswiadczeniu w fotografii, oferuje rowniez wsparcie w zakresie tworzenia estetycznych,
wysokiej jakosci materiatéw wizualnych, ktére sg nieodzownym elementem skutecznej komunikacji
w mediach spotecznosciowych.
Jej szkolenia sg dostosowane do indywidualnych potrzeb uczestnikéw, niezaleznie od poziomu ich
zaawansowania — od podstawowych kurséw dla poczatkujgcych, po zaawansowane warsztaty .
Dzieki praktycznemu podejsciu i przyjaznej atmosferze, pomaga klientom zdoby¢ nie tylko wiedze,
ale i pewnos¢ siebie w tworzeniu tresci oraz rozwijaniu swojej obecnosci w sieci. Doswiadczenie
nabyte w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzyma materialy w formie elektronicznej do pobrania z platformy szkoleniowe;.

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych, zapisanie sig na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora
udzielajgcego dofinansowanie. Dodatkowym warunkiem uczestnictwa jest zapoznanie sie i akceptacja Regulaminu swiadczenia ustug
szkoleniowych Profitonic, dostepnego na stronie internetowej Organizatora.

Informacje dodatkowe

Zajecia bedg prowadzone metodami:

Metody oparte na stowie: wyktad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja
Metody aktywizujgce: burza mézgéw, obserwacja, dyskusja

Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysili

¢ Zaswiadczenie ukoriczenia szkolenia - dokument wewnetrzny wystawiany przez Dostawce ustug na podstawie Rozporzadzenia MEN z dnia
18 sierpnia 2017 r., potwierdzajacy udziat w szkoleniu (prég wewnetrzny 70%, ustalony przez Dostawce).

¢ Certyfikat kwalifikacji GCCS-ICVC - wydawany przez Talent Odyssey Ltd po pozytywnym przejsciu walidacji przeprowadzonej przez podmiot
zewnetrzny ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.; prég zaliczenia walidacji wynosi 75% i jest niezalezny od wewnetrznego post-testu.

Warunki techniczne

Szkolenie realizowane jest w formule zdalnej w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy WEBTOLEARN/zoom/teams

Uczestnik musi dysponowac:



e komputerem lub laptopem z dostepem do Internetuy,
e sprawng kamerg internetowg oraz mikrofonem,

e gtosnikami lub stuchawkami,

¢ aktualng przegladarka internetowa,

Minimalne wymagania dotyczace tacza internetowego:

¢ stabilne potgczenie internetowe umozliwiajgce udziat w transmisji audio i wideo w czasie rzeczywistym,
¢ rekomendowana minimalna predko$¢ tacza: 10 Mb/s.

Uczestnik przed rozpoczeciem szkolenia otrzyma link umozliwiajgcy dotaczenie do zaje¢ online

Kontakt

m E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514970 108

MACIEJ LEONARD



