Mozliwos$¢ dofinansowania

Podstawy Marketingu— Tworzenie i
optymalizacja kampanii reklamowych na
™, Facebooku i Instagramie

ASTER

Numer ustugi 2026/07/30/217986/3720118

EMS SYSTEM © Gdarisk
INTERNATIONAL

SPOLKA 7 & Ustuga szkoleniowa
OGRANICZONA ¥ stacjonarna
ODPOWIEDZIALNOS [ Zajecia grupowe
ClA ® 16:00h

Brak ocen dlatego dostavey {5 14.11.2026 do 15.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

3 200,00 PLN brutto
3200,00 PLN netto
200,00 PLN brutto/h
200,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do 0séb, ktére chca zdobyé lub rozwingé

kompetencje w zakresie marketingu internetowego oraz samodzielnego
prowadzenia kampanii reklamowych w systemie Meta Ads (Facebook i

Instagram).

Program zostat przygotowany przede wszystkim z myslg o:

¢ witascicielach mikro, matych i srednich przedsiebiorstw, ktérzy chca

skutecznie promowac¢ swoje produkty lub ustugi w internecie,
¢ osobach prowadzacych jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza,

Grupa docelowa ustugi planujgcych zwigkszenie rozpoznawalnosci swojej marki i

pozyskiwanie nowych klientéw,

¢ przedsiebiorcach chcacych rozwija¢ i skalowaé swdj biznes dzieki
wykorzystaniu ptatnych dziatan reklamowych,

¢ osobach odpowiedzialnych za marketing i sprzedaz w matych firmach,

¢ freelancerach oraz osobach $wiadczacych ustugi, ktére chca

samodzielnie prowadzi¢ dziatania reklamowe bez koniecznosci
zlecania ich agencjom marketingowym,
¢ osobach planujacych rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej i

chcacych od poczatku budowaé $wiadoma obecnos$é swojej marki w

mediach
Minimalna liczba uczestnikéw 3
Maksymalna liczba uczestnikow 12
Data zakonczenia rekrutacji 13-11-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego planowania, tworzenia, prowadzenia oraz
optymalizacji kampanii reklamowych w systemie Meta Ads (Facebook i Instagram) z wykorzystaniem aktualnych
narzedzi marketingu internetowego.

Uczestnicy zdobeda wiedze oraz praktyczne umiejetnosci pozwalajgce na prawidtowa konfiguracje srodowiska
reklamowego Meta, tworzenie kont reklamowych, dobér odpowiednich celéw kampanii, definiowanie grup odbiorcéw
oraz przygotowywanie skutecznych kreacji

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Pokaz tworzenia konta reklamowego,
konfiguracji Business Suite, ustawienia
ptatnosci oraz podstawowych
elementéw niezbednych do
prowadzenia kampanii reklamowych.

Prowadzacy Zaprojektuje i pokaze jak
uruchomié kampanie reklamowe w
systemie Meta Ads, dobierajac
odpowiedni cel kampanii, grupe
odbiorcow, budzet, harmonogram emisji
oraz tworzac skuteczne kreacje
reklamowe dostosowane do zatozen
biznesowych.

Nauka analizy i optymalizacji wynikow
prowadzonych kampanii reklamowych,
wykorzystujac wskazniki efektywnosci
(m.in. CPM, CPC, CTR, CPA i ROAS) oraz
wprowadzajac zmiany zwiekszajace
skuteczno$¢ dziatan marketingowych.

Nauka dobierania odpowiednich grup
odbiorcow kampanii reklamowych,
wykorzystujac narzedzia targetowania
dostepne w Meta Ads, w tym grupy
niestandardowe, remarketing oraz
grupy podobnych odbiorcow
(Lookalike), zgodnie z celami
marketingowymi firmy.

Kryteria weryfikacji

Uczestnicy stworzy konto reklamowe,
konfiguracje Business Suite, ustawi
ptatnosci oraz podstawowe elementy
niezbedne do prowadzenia kampanii
reklamowych.

Uczestnik zaprojektuje i pokaze jak
uruchomié kampanie reklamowe w
systemie Meta Ads, dobierajac
odpowiedni cel kampanii, grupe
odbiorcow, budzet, harmonogram emisji
oraz tworzac skuteczne kreacje
reklamowe dostosowane do zatozen
biznesowych.

Uczestnik nauczy sig analizy i
optymalizacji wynikéw prowadzonych
kampanii reklamowych, wykorzystujac
wskazniki efektywnosci (m.in. CPM,
CPC, CTR, CPA i ROAS) oraz
wprowadzajgc zmiany zwiekszajace
skutecznos¢ dziatan marketingowych.

Dobiera odpowiednie grupy odbiorcéw
kampanii reklamowych, wykorzystujac
narzedzia targetowania dostepne w
Meta Ads, w tym grupy niestandardowe,
remarketing oraz grupy podobnych
odbiorcéw (Lookalike), zgodnie z celami
marketingowymi firmy.

Metoda walidaciji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Pokaz planowania dziatan reklamowych Planuje dziatania reklamowe

wspierajace rozwdj przedsiebiorstwa, wspierajace rozwdj przedsiebiorstwa,

dobierajac odpowiednie strategie dobierajac odpowiednie strategie

prom.ocn do etapu rozwcfjfj ﬁrm){, prom.ocp do etapu rOZW(?j}.I ﬁrm){, Test teoretyczny
budujac rozpoznawalnos$é marki, budujac rozpoznawalno$¢ marki,

zwiekszajac liczbe potencjalnych zwigkszajac liczbe potencjalnych

klientéw oraz wspierajac proces klientéw oraz wspierajac proces

skalowania dziatalnosci skalowania dziatalnosci

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetenciji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie sktada sie z czesci teoretycznej oraz praktycznej i zostato opracowane w taki sposéb, aby uczestnicy zdobyli zaréwno wiedze
merytoryczng, jak i praktyczne umiejetnosci niezbedne do samodzielnego prowadzenia kampanii reklamowych w systemie Meta Ads.

Czesc¢ teoretyczna

¢ Podstawy marketingu internetowego oraz rola reklamy ptatnej w rozwoju biznesu.

¢ Omoéwienie ekosystemu Meta Business i narzedzi wykorzystywanych do prowadzenia kampanii reklamowych.
¢ Konfiguracja srodowiska reklamowego, konta reklamowego oraz metod ptatnosci.

¢ Cele kampanii reklamowych i zasady ich doboru do celéw biznesowych.

e Tworzenie grup odbiorcéw oraz zasady targetowania reklam.

e Zasady tworzenia skutecznych kreacji reklamowych oraz tekstéw sprzedazowych.

¢ Omowienie wskaznikdw efektywnosci kampanii (CPM, CPC, CTR, CPA, ROAS).

e Zasady analizy i optymalizacji kampanii reklamowych oraz najcze$ciej popetniane btedy.

Czesc praktyczna



¢ Konfiguracja konta Meta Business oraz Menedzera Reklam.

e Tworzenie i konfiguracja konta reklamowego oraz ustawien ptatnosci.

e Samodzielne przygotowanie kampanii reklamowej z wykorzystaniem Menedzera Reklam Meta.

e Tworzenie grup odbiorcéw oraz konfiguracja targetowania.

¢ Przygotowanie kreacji reklamowych i konfiguracja zestawéw reklam.

¢ Publikacja kampanii reklamowej oraz kontrola poprawnosci ustawien.

¢ Analiza wynikéw kampanii na podstawie rzeczywistych danych.

e Optymalizacja kampanii reklamowych z wykorzystaniem dostepnych narzedzi Meta Ads.

e Samodzielne wykonanie zadania praktycznego polegajacego na przygotowaniu kompletnej kampanii reklamowej zgodnie z zatozonym
celem marketingowym.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 12

Przedmiot / Typ P d Data realizacji Godzina Godzina
rowadzacy

- . . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzeni

edo

marketingu

. L MARTYNA

internetowego Zajecia 14-11-2026 09:00 10:00 01:00
JASZCZAK

oraz

konfiguracja

Srodowiska

Meta

Podstawy

marketingu

internetowego

czym jest

marketing

internetowy,

marketing L MARTYNA
k . Zajecia 14-11-2026 10:00 11:00 01:00

organiczny i JASZCZAK

reklama

ptatna,

miejsce Meta

Ads w

strategii

marketingowe

j firmy,



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Konfiguracja
$rodowiska
Meta
Business,
Menedzer
Reklam, Meta
Business
Suite, Zajecia
Centrum kont,
tworzenie
konta
reklamowego,
przypisywanie
uzytkownikéw
i nadawanie
uprawnien.

Konfiguracja
konta
reklamowego
ustawienia
waluty i strefy
czasowej, Zajecia
metody
ptatnosci,
limity
wydatkow,
rozliczenia i
faktury

- Przerwa

Tworzenie
pierwszej
kampanii
reklamowej,
cele kampanii,
wybor
odpowiednieg
o celu
kampanii,
konfiguracja
kampanii,
budzet,
harmonogram

Zajecia

Prowadzacy

MARTYNA
JASZCZAK

MARTYNA
JASZCZAK

MARTYNA
JASZCZAK

Data realizacji
zajeé

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

Godzina
rozpoczecia

11:00

12:00

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

14:00

17:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

03:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Powtérzenie
materiatu
oraz
konsultacje
odpowiedzi
na pytania
uczestnikow,

. MARTYNA
Zajecia
JASZCZAK
omoéwienie
najczesciej
popetnianych
btedow,

@B Grury

odbiorcéw i

targetowanie

reklam

tworzenie

grup

odbiorcow,

remarketing,

grupy - MARTYNA
Zajecia

podobnych JASZCZAK

odbiorcow

(Lookalike),

Advantage+

Audience,

dobér

lokalizaciji,

wiek, pteé i

jezyk,

Tworzenie

skutecznych

reklam

formaty

reklam, grafiki

i materiaty

wideo,

MARTYNA
JASZCZAK

karuzele i Zajecia
kolekcje,

tworzenie
tekstow
reklamowych,
nagtowki,
wezwania do
dziatania
(CTA), jezyk
korzysci,

Przerwa -

@m-

Data realizacji
zajeé

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

12:00

13:30

Godzina
zakonczenia

10:00

12:00

13:30

14:30

Liczba godzin

01:00

02:00

01:30

01:00



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

-~ ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Pomiar

skutecznosci
reklam Piksel
Meta,
podstawy API
Konwersji
(CAPI),

analiza
iy o MARTYNA
wynikow Zajecia 15-11-2026 14:30 15:30 01:00
" JASZCZAK
kampanii,

CPM, CPC,
CTR, CPA,
ROAS,
interpretacja
danychii
podejmowani
e decyzji.

- Walidacja - 15-11-2026 15:30 17:00 01:30

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zaje¢ 12:30
w tym suma godzin walidaciji 01:30
w tym suma przerw 02:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3200,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3200,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 200,00 PLN



Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

MARTYNA JASZCZAK

Martyna Jaszczak jest specjalistkg z zakresu marketingu internetowego, reklamy w systemie Meta
Ads oraz strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych. W latach 2021-2024 pracowata jako
specjalistka ds. kampanii Meta Ads, realizujac projekty dla firm z r6znych branz i odpowiadajac za
planowanie, prowadzenie oraz optymalizacje kampanii reklamowych na platformach Facebook i
Instagram.

Posiada doswiadczenie we wspétpracy z markami takimi jak Naodludziu, Zdrowy Catering oraz
Maria van De Zell, wspierajac ich dziatania marketingowe i rozwdj sprzedazy online.

Prowadzi szkolenia, warsztaty i konsultacje z zakresu marketingu internetowego oraz Meta Ads.
Realizowata szkolenia m.in. dla firm Uszyte, Mjukka oraz TUpilates. W marcu 2026 roku byta
prelegentka konferencji Biznesowe Babeczki, podczas ktérej dzielita sie wiedzg z zakresu
budowania marki i reklamy internetowe;j.

Systematycznie rozwija swoje kompetencje, uczestniczac w szkoleniach prowadzonych przez
uznane ekspertki branzy, m.in. Dominike Zak, Agate Koman oraz Joanne Borowska.

Podczas szkolen stawia na praktyczne podejscie do nauki. Uczestnicy zdobywajg umiejetnosci
pozwalajgce samodzielnie planowac, tworzyc¢ i optymalizowa¢ kampanie reklamowe oraz
skutecznie promowac i rozwija¢ wiasny biznes z wykorzystaniem narzedzi Meta Ads.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik, ktéry pomysinie przejdzie proces walidacji, otrzymuje certyfikat potwierdzajacy ukoriczenie szkolenia marketingowego

BASIC.

Podczas szkolenia wszyscy uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw dydaktycznych, obejmujacy:

¢ drukowang prezentacje szkoleniowg,

e materiaty edukacyjne,
e karty pracy oraz ¢wiczenia wspomagajgce utrwalenie zdobytej wiedzy,
¢ notatki i materialy pomocnicze wykorzystywane podczas czesci praktycznej.



Adres

al. Aleja Rzeczypospolitej 4D/167
80-369 Gdansk

woj. pomorskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Woijciech Dziérawiec

ﬁ E-mail info@ems-master.pl

Telefon (+48) 577 507 511



