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Brand Growth Master — Zarzadzanie
Rozwojem Marki i Planowanie Dziatan
Marketingowych w Przedsiebiorstwie —
szkolenie indywidualne

Numer ustugi 2026/07/30/156609/3720007

© Olsztyn

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23 Zajecia indywidualne

® 16:00h

£ 18.12.2026 do 19.12.2026

Informacje podstawowe

5 000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
312,50 PLN brutto/h
312,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli firm, przedsigbiorcéw,
specjalistéw ds. marketingu, koordynatoréw dziatan marketingowych,
pracownikéw dziatéw marketingu i komunikacji, oséb prowadzacych
jednoosobowa dziatalno$é gospodarczg, freelancerédw oraz wszystkich
0s6b odpowiedzialnych za planowanie, organizacje i realizacje projektow
marketingowych w przedsiebiorstwach.

Szkolenie przeznaczone jest dla 0séb, ktére chca rozwingé kompetencije
w zakresie zarzadzania projektami marketingowymi, efektywnego
planowania dziatan, organizacji harmonogramdéw, wspotpracy z
podwykonawcami oraz monitorowania realizacji projektéw w sposdb
zapewniajgcy terminowe osigganie zatozonych celéw marketingowych i
biznesowych.

17-12-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikdw do samodzielnego planowania, organizowania, koordynowania,
monitorowania oraz zamykania projektow marketingowych poprzez wykorzystanie metod zarzadzania projektami,
planowania harmonogramoéw, budzetéw i zasobow, zarzadzania ryzykiem oraz kontroli jakosci realizowanych dziatan

marketingowych. Uczestnicy zdobedg praktyczne umiejetnosci w zakresie skutecznej organizacji projektéw
marketingowych, monitorowania postepéw prac oraz oceny efektywnosci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

postuguje sie wiedza na temat projektu
marketingowego zgodnie z zatozonymi

celami, zakresem oraz
harmonogramem realizacji.

Planuje projekt marketingowy zgodnie z

zatozonymi celami, zakresem oraz
harmonogramem realizacji.

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje etapy realizacji projektu

marketingowego,

wyjasnia zasady definiowania celu,
zakresu oraz rezultatéw projektu,

omawia metody planowania
harmonogramu, budzetu i zasobéw
projektu,

opisuje znaczenie dokumentaciji
projektowej w procesie realizacji
dziatan marketingowych,

wskazuje czynniki wptywajace na
prawidtowe przygotowanie projektu
marketingowego.

definiuje cele i zakres projektu
marketingowego,

opracowuje harmonogram realizacji
dziatan,

planuje budzet oraz niezbedne zasoby,

przygotowuje dokumentacje
projektowa,

okresla etapy realizacji projektu oraz
kamienie milowe.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Organizuje i koordynuje realizacje
projektu marketingowego oraz
monitoruje przebieg wykonywanych
dziatan.

Analizuje przebieg projektu
marketingowego, ocenia jego
efektywno$¢ oraz przygotowuje
dokumentacje koricowa i rekomendacje
rozwojowe.

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje zasady organizacji
realizacji projektu marketingowego,

wyjasnia metody monitorowania
postepu prac,

opisuje sposoby zarzadzania zmianami
podczas realizacji projektu,

wskazuje narzedzia wspierajace
organizacje i koordynacje dziatan
marketingowych.

dokumentuje przebieg realizacji
projektu,

reaguje na zmiany wptywajace na
realizacje projektu.

charakteryzuje metody monitorowania
jakosci i efektywnosci projektu,

wyjasnia zasady identyfikacji ryzyk
projektowych,

wskazuje metody formutowania
rekomendacji usprawniajgcych
realizacje kolejnych projektow.

analizuje realizacje projektu pod
wzgledem harmonogramu, budzetu i
osiagnietych rezultatéw,

identyfikuje ryzyka oraz proponuje
dziatania korygujace,

przygotowuje raport koricowy z
realizacji projektu,

opracowuje rekomendacje dotyczace
usprawnienia przysztych projektéw
marketingowych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

planuje dziatania w sposéb Obserwacja w warunkach
uporzadkowany i odpowiedzialny, symulowanych
uwzglednia potrzeby organizacji Obserwacja w warunkach
podczas planowania projektu, symulowanych
wykazuje gotowos$¢ do doskonalenia Obserwacja w warunkach
metod planowania projektow. symulowanych

buduje relacje wewnetrzne i zewnetrzne

wykazuje elastycznosé podczas
rozwigzywania probleméw
projektowych.

Obserwacja w warunkach
symulowanych

wykazuje gotowos¢ do ciggtego

doskonalenia kompetencji w zakresie Obserwacja w warunkach
zarzadzania projektami symulowanych
marketingowymi.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie ,Marketing Project Management Master — Zarzadzanie Projektami Marketingowymi i Koordynacja Dziatarn Marketingowych”
to praktyczny program rozwojowy przygotowujacy uczestnikéw do skutecznego planowania, organizowania i nadzorowania projektow
marketingowych realizowanych w przedsigebiorstwach. Program koncentruje sie na rozwijaniu kompetencji zwigzanych z zarzgdzaniem
procesem realizacji dziatan marketingowych - od etapu planowania projektu, poprzez jego biezaca koordynacje i monitorowanie, az do
zakoriczenia projektu i oceny jego rezultatéw.



Podczas szkolenia uczestnicy poznajg metody definiowania celéw i zakresu projektéw marketingowych, opracowywania
harmonogramow, planowania budzetéw oraz zarzadzania zasobami niezbednymi do realizacji dziatan. Nauczg sie organizowac przebieg
projektu, koordynowa¢ wspotprace z wykonawcami zewnetrznymi, monitorowac postep prac, identyfikowac¢ ryzyka oraz kontrolowaé
jakosc¢ realizowanych dziatan marketingowych.

Istotnym elementem programu jest rozwijanie umiejetnosci analizowania realizacji projektéw, oceny stopnia osiggniecia zatozonych
celéw, przygotowywania dokumentacji projektowej oraz opracowywania rekomendacji usprawniajgcych realizacje kolejnych
przedsiewzie¢ marketingowych. Uczestnicy poznaja réwniez narzedzia wspierajgce planowanie, organizacje oraz monitorowanie
projektéw wykorzystywane w codziennej pracy specjalisty odpowiedzialnego za koordynacje dziatari marketingowych.

Szkolenie realizowane jest w formule warsztatowej, w ktérej dominujgca cze$¢ stanowig éwiczenia praktyczne wykonywane pod
nadzorem instruktora. Uczestnicy samodzielnie opracowujg plan projektu marketingowego, przygotowujg harmonogram realizacji
dziatan, analizujg ryzyka, monitorujg przebieg projektu oraz tworzg dokumentacje koricowg wraz z rekomendacjami dotyczacymi
dalszego doskonalenia proceséw zarzadzania projektami marketingowymi. Po ukoriczeniu szkolenia beda przygotowani do
samodzielnego prowadzenia i koordynowania projektow marketingowych zgodnie z dobrymi praktykami zarzadzania projektami oraz

potrzebami wspotczesnych organizacji.

Modut 1. Planowanie Projektow Marketingowych

Czesc teoretyczna

¢ specyfika projektéw marketingowych,

¢ definiowanie celu i zakresu projektu,

¢ planowanie dziatan marketingowych,

¢ identyfikacja odbiorcéw i interesariuszy projektu,

e okreslanie etapdw realizacji projektu,

¢ tworzenie harmonogramu dziatan,

¢ planowanie budzetu projektuy,

¢ planowanie zasobdw niezbednych do realizacji projektu,
e przygotowanie dokumentacji projektowe;j.

Czes¢ praktyczna

e opracowanie karty projektu marketingowego,

e przygotowanie harmonogramu realizacji dziatan,
¢ okreslenie priorytetéw zadan,

¢ planowanie budzetu projektu,

e przygotowanie planu realizacji projektu.

Modut 2. Organizacja i Koordynacja Dziatan Marketingowych

Czes¢ teoretyczna

e organizacja procesu realizacji projektu,

e zarzadzanie zadaniami w projekcie,

¢ ustalanie priorytetéw dziatan,

e wspotpraca z wykonawcami zewnetrznymi i dostawcami ustug,
e zarzadzanie przeptywem informacji,

e monitorowanie postepu realizacji projektu,

e dokumentowanie realizowanych dziatan,

e zarzgdzanie zmianami podczas realizacji projektu,

¢ wykorzystanie narzedzi do organizacji pracy projektowe;.

Czes¢ praktyczna

e przygotowanie harmonogramu zadan,
» planowanie kolejnosci realizacji dziatan,
e opracowanie planu komunikacji z wykonawcami,



¢ analiza przebiegu projektu,
¢ przygotowanie dokumentacji realizacyjnej.

Modut 3. Monitorowanie Projektu, Zarzadzanie Ryzykiem i Kontrola Jakosci

Czesc teoretyczna

¢ identyfikacja ryzyk projektowych,

¢ analiza wptywu ryzyk na realizacje projektu,

¢ planowanie dziatan zapobiegawczych,

¢ monitorowanie realizacji harmonogramu,

¢ kontrola budzetu projektu,

¢ kontrola jakosci materiatow marketingowych,
¢ monitorowanie realizacji celéw projektu,

¢ dokumentowanie dziatan korygujacych,

¢ ocena efektywnosci realizowanych dziatan.

Czes¢ praktyczna

¢ analiza ryzyk projektowych,

e opracowanie planu dziatan zapobiegawczych,

¢ kontrola zgodnosci realizacji projektu z harmonogramem,

¢ analiza jakosci wykonanych dziatan,

¢ przygotowanie rekomendacji usprawniajacych realizacje projektu.

Modut 4. Zamykanie Projektu Marketingowego i Planowanie Kolejnych Dziatan

Czes¢ teoretyczna

e procedura zakoczenia projektu,

¢ przygotowanie dokumentacji koficowej,

e analiza realizacji harmonogramu i budzetu,

e ocena stopnia osiagniecia celéw projektu,

e identyfikacja dobrych praktyk,

¢ analiza obszaréw wymagajacych usprawnien,

e przygotowanie rekomendacji do kolejnych projektéw,
¢ archiwizacja dokumentacji projektowej.

Czesc¢ praktyczna

e przygotowanie raportu koficowego z realizacji projektu,

¢ analiza osiggnietych rezultatéw,

e opracowanie rekomendacji dla przysztych dziatan marketingowych,

¢ stworzenie kompletnego planu realizacji kolejnego projektu marketingowego,
e prezentacja opracowanego projektu oraz oméwienie rekomendacji.

Walidacja (15min)

Walidacja umiejetnosci praktycznych odbywa sie w trakcie zaje¢ z zastosowaniem metody Obserwacja w warunkach symulowanych
prowadzong przez walidatora ustugi, nie ingerujgc w cze$¢ edukacyjna ustugi rozwojowej. Proces ten pozwala na biezagcg ocene
kompetenciji uczestnikdw nabywanych podczas szkolenia. Ostateczne potwierdzenie zdobytych kompetencji nastepuje po czesci
edukacyjnej, poprzez napisanie przez uczestnika testu wiedzy, w ktérym uwzgledniane sg wyniki zaréwno obserwaciji praktycznej, jak i
testu teoretycznego.

Szkolenie realizowane jest w formie warsztatowej, z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, ¢wiczen praktycznych oraz analizy
przyktaddéw. Zajecia sg indywidualne.

Uczestnicy majag zapewniony dostep do materiatéw szkoleniowych w formie prezentacji lub materiatéw dydaktycznych przekazywanych w
trakcie szkolenia lub po jego zakonczeniu.

Szkolenie odbywa sie w sali szkoleniowej wyposazonej w niezbedng infrastrukture dydaktyczna, w szczegélnosci:

e stanowiska dla uczestnikéw,
» sprzet multimedialny (projektor/monitor, komputer),



¢ dostep do internetu.

Uczestnicy powinni posiadaé¢ podstawowe umiejetnosci obstugi komputera oraz urzadzenie umozliwiajgce udziat w ¢wiczeniach

praktycznych (np. laptop lub smartfon z dostepem do internetu).

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych. Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot /
temat

Modut 1.

Planowanie
Projektow
Marketingowy
ch

Modut 2.
Organizacja i
Koordynacja
Dziatan
Marketingowy
ch

Modut 3.

Monitorowani
e Projektu,
Zarzadzanie
Ryzykiem i
Kontrola
Jakosci

&

Modut 4.

Zamykanie
Projektu
Marketingowe
goi
Planowanie
Kolejnych
Dziatan

@

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

Joanna
Rudziewicz

Joanna
Rudziewicz

Joanna
Rudziewicz

Joanna
Rudziewicz

Data realizacji
zajeé

18-12-2026

18-12-2026

18-12-2026

19-12-2026

19-12-2026

19-12-2026

19-12-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

12:00

13:00

08:00

11:30

12:30

15:45

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

16:00

11:30

12:30

15:45

16:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

03:30

01:00

03:15

00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zajeé 13:45
w tym suma godzin walidacji 00:15
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Joanna Rudziewicz

‘ ' specjalistka ds. marketingu, strategii komunikacji oraz produkc;ji tresci wizualnych. Od wielu lat
aktywnie zwigzana z branzg marketingowa, gdzie zdobywata doswiadczenie zaréwno w pracy
agencyjnej, jak i po stronie marek.



W ostatnich latach systematycznie podnosita swoje kompetencje w obszarach nowoczesnego
marketingu, w szczegdlnosci w zakresie strategii komunikacji cyfrowej, analityki marketingowej,
budowania lejkow sprzedazowych, content marketingu oraz projektowania komunikacji wizualnej.
Rozwijata umiejetnos$ci zwigzane z marketingiem efektywnos$ciowym, e-commerce oraz tworzeniem
spoéjnych strategii obecnosci marek w kanatach online.

Posiada praktyczne doswiadczenie w realizacji kampanii marketingowych, zarzadzaniu projektami,
SEO, social media oraz produkcji materiatéw foto i video dla firm i marek osobistych.

Obecnie prowadzi wtasng agencje marketingowg Eleo Media, w ramach ktérej realizuje strategie
marketingowe B2B, dziatania wizerunkowe oraz projekty contentowe. Réwnolegle prowadzi
szkolenia i warsztaty z zakresu marketingu, komunikacji marki oraz budowania skutecznych dziatan

promocyjnych.

Specjalizuje sie w tgczeniu podejscia strategicznego z praktyka rynkowa.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz wypetnienie ankiety
oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto
doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w
sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnier (Dz.U. z 2018 ., poz. 701).

Adres

ul. Sprzetowa 6/1
10-467 Olsztyn

woj. warmifnsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

Marta Skraba



O E-mail szkolenia@it-ec.pl
Telefon (+89) 451 055967



