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Informacje podstawowe

2 040,00 PLN brutto
1 658,54 PLN netto
63,75 PLN brutto/h
51,83 PLN netto/h
200,00 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane

Kategoria
9 komputerowo

Dla kogo?

1. Masz doswiadczenie w projektowaniu i chcesz nauczy¢ sie lepiej
wycenia¢ i negocjowac, organizowac swoj proces pracy i efektywniej
Grupa docelowa ustugi komunikowac sie z klientem, a co za tym idzie — wiecej zarabiaé.
2. Jestes poczatkujgcym designerem i chcesz wejs¢ w $wiat zawodowy
z bezcenng wiedzg projektanta z 15-letnim doswiadczeniem. Michat
Mierzwa z niejednego brandingowego pieca chleb jadt (J)
3. Pracujesz w agenciji / jestes freelancerem / prowadzisz mate studio.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 04-08-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Kurs przygotowuje uczestnikéw do profesjonalnego prowadzenia procesu projektowania marki — od wyceny i
zarzadzania projektem, przez wspétprace z klientem, az po tworzenie spojnej identyfikacji wizualnej i art direction.
Uczestnicy uczg sie pracowac strategicznie, komunikowa¢ wartos¢ designu i wdrazaé projekty w sposéb, ktéry zwieksza
ich skutecznosc¢ biznesowag i pozwala rozwija¢ dochodowg dziatalnos¢ kreatywna.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik potrafi wycenia¢ prace
projektowa, budzetowa¢ projekty i
szacowac koszty oraz czas pracy

Uczestnik potrafi okresli¢ swoje miejsce

na rynku projektowym
jak znalez¢ i zdefiniowa¢ swoje miejsce
na rynku projektowym

Uczestnik zarzadza procesem
projektowym

Uczestnik rozumie i umie analizowaé
etapy projektowe

Uczestnik wdraza stworzong
identyfikacje wizualna u klienta

Uczestnik tworzy funkcjonalny design
system

Uczestnik potrafi pozyskiwaé klientéw i
zlecenia projektowe

Uczestnik negocjuje stawki i warunki

Uczestnik koordynuje prace zespotu i
podwykonawcow

Uczestnik tworzy brief kreatywny z
klientem

Kryteria weryfikacji

Uczestnik przygotowuje poprawna
wycene zgodng z wytycznymi projektu
koricowego

Uczestnik przedstawia harmonogram i
kalkulacje kosztéw

Uczestnik rozumie funkcjonowanie
branzy i umie okresli¢ swojag pozycje
rynkowa, mocne i stabe strony oraz
obszary do rozwoju kompetenciji

Uczestnik przedstawia poprawnie
zaplanowany proces pracy

Uczestnik wskazuje kluczowe wnioski z
analizy i uzasadnia podejmowane
decyzje

Uczestnik demonstruje poprawne
zastosowanie identyfikacji w
materiatach projektowych i umie
wyttumaczy¢ zasady dotyczace ich
uzywania klientowi

Uczestnik prezentuje spojny design
system, mozliwy do wdrozenia przez
klienta

Uczestnik prezentuje strategie i zrédta
pozyskiwania klientéw

Uczestnik przedstawia stawki rynkowe,
demonstruje przyktad negocjacji z
zastosowaniem odpowiednich
argumentow

Uczestnik opisuje poprawny model
wspotpracy w procesie projektowym

Uczestnik przygotowuje brief zgodny z
zatozeniami projektu

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Uczestnik potrafi przekona¢ klienta do
wartosci designu

Uczestnik prowadzi warsztaty i buduje
relacje z klientem

Uczestnik prezentuje swoje pomysty
oraz prowadzi rozmowy z klientami

Uczestnik potrafi rozpocza¢ wspétprace
z klientem zagranicznym

Uczestnik tworzy spdjna, wyrézniajaca
sie identyfikacje wizualng

Uczestnik projektuje uwzgledniajac
zatozenia strategii marki

Uczestnik poszukuje inspiracji i unika
plagiatu

Uczestnik buduje portfolio
przyciagajace klientow

Uczestnik umie prowadzi¢ klienta w
procesie kreatywnym

Uczestnik przygotowuje pomysty i
rozwigzania kreatywne oraz potrafi
przekonac¢ do nich klienta

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik uzasadnia wptyw designu na
rozwdj biznesu klienta

Uczestnik przedstawia strukture
warsztatu zgodng z wytycznymi

Uczestnik prezentuje rozwigzania i
argumentuje decyzje projektowe

Uczestnik przedstawia strategie wejscia
we wspotprace miedzynarodowa

Uczestnik przygotowuje projekt zgodny
z zatozeniami art direction

Uczestnik przedstawia rozwigzania
projektowe wynikajace z zatozen
strategicznych

Uczestnik dokumentuje zrédta inspiracji
i uzasadnia oryginalnos¢ projektu

Uczestnik prezentuje poprawnie
przygotowany, atrakcyjny zestaw
wiasnych realizacji

Uczestnik przedstawia plan
poprowadzenia klienta przez etapy
projektu

Uczestnik przedstawia spdjna
koncepcje kreatywna zgodna z
zatozeniami projektowymi, umie
przekonac klienta do odwaznych
rozwigzan

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szczegotowy program: www.branddesigner.pro

Budowanie kariery

Dowiesz sie, jak znalez¢ swoje miejsce na rynku komercyjnym i jak pozyskiwac klientoéw z Polski i z zagranicy, oraz jak zapewnic ich, ze
dobry design wptynie pozytywnie na ich biznes.

Branding

Poznasz najwazniejsze sktadowe brandingu: od strategii, przez tone of voice i identyfikacje wizualng az po copywriting i komunikacje.
Dowiesz sie jak zadba¢ o kazdy z tych elementéw, zaréwno pod katem kreatywnym, jak i technicznym.

Organizacja procesu i wycenianie

Nauczysz sie, jak zarzadzac¢ procesem, kiedy i kogo w niego angazowac, jak budowac¢ relacje z klientem, jak wycenia¢ swoja prace i
szacowac koszty, jak i kiedy budowac zespét.

Etap analityczny i strategiczny

W tym module poznasz wszystkie wskazowki dotyczgce tego, jak gromadzi¢ dane, inspiracje i jak podejs¢ do projektowania strategicznie.
0d briefingu i dogtebnego badania potrzeb az po moodboardy i szukanie wspdlnego jezyka z klientem.

Proces kreatywny

Przejdziesz przez wszystkie kreatywne kroki od projektowania po prezentacje projektu klientowi. Dowiesz sie, jak pracowaé wykorzystujac
wiedze o kontekscie kulturowym, jak unika¢ plagiatu i jak tworzy¢é nowoczesne i odwazne projekty, ktére zaakceptuje klient.

Wdrozenie systemu identyfikacji wizualnej

Poznasz najwazniejsze wskazéwki, jak przygotowac projekt i klienta na wdrozenie zaprojektowanej identyfikacji, tak by wygodnie sie jej
uzywato na co dzien.

Praca wspolna nad identyfikacjg wizualng

W tej czgsci zobaczysz, jak projektuje Michat Mierzwa od kuchni. Stworzysz tez wtasng identyfikacje wizualng, wykorzystujac wiedze ze
wszystkich poprzednich modutéw.



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 040,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 658,54 PLN
Koszt osobogodziny brutto 63,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 51,83 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 32:00

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

W ramach szkolenia uczestnik otrzymuje:

e Kurs w formie wideo na platformie edukacyjnej dostepnej 24/h

¢ Dostep do zamknigtej spotecznosci kursantek i kursantow

e 10- letni dostep do materiatéw wideo oraz éwiczen podsumowujgcyjch zdobytg wiedze
e Certyfikat ukonczenia

Informacje dodatkowe

Wiecej informacji o kursie: www.branddesigner.pro



Warunki techniczne

Minimalne wymagania sprzetowe: komputer / laptop / lub urzadzenie mobilne ze statym dostepem do internetu

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego: szybko$¢ pobierania / przesytania: minimalna 2 Mb/s / 128 kb/s,
zalecana: 4 Mb/s / 512 kb/s

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce dostep do zaje¢ oraz materiatéw: przegladarka internetowa

Kontakt

ﬁ E-mail hello@designpractice.pl

Telefon (+48) 517 169 535

PAULINA ABRAMEK



