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Marketing Implementation Master -
Kanatly Realizacji i Operacjonalizacja
Strategii Marketingowej — szkolenie
indywidualne

Numer ustugi 2026/07/30/156609/3719856

© Olsztyn

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23 Zajecia indywidualne

® 16:00h

£ 16.09.2026 do 17.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

5 000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
312,50 PLN brutto/h
312,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Szkolenie skierowane jest do os6b dziatajgcych w branzy ustug
reklamowych i marketingowych, ktére chcg zwiekszy¢ efektywnoscé
tworzenia tresci oraz uporzadkowaé procesy contentowe w swojej
dziatalnosci.

Uczestnikami szkolenia moga by¢ w szczegdlnosci:
wiasciciele agencji reklamowych i marketingowych
specjalisci ds. content marketingu i social media

tworcey tresci (copywriterzy, graficy, video makerzy)
freelancerzy dziatajgcy w obszarze marketingu i reklamy
osoby odpowiedzialne za komunikacje i promocje marek

Szkolenie dedykowane jest osobom, ktdére chcg pracowac bardziej
efektywnie, ograniczy¢ chaos w dziataniach marketingowych oraz
tworzy¢ wartosciowy content przy jednoczesnym optymalnym
wykorzystaniu czasu, narzedzi i zasobow.

15-09-2026

stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego projektowania i wdrazania operacyjnych dziatan
wynikajgcych ze strategii marketingowej poprzez dobor wiasciwych kanatow komunikacji, planowanie struktury strony
internetowej wspierajacej konwersje, wykorzystanie narzedzi SEO i systemow zarzadzania trescig, opracowanie
harmonogramu wdrozenia strategii, monitorowanie realizacji dziatan oraz tworzenie planu rozwoju marki w perspektywie
dtugoterminowe;j.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

charakteryzuje role poszczegéinych
kanatéw komunikacji w strategii Test teoretyczny
marketingowej,

wyjasnia zaleznos$ci pomiedzy kanatami

marketingowymi a $ciezka zakupowa Test teoretyczny
wyjasnia zasady projektowania klienta,
wielokanatowej strategii komunikacji
oraz uzasadnia dobér kanatéw
marketingowych wspierajacych
realizacje celéw biznesowych

identyfikuje czynniki wptywajace na
skuteczno$¢é komunikaciji Test teoretyczny

L wielokanatowe;j,
organizac;ji.

uzasadnia dobér kanatéw do

. . . Test teoretyczn
okreslonych celéw marketingowych, yezny

wskazuje ryzyka wynikajace z
NPT - Test teoretyczny
niespdjnosci komunikac;ji.

analizuje grupe docelowa, Obserwacja w warunkach rzeczywistych

projektuje mape kanatéw komunikaciji, Obserwacja w warunkach rzeczywistych

projektuje system kanatéw komunikacji

. .. . , opracowuje $ciezke klienta pomiedzy
zapewniajacy spojna realizacje strategii

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

. K kanatami,
marketingowej oraz efektywne
prowadzenie klienta przez proces
zakupowy. dobiera kanaty do etapéw lejka Obserwacja w warunkach
marketingowego, symulowanych

Obserwacja w warunkach

uzasadnia przyjete rozwigzania.
prayie 2 symulowanych



Efekty uczenia sie

wyjasnia zasady projektowania strony
internetowej wspierajacej realizacje
strategii marketingowej oraz proces
pozyskiwania klientéw.

projektuje strukture strony internetowej
wspierajaca realizacje celow
marketingowych oraz integruje ja z
pozostatymi kanatami komunikacji.

wyjasnia zasady monitorowania
realizacji strategii marketingowej oraz
planowania dtugoterminowego rozwoju
marki w oparciu o analize wynikow.

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje elementy strony
wptywajace na konwersje,

wyjasnia znaczenie architektury
informacji i doswiadczen uzytkownika,

omawia role SEO w budowaniu
widocznosci marki,

opisuje mozliwosci wykorzystania
systemu Elementor,

wyjasnia znaczenie analizy stow
kluczowych.

opracowuje architekture informacji,

planuje elementy zwigkszajace
konwersje,

projektuje integracje strony z mediami
spotecznos$ciowymi,

przygotowuje podstawowe zatozenia
SEOQ,

rekomenduje rozwigzania zwiekszajace
efektywnos$¢ strony.

charakteryzuje metody monitorowania
realizacji strategii,

wyjasnia proces aktualizacji dziatan
marketingowych,

opisuje zasady planowania rozwoju
marki,

identyfikuje wskazniki wspierajace
ocene skutecznosci dziatan,

omawia znaczenie ciggtej optymalizacji
strategii.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

projektuje system monitorowania
realizacji strategii marketingowe;j,
opracowuje plan jej aktualizacji oraz
przygotowuje roczny plan rozwoju marki
dostosowany do celow
przedsiebiorstwa.

buduje relacje wewnetrzne i zewnetrzne

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

analizuje efektywnos$¢ dziatan
marketingowych,

projektuje system monitorowania
strategii,

opracowuje procedure aktualizacji
dziatan,

przygotowuje plan rozwoju marki na
okres 12 miesiecy,

formutuje rekomendacje strategiczne.

wykorzystuje wyniki analiz do
podejmowania decyzji,

inicjuje dziatania usprawniajace
strategie,

wykazuje gotowos¢ do ciggtego
doskonalenia proceséw
marketingowych,

bierze odpowiedzialnos¢ za jako$é
rekomendac;ji i planéw rozwojowych.

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?



TAK

Program

Szkolenie ,Marketing Implementation Master — Kanaty Realizacji i Operacjonalizacja Strategii Marketingowej” zostato opracowane z
mysla o osobach odpowiedzialnych za wdrazanie strategii marketingowych oraz zarzagdzanie komunikacja marki w srodowisku cyfrowym.
Program koncentruje sie na praktycznym przetozeniu zatozen strategicznych na konkretne dziatania operacyjne, ktére wspierajg realizacje
celéw biznesowych przedsiebiorstwa.

Podczas szkolenia uczestnicy poznajg metody projektowania spdjnego ekosystemu kanatéw marketingowych, obejmujgcego media
spotecznosciowe, strone internetowg oraz dziatania z zakresu SEO. Nauczg sie planowac¢ architekture informacji strony internetowej
zorientowang na konwersje, integrowac kanaty komunikacji oraz wykorzystywaé narzedzia wspierajagce wdrozenie strategii, w tym
Elementor oraz rozwigzania do analizy stéw kluczowych.

Istotnym elementem programu jest operacjonalizacja strategii marketingowej poprzez tworzenie harmonograméw wdrozeniowych,
okreslanie priorytetéw dziatan, monitorowanie postepéw oraz opracowywanie mechanizmoéw aktualizacji strategii w odpowiedzi na
zmieniajace sie warunki rynkowe. Szkolenie ma charakter warsztatowy — uczestnicy pracujg na rzeczywistych przyktadach, projektujac
plan wdrozenia strategii marketingowej oraz przygotowujac roczny plan rozwoju marki, ktéry moze zosta¢ wykorzystany w praktyce
zawodowej.

Modut 1. Projektowanie Kanatéw Realizacji Strategii Marketingowej

Czes¢ teoretyczna

¢ rola kanatéw komunikacji w realizacji strategii marketingowe;j,

e dobdr kanatéw marketingowych do celéw biznesowych i grup docelowych,

¢ znaczenie mediow spotecznosciowych w budowaniu rozpoznawalnosci marki i generowaniu konwersiji,
¢ projektowanie Sciezki klienta pomiedzy kanatami online,

¢ budowanie spojnej komunikacji wielokanatowej (Omnichannel),

* najczesciej popetniane btedy podczas planowania kanatéw marketingowych.

Czes¢ praktyczna

¢ analiza wykorzystywanych kanatéw komunikaciji,

¢ projektowanie mapy kanatéw marketingowych,

e opracowanie $ciezki klienta,

e dobodr kanatéw do poszczegélnych etapow lejka marketingowego,
¢ analiza przygotowanych projektow.

Modut 2. Strona Internetowa jako Narzedzie Realizacji Strategii Marketingowej

Czes¢ teoretyczna

¢ projektowanie struktury strony internetowej wspierajgcej konwersje,

e architektura informacji oraz User Experience (UX),

e integracja strony internetowej z mediami spotecznos$ciowymi,

* wykorzystanie Elementor do wdrazania zmian na stronie,

¢ podstawy SEO wspierajgce widocznos¢ marki,

¢ analiza stow kluczowych z wykorzystaniem profesjonalnych narzedzi.

Czes¢ praktyczna

e analiza struktury przyktadowych stron internetowych,
¢ projektowanie architektury informaciji,

¢ planowanie elementéw zwiekszajacych konwersje,

e opracowanie podstawowej struktury SEO,

e przygotowanie rekomendacji wdrozeniowych.

Modut 3. Operacjonalizacja Strategii Marketingowej i Zarzadzanie Wdrozeniem



Czesc teoretyczna

e przetozenie strategii marketingowej na plan operacyjny,

¢ tworzenie harmonograméw wdrozenia,

e okreslanie priorytetow dziatann marketingowych,

e zarzadzanie zasobami i odpowiedzialnoscig za realizacje strategii,
« identyfikacja ryzyk wdrozeniowych,

¢ metody monitorowania realizacji dziatan.

Czes¢ praktyczna

e opracowanie harmonogramu wdrozenia strategii,
e okreslenie priorytetéw dziatan,

e przygotowanie planu realizacji,

e analiza ryzyk,

e prezentacja przygotowanych projektow.

Modut 4. Monitoring, Aktualizacja Strategii i Plan Rozwoju Marki

Czes¢ teoretyczna

e system monitorowania realizacji strategii marketingowej,

¢ analiza efektywnosci wdrozonych dziatan,

e metody aktualizacji strategii w odpowiedzi na zmiany rynkowe,
¢ planowanie dtugoterminowego rozwoju marki,

¢ budowanie rocznego planu marketingowego,

e proces ciggtego doskonalenia strategii.

Czes¢ praktyczna

* opracowanie systemu monitorowania strategii,

e przygotowanie planu aktualizacji dziatan,

¢ stworzenie planu rozwoju marki na okres 12 miesiecy,

e opracowanie rekomendaciji strategicznych,

¢ prezentacja kompleksowego planu wdrozenia i rozwoju marki.

Walidacja (15min)

Walidacja umiejetnosci praktycznych odbywa sie w trakcie zaje¢ z zastosowaniem metody Obserwacja w warunkach symulowanych
prowadzong przez walidatora ustugi, nie ingerujgc w cze$¢ edukacyjng ustugi rozwojowej. Proces ten pozwala na biezacg ocene
kompetenciji uczestnikdw nabywanych podczas szkolenia. Ostateczne potwierdzenie zdobytych kompetencji nastepuje po czesci
edukacyjnej, poprzez napisanie przez uczestnika testu wiedzy, w ktérym uwzgledniane sg wyniki zaréwno obserwaciji praktycznej, jak i
testu teoretycznego.

Szkolenie realizowane jest w formie warsztatowej, z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, ¢wiczen praktycznych oraz analizy
przyktaddéw. Zajecia sg indywidualne.

Uczestnicy majg zapewniony dostep do materiatéw szkoleniowych w formie prezentacji lub materiatéw dydaktycznych przekazywanych w
trakcie szkolenia lub po jego zakonczeniu.

Szkolenie odbywa sie w sali szkoleniowej wyposazonej w niezbedng infrastrukture dydaktyczng, w szczegdlnosci:

o stanowiska dla uczestnikéw,
* sprzet multimedialny (projektor/monitor, komputer),
¢ dostep do internetu.

Uczestnicy powinni posiadaé¢ podstawowe umiejetnosci obstugi komputera oraz urzadzenie umozliwiajgce udziat w ¢wiczeniach
praktycznych (np. laptop lub smartfon z dostepem do internetu).

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych. Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;j.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Modut 1.

Projektowanie

Kanatéw

Realizaciji Zajecia
Strategii

Marketingowe

]

Joanna
Rudziewicz

- Przerwa -

Modut 2.

Strona
Internetowa
jako

. — Joanna
Narzedzie Zajecia

o Rudziewicz
Realizacji

Strategii
Marketingowe
j

Modut 3.

Operacjonaliz

acja Strategii
Marketingowe Zajecia
ji

Zarzadzanie

Joanna
Rudziewicz

Wdrozeniem

- Przerwa -

Modut 4.

Monitoring,

Aktualizacja L Joanna
. Zajecia -
Strategii i Rudziewicz

Plan Rozwoju
Marki

- Walidacja -

Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

Data realizacji
zajec

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

11:00

12:00

08:00

12:00

13:00

15:45

Liczba godzin

16:00

13:45

Godzina
zakonczenia

11:00

12:00

16:00

12:00

13:00

15:45

16:00

Liczba godzin

03:00

01:00

04:00

04:00

01:00

02:45

00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 00:15
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Joanna Rudziewicz

‘ . specjalistka ds. marketingu, strategii komunikacji oraz produkc;ji tresci wizualnych. Od wielu lat
aktywnie zwigzana z branzg marketingowa, gdzie zdobywata doswiadczenie zaréwno w pracy
agencyjnej, jak i po stronie marek.

W ostatnich latach systematycznie podnosita swoje kompetencje w obszarach nowoczesnego
marketingu, w szczegélnosci w zakresie strategii komunikacji cyfrowej, analityki marketingowe;j,
budowania lejkéw sprzedazowych, content marketingu oraz projektowania komunikacji wizualnej.
Rozwijata umiejetnos$ci zwigzane z marketingiem efektywnos$ciowym, e-commerce oraz tworzeniem



spoéjnych strategii obecnosci marek w kanatach online.

Posiada praktyczne doswiadczenie w realizacji kampanii marketingowych, zarzadzaniu projektami,
SEO, social media oraz produkcji materiatéw foto i video dla firm i marek osobistych.

Obecnie prowadzi witasng agencje marketingowa Eleo Media, w ramach ktérej realizuje strategie
marketingowe B2B, dziatania wizerunkowe oraz projekty contentowe. Rownolegle prowadzi
szkolenia i warsztaty z zakresu marketingu, komunikacji marki oraz budowania skutecznych dziatan

promocyjnych.

Specjalizuje sie w tgczeniu podejscia strategicznego z praktyka rynkowa.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizac;ji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz wypetnienie ankiety
oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto
doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w
sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Adres

ul. Sprzetowa 6/1
10-467 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

h E-mail szkolenia@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055967

Marta Skraba



