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Szkolenie Marketing w branzy beauty 1316,10 PLN brutto
1 070,00 PLN netto

164,51 PLN brutto/h
133,75 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/07/30/10220/3719357

© Poznan

& Ustuga szkoleniowa

¥ stacjonarna

{2 Zajecia grupowe

®© 08:00h

5 27.10.2026 do 27.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

To szkolenie jest dla Ciebie, jesli jestes:

e Wiascicielem lub managerem salonu beauty, gabinetu medycyny
estetycznej lub SPA i chcesz przycigga¢ wiecej klientdw przez social
media, budowac¢ lojalno$¢ i wyréznia¢ sie na lokalnym rynku.

e Przedstawicielem lub marketerem marki kosmetycznej — producenta,
dystrybutora lub importera produktéw beauty i chcesz budowac silng
obecnos$¢ w social mediach, wspotpracowacé z twdércami i zamieniaé
contentem obserwujacych w kupujacych.

¢ Freelancerem lub specjalista ds. marketingu pracujgcym w branzy
beauty, ktéry chce pogtebié¢ wiedze, poznaé najnowsze mechanizmy
algorytmow i wzbogacié swdj warsztat o sprawdzone narzedzia.

e Osobg budujgcg marke osobistg w branzy beauty — stylistka,
wizazystkg, kosmetologiem, trenerka, ktéra chce profesjonalnie
komunikowac¢ swojg prace i przyciggac klientéw przez Instagram i

inne kanaty.
Minimalna liczba uczestnikow 6
Maksymalna liczba uczestnikow 25
Data zakonczenia rekrutacji 23-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Marketing w branzy beauty" przygotowuje do samodzielnego prowadzenia skutecznego marketingu w branzy

beauty, od strategii, przez content, po mierzenie efektéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Uczestnik okresla grupe docelowa i jej
potrzeby.

Uczestnik opracowuje podstawowe . . JU. .
L . R . Uczestnik wskazuje wyrézniki marki.
zatozenia strategii marketingowej dla

marki lub firmy z branzy beauty.

Uczestnik dobiera kanaty komunikacji
odpowiednie do odbiorcéw i charakteru
dziatalnosci.

Uczestnik okresla filary komunikaciji.

Uczestnik planuje i tworzy tresci Uczestnik dobiera formaty tresci do
marketingowe dostosowane do celéw marketingowych.
specyfiki branzy beauty.

Uczestnik przygotowuje przyktadowa
tres¢ edukacyjng, wizerunkowa lub
sprzedazowa.

Uczestnik dobiera influencera lub
tworce UGC do celu kampanii.

Uczestnik przygotowuje podstawowe
zatozenia wspotpracy; okresla cel,
grupe odbiorcéw i format kampanii
Meta Ads.

Uczestnik planuje dziatania promocyjne
oraz ocenia ich skutecznos¢.

Uczestnik dobiera wskazniki KPI i
interpretuje przyktadowe wyniki dziatan
marketingowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.

¢ Na stanowisko kazdego uczestnika sktada sie krzesto, stolik, pakiet od organizatora, w ktérego sktad wchodzi notes, dtugopis, naklejki
tematyczne.

e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

* Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugiodbedzie si¢ z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczes$niej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

e Strategia marketingowa marki beauty

¢ Planowanie komunikacji i content marketingu

e Tworzenie tresci do medidw spotecznosciowych

¢ Budowanie zaangazowania i pozyskiwanie klientéw
¢ Influencer marketing w branzy beauty

¢ Wykorzystanie tresci UGC

¢ Reklama Meta Ads dla branzy beauty

e Pomiar i optymalizacja dziatarh marketingowych

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia
. L Marta
Rozpoczecie Zajecia 27-10-2026 10:00 10:15 00:15

. Zalaszewska
szkolenia



Przedmiot /
temat

Strategia,
czyli zanim
zaczniesz
tworzy¢
content

@

Content

marketing w
beauty - co
publikowacé i
jak to robi¢

-

Influencer
marketing i
UGC

G B

Reklama
ptatnai

analityka

Warsztat: plan
na 90 dni

Podsumowani
eisesja QA

11201 B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Walidacja

Prowadzacy

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Marta
Zalaszewska

Data realizacji
zajeé

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

27-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:15

11:30

11:45

13:15

14:00

15:15

15:30

16:30

17:15

17:45

Godzina
zakonczenia

11:30

11:45

13:15

14:00

15:15

15:30

16:30

17:15

17:45

18:00

Liczba godzin

01:15

00:15

01:30

00:45

01:15

00:15

01:00

00:45

00:30

00:15

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 08:00

w tym suma godzin zaje¢ 06:30

w tym suma godzin walidacji 00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 01:15

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 09:00

Cennik

-
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania

zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniei w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1316,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 070,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 164,51 PLN
Koszt osobogodziny netto 133,75 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Marta Zalaszewska

‘ ' Zatozycielka i CEO agenc;ji social media Zefty — jednej z bardziej dynamicznie rozwijajgcych sie
agencji social media w Polsce, z biurami w Poznaniu i Warszawie. Na co dzien zarzadza zespotem



kilkunastu specjalistéw, obstugujgcych kilkadziesigt marek jednoczesnie, w tym klientéw z branzy
beauty, retail, medycyny estetycznej i FMCG.

Bedac jednoczesnie wiascicielkg poznanskiego Day Spa RAI 82, patrzy na marketing beauty z dwéch
stron. Po pierwsze jako strateg, ktéry buduje komunikacje dla marek beauty i po drugie, jako
przedsiebiorca, ktéry na co dzien zarzadza biznesem ustugowym, widzi jego wyzwania od $rodka i
rozumie co naprawde przektada sie na klientéw i przychody.

Jest réwniez aktywnym szkoleniowcem i prelegentkg 47, prowadzita warsztaty i wystapienia m.in.
na konferencjach akademickich, eventach branzowych i szkoleniach dla profesjonalistéw z branzy
beauty. tgczy wiedze o algorytmach, psychologii konsumenta i budowaniu marek z praktycznym
doswiadczeniem z rynku.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymaja:

* notes,
e dtugopis.

Po szkoleniu uczestnicy otrzymaja:

e prezentacje szkoleniowa,
¢ certyfikat uczestnictwa.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug

oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

pl. Wtadystawa Andersa 1

61-894 Poznan

woj. wielkopolskie

Hotel Novotel

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja

o Wi

Kontakt

Monika Bartnikowska

E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl



n Telefon (+48) 577 331 077



