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Szkolenie Al Storytelling 1316,10 PLN brutto

1070,00 PLN netto
188,01 PLN brutto/h
152,86 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/07/30/10220/3719285

© Poznan

& Ustuga szkoleniowa

¥ stacjonarna

{2 Zajecia grupowe

®© 07:00h

5 27.10.2026 do 27.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

Dla kogo przeznaczone jest szkolenie?

e Marketerdéw, ktérzy odpowiadajg za gtos marki i czuja, ze tresci tracg
charakter, odkad zesp6t zaczat uzywac Al.

e Copywriteréw w agencjach, ktérzy musza produkowaé tresci w stylu
klienta i nie chcg kazdej kampanii zaczyna¢ od zera.

e Wiascicieli matych firm, ktérzy sg sami sobie marketerem i nie maja
czasu na codzienne pisanie postow.

¢ Soloprzedsigbiorcéw i konsultantéw, ktérzy sprzedajg samych siebie i
chcg, zeby ich marka brzmiata jak oni, nie jak Al.

e Wiascicieli marek osobistych — ekspertow, méwcoéw, autoréow — ktdrzy
chca skalowac¢ swoj gtos, nie tracac go.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakornczenia rekrutacji 23-10-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga "Szkolenie Al Storytelling" przygotowuje do samodzielnego budowania systemu narracyjnego marki, z ktérego
tresci wychodzg prawie same.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik wyjasnia role sztucznej
inteligencji w procesie tworzenia
narracji marki.

Uczestnik rozréznia zrédta historii oraz
podstawowe struktury storytellingowe
wykorzystywane w komunikacji
marketingowej.

Uczestnik pozyskuje i porzadkuje
wiedze potrzebng do stworzenia
systemu narracyjnego marki.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wskazuje réznice pomiedzy
generowaniem tresci na podstawie
pojedynczego promptu a pracg na
uporzadkowanej bazie wiedzy o marce.

Uczestnik wyjasnia, w jaki sposéb
materiaty Zrédtowe wptywaja na jakos¢ i
autentycznos¢ tresci generowanych
przez Al.

Uczestnik identyfikuje historie
dotyczace zatozyciela, klienta, produktu,
problemu i zmiany rynkowe;j.

Uczestnik ozpoznaje zastosowanie
wybranych struktur, takich jak
StoryBrand, ABT, BAB, PAS, Podréz
Bohatera i krzywe narracyjne
Vonneguta.

Uczestnik przyporzadkowuje strukture
narracyjng do okreslonego celu
komunikacyjnego.

Uczestnik analizuje rozmowy z
klientami, opinie, ankiety lub inne
materiaty Zrodtowe.

Uczestnik wyodrebnia
charakterystyczne potrzeby, problemy i
sformutowania odbiorcow.

Uczestnik porzadkuje zgromadzone
informacje w strukturze mozliwej do
wykorzystania przez narzedzie Al.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik przygotowuje na podstawie

jednej historii co najmniej trzy warianty Test teoretyczny z wynikiem
tresci — emocjonalny, edukacyjny i generowanym automatycznie
sprzedazowy.

Uczestnik dostosowuje konstrukcje,
argumentacje i wezwanie do dziatania
do celu tresci.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Uczestnik tworzy rézne warianty tresci
marketingowych na podstawie tego
samego materiatu Zzrédtowego.

Uczestnik przeksztatca materiat do
wybranego formatu, np. posta,
newslettera, mailingu, studium
przypadku, opisu produktu lub skryptu
krotkiego wideo.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.

* Na stanowisko kazdego uczestnika sktada sie krzesto, stolik, pakiet od organizatora, w ktérego sktad wchodzi notes, dtugopis, naklejki
tematyczne.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

* Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

* Brak podziatu na grupy.

» Walidacja efektow ustugiodbedzie si¢ z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.



Zakres tematyczny szkolenia:

e Podstawy storytellingu wspieranego przez sztuczng inteligencje
e |dentyfikowanie Zrédet historii marki

e Budowanie bazy wiedzy i systemu narracyjnego marki

e Struktury storytellingowe w marketingu

e Dopasowanie narracji do lejka sprzedazowego

e QOdtwarzanie gtosu marki z wykorzystaniem Al

e Tworzenie tresci marketingowych na podstawie jednej historii

e Ocena i optymalizacja tresci generowanych przez Al

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina
. Prowadzacy L .
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia

Wprowadzeni
. Lo Pawet
e: trojkat Zajecia 27-10-2026 10:00
. Tkaczyk
storytellingu
spotyka Al

— Pawet
Demo Zajecia 27-10-2026 11:00
Tkaczyk

- Przerwa - 27-10-2026 11:30

Warstwa | — L Pawet
i . Zajecia 27-10-2026 11:45
wycigganie Tkaczyk

wiedzy z firmy

- Przerwa - 27-10-2026 13:00

Warstwa Il -
narzedzia, L Pawet
, Zajecia 27-10-2026 13:45
ktére Tkaczyk
dostajesz

gotowe

- Przerwa - 27-10-2026 15:15

L Pawet
. Zajecia 27-10-2026 15:30
Generowanie Tkaczyk

Utrzymanie

t Zajeci Pawel 27-10-2026 16:15
systemu — ajecia -10- :
y . e Tkaczyk
aktualizacja
materiatéw

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

11:45

13:00

13:45

15:15

15:30

16:15

16:30

Liczba godzin

01:00

00:30

00:15

01:15

00:45

01:30

00:15

00:45

00:15



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia
Plan
rozbudowy
L Pawet
SEN-uw Zajecia 27-10-2026 16:30 16:45 00:15
. Tkaczyk
pierwszych 90
dniach
[1211] Walidacja Pawel 27-10-2026 16:45 17:00 00:15
1211 -10- : : :
. ! Tkaczyk
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 07:00
w tym suma godzin zaje¢ 05:30
w tym suma godzin walidacji 00:15
w tym suma przerw 01:15
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 07:30

Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw Scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1316,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1070,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 188,01 PLN




Koszt osobogodziny netto 152,86 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 07:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Pawet Tkaczyk

‘ ' Budowa silnych marek, Storytelling, Copywriting Sprzedazowy, Employer Branding
Jeden z najbardziej rozpoznawalnych ekspertéw od budowania marki w Polsce. Zatozyciel firmy
MIDEA, Jego ksigzki ,Zakamarki marki” oraz "Grywalizacja" sg bestsellerami i lekturg obowigzkowg
na najlepszych polskich uczelniach. Od 17 lat buduje silne marki, wspétpracowat m.in. z HBO,
Orange czy Google. Wspéttworzyt lub konsultowat marki pracodawcy dla Capgemini, Objectivity czy
Orange.
2001 - 2003 - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu - (MBA) Marketing
1997 — 2000 Wroclaw School of Marketing and Management - Marketing

Prelegent na branzowych konferencjach takich jak Infoshare w Gdansku czy | Love Marketing w
Warszawie.
Prowadzi takze wyktady i szkolenia w ramach wspétpracy z firmami w catej Polsce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymaja:

e notes,
e dtugopis.

Po szkoleniu uczestnicy otrzymaja:

e prezentacje szkoleniowa,
o certyfikat uczestnictwa.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcoéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.



Adres

pl. Wtadystawa Andersa 1
61-894 Poznan

woj. wielkopolskie

Hotel Novotel

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

o Monika Bartnikowska

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077



