Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie z nowoczesnej komunikacji 6 100,80 PLN brutto

TV cyfrowej i zielonego marketingu w 4 960,00 PLN netto
tlﬁ mediach spotecznosciowych. 381,30 PLN brutto/h
310,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/07/27/193758/3711887

Szkolenia-Ustugi
Architekt Nails
Trend Ksenia

© Ornontowice

& Ustuga szkoleniowa

Btazyca [ stacjonarna

* %k kK 50/5 {2 Zajecia grupowe
® 16:00h

4 oceny

5 12.09.2026 do 22.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

183,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

* pracownicy odpowiedzialni za marketing, sprzedaz, komunikacje i
obstuge klienta,

* freelancerzy, trenerzy, coachowie, konsultanci i doradcy,

* osoby prowadzace lub planujgce prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej,

* osoby budujgce marke osobistg w mediach spotecznosciowych,

* osoby poszukujgce nowych mozliwosci zawodowych lub planujace
zmiane $ciezki kariery,

* osoby bezrobotne i bierne zawodowo chcace podnie$é swoje
kompetencje cyfrowe i zwigkszyé

konkurencyjnos¢ na rynku pracy,

* osoby indywidualne zainteresowane wykorzystaniem mediéw
spotecznosciowych, Al oraz

nowoczesnych narzedzi cyfrowych do realizacji wtasnych celéow
zawodowych, spotecznych lub

edukacyjnych,

* osoby zainteresowane tematyka ekologii, odpowiedzialnej konsumpcji,
gospodarki obiegu

zamknietego oraz budowania $wiadomosci srodowiskowe;j.



Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

11-09-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje uczestnikow do samodzielnego budowania zielonej marki premium w
mediach spotecznosciowych, tworzenia angazujacych tresci oraz prowadzenia dziatan
promocyjnych z wykorzystaniem Al oraz narzedzi cyfrowych ograniczajgcych zuzycie zasobow i

wspierajgcych zréwnowazony rozwdéj zielonych organizacji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Buduje fundamenty ZIELONEJ marki
PREMIUM na Instagramie/

Stosuje Al w planowaniu skutecznych
dziatan

Kryteria weryfikacji

Definiuje role social mediéw oraz Al w
budowaniu ZIELONEJ marki osobistej i
biznesowe;j.

Wymienia aktualne trendy zielonego
marketingu na Instagramie.

Tworzy profesjonalny profil zielonej
organizacji premium

Stosuje Al w znalezieniu swojej niszy i
grupy docelowej w zielonej gospodarce

Buduje ekspercki wizerunek zielonej
marki premium przy uzyciu Al

Stosuje Al w doborze estetyki profilu i
strategii publikacji

stosuje Al w ustawieniu priorytetowych
dziatarn w mediach spotecznosciowych

definiuje role Al w wyborze tresci
wspierajgcych rozwoj zielone marki
premium ( Storytelling)

Automatyzuje wybrane dziatania
marketingowe

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Stosuje Rolki Instagram i nowoczesne
formaty wideo jako alternatywe dla
tradycyjnych

metod marketingowych

Tworzy zielone tresci oraz
zrownowazong komunikacje wizualng z
wykorzystaniem narzedzi

cyfrowych Al

Kryteria weryfikacji

Wdraza mechanizm dziatania rolek,
czynniki wptywajace na zasiegi,
strukture skutecznego

materiatu

Rozréznia rodzaje rolek w zielonym
marketingu (B-Roll, Talking Head,
Tutorial, Before & After,

Storytelling Reels, Problem—Solution,
Behind The Scenes, Day in the Life,
Trend Reels, List

Reels.)

Rozréznia Transformacje ZIELONYCH
organizaciji

Swiadomie kolekcjonuje opinie klientéw

Stosuje Canva (projektuje grafiki, tworzy
posty, przygotowuje materiaty
promocyjne)

Stosuje Adobe Express ( CapCut, VN
Video Editor, InShot)

Montuje filmy przy uzyciu Al

Dodaje napisy, efekty i przejscia przy
uzyciu Al

Definiuje Zréwnowazong fotografie
mobilng

Przetamuje strach przed kamera
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju

Analizuje wyniki i plany rozwoju zielonej
marki premium

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

ocenia zasadnos$¢ wykorzystania Al w
konkretnych zadaniach, wybierajac
rozwigzania

przynoszace rzeczywistg warto$é
spoteczng, edukacyjna lub biznesowa

stosuje zasade efektywnosci cyfrowej
poprzez ograniczanie zbednego

Swiadome i etyczne wykorzystuje generowania tresci,

narzedzia sztucznej inteligencji z wielokrotnego przetwarzania tych
uwzglednieniem ich samych materiatéw oraz nadmiernego
wplywu spotecznego i Srodowiskowego wykorzystania zasobow

obliczeniowych

uwzglednia wptyw technologii
cyfrowych na zuzycie energii, emisje
gazoéw cieplarnianych oraz
wykorzystanie surowcéw niezbednych
do produkc;ji i funkcjonowania
infrastruktury IT

komunikuje wartosci zrbwnowazonej
firmy przy uzyciu Al zgodnie z
zatozeniami GreenComp/

Promuje lokalne, ZIELONE produkty i
ustugi ( dziatania proekologiczne)

Buduje odpowiedzialny wizerunek
zielonej marki premium wykorzystuje etyczny, zielony marketing
w mediach spotecznosciowych

Wymienia przyktady marek
wykorzystujacych zréwnowazong
komunikacje jako organizacji
zwigkszajacych dobrostan
ekosystemow

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/

Informacje



Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Program

Termin realizacji zaje¢ szkoleniowych : 12-13.09.2026r.

Czas trwania ustugi obejmuje rowniez okres oczekiwania na wynik walidacji oraz wydanie dokumentu certyfikacyjnego, do dnia
22.09.2026r

WARUNKI ORGANIZACYJNE REALIZACJI USLUGI :

Forma: szkolenie grupowe (max.6 osoby)

czas trwania : 16 godzin zegarowych,

teoria: 4 godziny

praktyka : 9 godzin

przerwy : 2 godziny

walidacja : 1godzina

przerwy , walidacja / egzamin wliczone sg w czas trwania ustugi .

Szkolenie trwa 16 godzin zegarowych i odbywa sie wedtug ustalonego harmonogramu, jednak z uwagi na zréznicowane tempo pracy
dopuszcza sie niewielkie odstepstwa czasowe .

Szkolenie jest przeznaczone dla osob posiadajacych podstawowe umiejetnosci obstugi komputera i
smartfona. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w marketingu, mediach
spotecznosciowych ani w wykorzystaniu sztucznej inteligencji. Program umozliwia zdobycie
praktycznych umiejetnosci przydatnych zaréwno w prowadzeniu dziatalnos$ci gospodarczej, pracy
zawodowej, jak i w realizacji wtasnych projektéw oraz inicjatyw spotecznych zgodnych z
zatozeniami zrownowazonego rozwoju i ramami GreenComp.

CEL EDUKACYJNY:

Szkolenie przygotowuije uczestnikow do samodzielnego budowania zielonej marki premium w
mediach spotecznos$ciowych, tworzenia angazujacych tresci oraz prowadzenia dziatan
promocyjnych z wykorzystaniem Al oraz narzedzi cyfrowych ograniczajacych zuzycie zasobdw i
wspierajacych zréwnowazony rozwdj zielonych organizaciji.

MODUL | znaczenie zréwnowazonej komunikacji marki w mediach spotecznosciowych

zgodnie z ramami GreenComp

* Znaczenie zielonych kompetencji w dziatalnosci zielonych organizaciji.

* Rola komunikacji cyfrowej w ograniczaniu materiatéw drukowanych.

* Odpowiedzialny, zielony marketing i etyczna komunikacja (edukowanie odbiorcéw w zakresie

$wiadomych wyboréw, promowanie jakosci zamiast nadmiernej konsumpcji, wykorzystywanie



komunikacji cyfrowej zamiast drukowanych materiatéw reklamowych)

* Promowanie lokalnych produktéw i ustug poprzez social media.

* Tworzenie tresci edukujacych klientéw w zakresie zréwnowazonej konsumpcji.
* Budowanie wizerunku firmy odpowiedzialnej spotecznie i Srodowiskowo.

* Analiza przyktadéw marek wykorzystujgcych green marketing.

Opracowanie wtasnych komunikatéw wspierajacych zréwnowazony rozwdj.

Wykorzystanie Al - optymalizacja proceséw zielonego marketingu

* Przenoszenie dziatan marketingowych do kanatéw online przy uzyciu Al

* Ograniczanie zuzycia papieru dzieki komunikacji cyfrowej.

* Elektroniczne katalogi, menu, oferty i materiaty promocyjne (optymalizacja proceséw przy
uzyciu Al)

* Organizacja dziatan marketingowych z wykorzystaniem narzedzi online.

MODUL |Il Budowanie odpowiedzialnego wizerunku zielonej marki premium - WSTEP DO

SM

* Jak komunikowa¢ wartosci zréwnowazonej firmy przy uzyciu Al zgodnie z zatozeniami
GreenComp

* Promowanie lokalnych, ZIELONYCH produktéw i ustug ( dziatania proekologiczne)

* Etyczny, zielony marketing w mediach spotecznosciowych/ optymalizacja przy uzyciu Al

* Unikanie greenwashingu ( odpowiedzialne prezentowanie dziatar sSrodowiskowych i
spotecznych)

* Przyktady marek wykorzystujgcych zréwnowazong komunikacje jako organizacji zwiekszajacych
dobrostan ekosystemow.

Modut IV. Budowanie fundamentéw ZIELONEJ marki PREMIUM na Instagramie

* Rola social mediow oraz Al w budowaniu ZIELONEJ marki osobistej i biznesowe;j.

Aktualne trendy zielonego marketingu na Instagramie.

Tworzenie profesjonalnego profilu zielonej organizacji premium (Elementy skutecznego profily,
tworzenie BIO, zdjecie profilowe i jego znaczenie, wyrdznione relacje, najczestsze btedy
poczatkujgcych uzytkownikow.)

Zastosowanie Al w znalezieniu swojej niszy i grupy docelowej w zielonej gospodarce
(zastosowanie Al przy Okreslaniu specjalizacji, analizie konkurencji, tworzeniu profilu idealnego
klienta, dopasowaniu komunikacji do odbiorcow)

Budowanie eksperckiego wizerunku zielonej marki premium przy uzyciu Al.

Zastosowanie Al w doborze estetyki profilu i strategii publikacji ( zasady estetycznego prowadzenia
profilu, kolorystyka i identyfikacja wizualna, kompozycja tresci, sp6jno$¢ komunikacyjna i

wizualna, tworzenie harmonogramu publikacji.)



MODUL V Zastosowanie Al w planowaniu skutecznych dziatan - klucz skutecznego

zielonego marketingu.

* Zastosowanie Al w ustawieniu priorytetowych dziatan w mediach spotecznosciowych ZIELONEJ
MARKI PREMIUM.

* Rola Al w wyborze tresci wspierajgcych rozwdj zielone marki premium ( Storytelling)

* Automatyzacja wybranych dziatan marketingowych ( zwiekszenie efektywnosci energetycznej,
optymalizacja pracy, innowacyjnos¢)

Modut VI. Zielony marketing: Rolki Instagram i nowoczesne formaty wideo jako alternatywa

dla tradycyjnych metod marketingowych

Jak dziataja rolki przy uzyciu Al (mechanizm dziatania rolek, czynniki wptywajace na zasiegi,
struktura skutecznego materiatu, znaczenie pierwszych sekund filmu )

Rodzaje rolek | ich wykorzystanie w zielonym marketingu (B-Roll, Talking Head, Tutorial, Before
&amp; After, Storytelling Reels, Problem—Solution, Behind The Scenes, Day in the Life, Trend Reels,
List Reels.)

* Transformacje ZIELONYCH organizacji

* Opinie klientéw klucz do budowania zrbwnowazonej marki premium

Modut VII. Tworzenie zielonych tresci oraz zréwnowazonej komunikacji wizualnej z

* Canva (projektowanie grafik, tworzenie postéw, przygotowanie materiatéw promocyjnych)

* Montaz filméw przy uzyciu Al (wigkszenie efektywnosci wykorzystania zasobéw oraz
ograniczenie zuzycia materiatéw i energii zwigzanych z tradycyjng produkcjg tresci)

Dodawanie napiséw, efektéw i przej$é przy uzyciu Al

Zréwnowazona fotografia mobilna ( Podstawy fotografii smartfonem, kadrowanie, kompozycja,
$wiatto naturalne, tworzenie materiatéw do social mediéw )

Jak przetamac¢ strach przed kamerg zgodnie z zasadami zrébwnowazonego rozwoju (najczestsze
bariery psychologiczne, wzmacnianie zielonych postaw poprzez budowanie pewnosci siebie, prace
gtosem, mowe ciata, przygotowanie do nagran)

Analiza wynikéw i plan rozwoju marki (Czym jest wspdtczynnik konwersji, analiza statystyk
Instagrama, budowanie $ciezki klienta, jako$¢ spotecznosci a wyniki biznesowe, znaczenie
zaangazowania odbiorcow)

MODUL VIl Walidacja

1.TEST TEORETYCZNY

Kryteria zaliczenia testu: Test uznaje sie za zaliczony po uzyskaniu minimum 70% poprawnych
odpowiedzi.
2.0BSERWACJA W WARUNKACH RZECZYWISTYCH:

Walidacja prowadzona jest poprzez bezposrednig obserwacje uczestnika podczas wykonywania



zadan praktycznych w warunkach odpowiadajgcych rzeczywistej pracy zawodowej. Walidacja
realizowana w grupie.

-uczestnik wykonuje zadania praktyczne przy komputerze / tablecie lub urzadzeniu mobilnemu
-wykorzystuje narzedzia Al (np. ChatGPT, CapCut),

-obserwacje prowadzi walidator.

Certyfikat potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji wydawany jest w terminie do 7 dni ( roboczych )od daty przeprowadzenia procesu walidacji.
Uzyskanie Kwalifikacji :Specjalista ds. social media z elementami zréwnowazonego rozwoju
ORGANIZACJA ZAJEC PRAKTYCZNYCH:

Szkolenie realizowane jest w formie warsztatowej, z naciskiem na wykonywanie zadan
praktycznych odzwierciedlajgcych rzeczywiste dziatania zwigzane z budowaniem zielonej marki
premium, prowadzeniem komunikacji w mediach spotecznos$ciowych oraz wykorzystaniem
narzedzi sztucznej inteligencji zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Podczas zaje¢ uczestnicy pracujg indywidualnie oraz w grupach, wykorzystujgc wtasne profile w
mediach spotecznosciowych lub przyktadowe profile szkoleniowe. Kazdy uczestnik wykonuje
zadania praktyczne przy komputerze i smartfonie, korzystajac z narzedzi cyfrowych oraz aplikacji
Al wykorzystywanych w nowoczesnym marketingu.

Formy realizacji zaje¢ praktycznych:

* analiza studiéw przypadkéw organizacji wdrazajgcych zielony marketing,

* ¢wiczenia indywidualne przy komputerze i smartfonie,

* warsztaty projektowe,

* praca na rzeczywistych materiatach marketingowych uczestnikow,

* zadania problemowe i symulacje sytuacji zawodowych,

* konsultacje z trenerem,

* prezentacja wykonanych projektéw oraz omoéwienie rezultatéw.

Zielone kompetencje i umiejetnosci:

* ograniczanie materiatéw drukowanych poprzez komunikacje cyfrowa,

* budowanie swiadomosci ekologicznej klientdw,

* promowaniem lokalnych ustug i produktéw,

* odpowiedzialny marketingiem,

* wykorzystywaniem narzedzi cyfrowych zamiast tradycyjnych form reklamy,

* tworzeniem tresci wspierajacych zréwnowazony rozwdj

* Innowacyjnosé¢

* Promowanie ekologicznych rozwigzan marketingowych

* Swiadome planowanie, analizowanie i monitorowanie dziatan

* Krytyczne myl$enie

* Logiczne myslenie



* Zdolnos¢ adaptacyjna

* Budowanie pewnosci siebie i redukcja stresu

Wymagane wyposazenie uczestnika

* Smartfon z funkcjg nagrywania filméw.

* Dostep do Internetu.

* Konto na Instagramie.

* Zainstalowane aplikacje: Instagram, Canva, CapCut lub VN Video Editor.
* tadowarka lub powerbank.

* Statyw do telefonu

Tematyka szkolenia zgodna jest z rekomendacjami ESCO oraz GreenComp -

regionu $laskiego integrujac zaréwno identyfikacje potencjatu technologiczno - innowacyjnego, jak

i wskazujac narzedzia i rozwigzania systemowe umozliwiajace prowadzenie skutecznej polityki

wsparcia dla protechnologicznego rozwoju regionu z uwzglednieniem obecnego oraz przysziego

okresu programowania.

Program Rozwoju Technologii : Technologie Informacyjne i telekomunikacyjne

4.7.8 Technologie sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 12

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina
- Prowadzacy Iy . L
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

MODUL

| znaczenie

zrébwnowazon

e

komunikacji

marki w Zajecia Ksenia 12-09-2026 08:30 11:00
mediach Btazyca
spotecznosci

owych

zgodnie z

ramami

GreenComp

2212 | Przerwa - 12-09-2026 11:00 11:30

Liczba godzin

02:30

00:30



Przedmiot /
temat

MODUL

Il Cyfrowe
narzedzia (Al)
wspierajace
dziatania
ekologiczne

@D

MODUL

Ill Budowanie
odpowiedzial
nego
wizerunku
zielonej marki
premium -
WSTEP DO
SM

Modut

IV. Budowanie
fundamentow
ZIELONEJ
marki
PREMIUM na
Instagramie

MODUL
v

Zastosowanie
Alw
planowaniu
skutecznych
dziatan - klucz
skutecznego
zielonego
marketingu.

-

Modut

VI. Zielony
marketing:
Rolki
Instagram i
nowoczesne
formaty wideo
jako
alternatywa
dia
tradycyjnych
metod
marketingowy
ch

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Ksenia
Btazyca

Ksenia
Btazyca

Ksenia
Btazyca

Ksenia
Btazyca

Ksenia
Btazyca

Data realizacji
zajeé

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

12-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

13-09-2026

Godzina
rozpoczecia

11:30

13:00

13:30

14:45

08:00

10:00

10:30

Godzina
zakonczenia

13:00

13:30

14:45

16:30

10:00

10:30

11:40

Liczba godzin

01:30

00:30

01:15

01:45

02:00

00:30

01:10



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L, . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia
Modut
VII. Tworzenie
zielonych
tresci oraz
zrébwnowazon .
X L Ksenia
e Zajecia 13-09-2026 11:40 14:30 02:50
L Btazyca
komunikaciji
wizualnej z
wykorzystanie
m narzedzi
cyfrowych Al
- Przerwa - 13-09-2026 14:30 15:00 00:30
12212 | Walidacja - 13-09-2026 15:00 16:00 01:00
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zaje¢ 13:00
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 100,80 PLN




Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4960,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 381,30 PLN
Koszt osobogodziny netto 310,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 123,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,62 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 400,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Ksenia Btazyca

trenerka, edukatorka i wtascicielka Akademii Beauty, specjalizujgca sie w budowaniu marki premium
w branzy beauty oraz marketingu w mediach spotecznosciowych. Kompetencje zawodowe
zdobywata i regularnie aktualizowata w ciggu ostatnich 5 lat, uczestniczac w specjalistycznych
szkoleniach z zakresu strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych, projektowania
materiatéw graficznych w Canva, tworzenia estetycznych tresci wizualnych oraz fotografii. Swoja
wiedze rozwijata podczas szkolen prowadzonych przez uznanych ekspertéw, m.in. MartiFox,
Marceline Rawke (Projekt SALE) oraz innych specjalistéw z zakresu marketingu, sprzedazy i
budowania marki.

Posiada doswiadczenie w prowadzeniu szkolen i warsztatéw dla oséb rozwijajgcych dziatalnos¢ w
branzy beauty. Przeszkolita wielu uczestnikéw w zakresie budowania marki premium, skutecznego
prowadzenia profili w mediach spotecznos$ciowych, tworzenia atrakcyjnych tresci oraz
wykorzystywania nowoczesnych narzedzi wspierajgcych promocje i rozwoj biznesu. W pracy
szkoleniowej stawia na praktyczne podejscie, przekazywanie sprawdzonych rozwigzan oraz
dostosowanie programu do potrzeb uczestnikow. Jej szkolenia wspierajg rozwéj kompetenciji
zawodowych oraz efektywne wykorzystanie nowoczesnych narzedzi marketingowych w
prowadzeniu dziatalnosci.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Skrypt szkoleniowy - plik PDF
dtugopis

notatki

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej
Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnier od
podatku od towaréw i ustug.

Certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji wydawany jest w terminie do 7 dni ( roboczych )od daty przeprowadzenia procesu walidacji.

Czas oczekiwania na wynik przeprowadzonej walidacji jest wliczony do czasu trwania ustugi.

Adres

ul. Brzozowa 13/3
43-178 Ornontowice

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O

ﬁ E-mail kontakt.akademiaksenia@gmail.com
Telefon (+48) 797 598 100

Ksenia Btazyca



