Mozliwos$¢ dofinansowania

pozyskiwanie klientéw 5000,00 PLN netto

ﬁ Marketing dla fotografa — strategia marki i 5000,00 PLN brutto

w Numer ustugi 2026/07/23/223067/3706728

Clauth Beauty

© Czyzowice
Academy Klaudia

& Ustuga szkoleniowa

Warzycha
Sk K Kk 50 ¥ stacjonarna
50/5
{2 Zajecia indywidualne
1 ocena

® 16:00h
9 20.08.2026 do 21.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

312,50 PLN brutto/h
312,50 PLN netto/h
433,33 PLN cena rynkowa &

Inne / Artystyczne

Ustuga skierowana jest do os6b prowadzacych dziatalno$¢ fotograficzna,
fotograféw rozpoczynajgcych dziatalno$¢ zawodowa oraz oséb
planujacych rozwdj wtasnej marki w branzy fotograficznej. Szkolenie
przeznaczone jest dla fotograféw, ktérzy chcag rozwingé kompetencje
zwigzane z budowaniem marki osobistej, okreslaniem grupy docelowe;j,
tworzeniem oferty, wyceng ustug, komunikacjg marketingowg oraz
pozyskiwaniem klientéw z wykorzystaniem kanatéw online i offline.
Ustuga adresowana jest zaréwno do os6b $wiadczacych ustugi
fotograficzne, jak i 0s6b planujgcych rozpoczecie dziatalnosci
gospodarczej w branzy fotograficznej. Wskazana jest podstawowa
znajomos¢ rynku ustug fotograficznych oraz doswiadczenie w
wykonywaniu ustug fotograficznych.

19-08-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest nabycie i rozwiniecie kompetencji w zakresie planowania i realizacji dziatarn marketingowych
wspierajgcych rozwdj dziatalnosci fotograficznej. Uczestnik zdobedzie wiedze dotyczgcg budowania marki osobiste;j,
analizy rynku i grupy docelowej, tworzenia oferty i cennika ustug, komunikacji marketingowej oraz wykorzystania
kanatéw pozyskiwania klientow. Po zakoriczeniu ustugi bedzie potrafit samodzielnie planowac i wdrazaé dziatania
promocyjne wspierajgce sprzedaz ustug fotograficznych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik analizuje rynek fotograficzny
oraz okresla pozycje wtasnej marki na
rynku.

Uczestnik tworzy zatozenia strategii
marketingowej dla dziatalnosci
fotograficznej.

Uczestnik buduje sp6jng komunikacje
marki fotograficzne;j.

Uczestnik przygotowuje oferte oraz
cennik ustug fotograficznych.

Uczestnik wykorzystuje kanaty
marketingowe do pozyskiwania
klientow.

Uczestnik opracowuje plan dziatan
marketingowych dla dziatalnosci
fotograficznej.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje grupe docelowg, analizuje
konkurencje oraz wskazuje wyrézniki
wiasnej marki fotograficzne;j.

Okresla cele marketingowe, dobiera
dziatania promocyjne oraz planuje
komunikacje z klientami.

Wykorzystuje jezyk korzysci, definiuje
przekaz marki oraz dostosowuje
komunikacje do grupy docelowe;j.

Tworzy oferte uwzgledniajaca zakres
ustug, pakiety oraz elementy
wptywajace na wycene ustug
fotograficznych.

Dobiera kanaty promociji, planuje
dziatania w mediach
spotecznos$ciowych oraz wskazuje
sposoby zwiekszania widocznosci
marki fotograficzne;j.

Przygotowuje harmonogram dziatan
promocyjnych oraz okresla sposoby
monitorowania efektéw prowadzonych
dziatarh marketingowych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Kwalifikacje

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

marketing)



Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK 12629

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills

Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Program
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. Wprowadzenie do marketingu ustug fotograficznych.

. Analiza rynku fotograficznego i konkurencji.

. Okreslanie pozycji rynkowej fotografa.

Budowanie marki osobistej fotografa.

. Definiowanie grupy docelowej i persony klienta.

. Tworzenie strategii marketingowej dla dziatalnosci fotograficznej.
. Komunikacja marki oraz jezyk korzysci w sprzedazy ustug fotograficznych.
. Storytelling w komunikacji marketingowej.

. Tworzenie oferty ustug fotograficznych.

. Budowanie pakietéw ustug i zasad wyceny.

. Psychologia ceny i komunikowanie wartosci ustugi.

. Kanaty pozyskiwania klientédw online i offline.

. Content marketing i media spotecznosciowe.

. Podstawy reklamy internetowej i Meta Ads.

. Tworzenie planu marketingowego dla dziatalnosci fotograficzne;j.
. Walidacja efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Li

czba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina
L. Prowadzacy L .
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia

Strategia

marketingowa
. Katarzyna
fotografa, Zajecia 20-08-2026 09:00
N . Adamczyk
analiza rynku i

konkurencji

- Przerwa - 20-08-2026 12:15

Marka

osobista,
grupa
. - Katarzyna
docelowa i Zajecia 20-08-2026 13:15
L Adamczyk
komunikacja
marki

fotograficznej

Godzina
zakonczenia

12:15

13:15

17:00

Liczba godzin

03:15

01:00

03:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Oferta

ustug

fotograficznyc

h, cennik i Zajecia
budowanie

wartosci

ustugi

- Przerwa

Kanaty

pozyskiwania

klientéw,

content Zajecia
marketing,

social media i

Meta Ads

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidac;ji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Katarzyna
Adamczyk

Katarzyna
Adamczyk

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji
zajeé

21-08-2026

21-08-2026

21-08-2026

21-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

12:15

13:15

16:00

Liczba godzin

16:00
13:00
01:00
02:00
18:30
Cena
5000,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:15

13:15

16:00

17:00

Liczba godzin

03:15

01:00

02:45

01:00

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

5000,00 PLN



Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN
W tym koszt walidaciji brutto 100,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 150,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Katarzyna Adamczyk

‘ ' Katarzyna Adamczyk — fototechnik, fotograf specjalizujgcy sie w fotografii $lubnej oraz trener. Od
ponad 13 lat prowadzi dziatalno$é w branzy fotograficznej. Zrealizowata ponad 250 reportazy
$lubnych w Polsce i za granicg. Od ponad 3 lat prowadzi zajecia z fotografii w szkole policealnej
oraz realizuje indywidualne warsztaty, konsultacje i mentoring dla fotograféw. Posiada
doswiadczenie w tworzeniu kurséw, materiatéw edukacyjnych i szkolen z zakresu fotografii,
marketingu oraz pozyskiwania klientdw. Przez ponad 5 lat byta organizatorem targéw $lubnych,
wspétpracujac z przedstawicielami branzy $lubnej. Jej doswiadczenie obejmuje réwniez realizacje
publikacji branzowych i sesji oktadkowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujgce opracowania tematyczne zwigzane z budowaniem marki
osobistej fotografa, strategig marketingowa, analizg rynku, tworzeniem oferty i cennika ustug fotograficznych, komunikacjg marketingowa
oraz pozyskiwaniem klientéw. Materiaty bedg zawieraty réwniez przyktadowe schematy dziatarh marketingowych, checklisty, éwiczenia
warsztatowe, wzory dokumentéw roboczych oraz materiaty pomocnicze wspierajgce wdrozenie wiedzy zdobytej podczas szkolenia.

Warunki uczestnictwa



Warunkiem uczestnictwa w ustudze jest ukoriczenie 18. roku zycia oraz zainteresowanie rozwojem kompetencji w zakresie marketingu i
sprzedazy ustug fotograficznych. Szkolenie skierowane jest do fotograféw prowadzacych dziatalno$é gospodarcza, oséb
rozpoczynajacych dziatalno$¢ w branzy fotograficznej oraz oséb planujacych rozwéj wtasnej marki fotograficznej. Uczestnik powinien
posiada¢ podstawowg wiedze z zakresu fotografii oraz doswiadczenie lub zainteresowanie swiadczeniem ustug fotograficznych.

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana jest w formie stacjonarnej i ma charakter warsztatowy. Program obejmuje cze$¢ teoretyczng oraz praktyczna,
podczas ktérej uczestnicy pracujg nad wtasng marka fotograficzna, ofertg, komunikacjg marketingowa oraz planem dziatan
promocyjnych. Warunkiem ukonczenia ustugi jest udziat w zajeciach oraz przystapienie do walidacji efektéw uczenia sie realizowanej w
formie testu teoretycznego i obserwacji w warunkach rzeczywistych.

Adres

ul. Wodzistawska 90a
44-352 Czyzowice

woj. Slaskie
Kontakt

ﬁ E-mail info@marketingdlafotografa.pl

Telefon (+48) 539 616 352

KATARZYNA ADAMCZYK



