Mozliwos$¢ dofinansowania

Wykorzystanie narzedzi sztucznej 3 468,60 PLN brutto

inteligencji (Al) w codziennej pracy - 2820,00 PLN netto

budowa marki osobistej, wizerunku 289,05 PLN brutto/h

eksperckiego oraz wsparcie dziatan 23500 PLN netto/h

Sprzedaiowych. 250,00 PLN cena rynkowa @
Creative Brand Numer ustugi 2026/07/23/192199/3706626

Mateusz Wrzesinski

ok ok Kok 50/5

38 ocen

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym
& Zajecia grupowe

® 12:00h

£ 01.10.2026 do 15.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

o Wiasciciele firm z sektora MSP.

e Liderzy i menedzerowie.

e Specjalisci ds. marketingu i sprzedazy.

¢ Osoby budujgce marke osobistg eksperta.

Grupa docelowa ustugi « Osoby planujgce rozwdj kariery zawodowej lub zmiane $ciezki w

kierunku marketingu, sprzedazy lub dziatalnosci eksperckiej.

* Osoby zainteresowane wykorzystaniem narzedzi Al w codziennej
pracy oraz w budowaniu wtasnego potencjatu zawodowego.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakonczenia rekrutacji 28-09-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat 1ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy
Podstawa uzyskania wpisu do BUR zarzadzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami
dotyczacymi uzytkowania”

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do wykorzystania narzedzi Al w budowaniu marki osobistej i wizerunku eksperckiego
oraz we wspieraniu dziatan marketingowych i sprzedazowych: tworzeniu spoéjnej komunikacji, tresci dopasowanych do



grupy docelowej, projektowaniu systemu codziennej pracy z Al i planu wdrozenia Al w firmie. Uczestnik charakteryzuje
role Al w komunikacji i marketingu oraz opracowuje wtasny plan jej wdrozenia.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik charakteryzuje zastosowania
Al w komunikacji i marketingu.

Uczestnik dobiera elementy spéjnego
wizerunku eksperckiego tworzonego z
Al

Uczestnik planuje strategie tresci
wspierajaca sprzedaz z wykorzystaniem
Al.

Uczestnik projektuje system codziennej
pracy z Al.

Uczestnik planuje wdrozenie Al w
dziataniach marketingowo-
sprzedazowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji

wskazuje gtéwne obszary zastosowania
Al (tworzenie tre$ci, segmentacja,
personalizacja),

odréznia zadania, ktére Al moze
zautomatyzowac, od wymagajacych
decyzji cztowieka.

wskazuje cechy poprawnego opisu
eksperckiego (bio) i kluczowych
komunikatéw dopasowanych do grupy
docelowe;j,

przyporzadkowuje ton i styl komunikacji
do kanatu i odbiorcy.

przyporzadkowuje formaty tresci (post,
artykut, newsletter, oferta) do etapéw
lejka sprzedazowego,

wskazuje wskazniki skutecznosci tresci
(zasieg, zaangazowanie, liczba
zapytan).

identyfikuje powtarzalne zadania
mozliwe do zautomatyzowania z Al,

dobiera narzedzia Al do wskazanych
zadan (tresci, analiza danych,
prezentacje).

porzadkuje kroki wdrozenia Al we
wiasciwej kolejnosci (diagnoza, dobér
narzedzi, testy, wdrozenie, monitoring),

wskazuje mierniki sukcesu wdrozenia
(liczba leaddéw, czas przygotowania
oferty, liczba publikacji).

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach zegarowych (1 godzina = 60 minut). Program obejmuje 8 modutow roztoZzonych na 3 dni; przy kazdym
module podano jego wymiar godzin teoretycznych i praktycznych oraz miejsce w harmonogramie, a takze sposob prowadzenia zajec.

Dzien 1

Modut 1 — Al jako wsparcie w budowie marki i wizerunku eksperckiego
Wymiar godzin: 1 h 30 min (10:00-11:30) — 1 h zaje¢ teoretycznych + 30 min zaje¢ praktycznych

1. Rola Al w budowie marki osobistej i marki firmy.

2. Tozsamos$¢ marki — wartosci, komunikacja, pozycjonowanie.

3. Analiza grupy docelowej z wykorzystaniem Al.

Sposadb realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspdtdzielenie ekranu (ClickMeeting) + demonstracja na Zywo + ¢wiczenie praktyczne

Modut 2 — Spdjny przekaz ekspercki i personal branding z Al
Wymiar godzin: 1 h 30 min (11:45-13:15) — 45 min zaje¢ teoretycznych + 45 min zaje¢ praktycznych

1. Tworzenie spoéjnego przekazu eksperckiego.

2. Generowanie bio, opisow i tresci eksperckich z Al.

3. Personal branding lidera przy wsparciu Al.

Sposadb realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspaotdzielenie ekranu (ClickMeeting) + cwiczenie praktyczne na wtasnych materiatach

Modut 3 - Cwiczenie: struktura komunikacji marki z wykorzystaniem Al
Wymiar godzin: 30 min (13:30-14:00) — 30 min zaje¢ praktycznych (éwiczenie)
1. Opracowanie struktury komunikacji marki z wykorzystaniem Al — praca na wtasnym przyktadzie.

Sposadb realizacji: ¢wiczenie praktyczne na wtasnych materiatach + omdwienie

Dzien 2



Modut 4 — Strategia tresci i generowanie contentu sprzedazowego z Al
Wymiar godzin: 1 h 30 min (10:00-11:30) — 45 min zaje¢ teoretycznych + 45 min zaje¢ praktycznych

1. Tworzenie strategii tresci z wykorzystaniem Al.

2. Generowanie postéw, artykutéw i newsletteréw.

3. Al w tworzeniu ofert sprzedazowych.

Sposdb realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspdtdzielenie ekranu (ClickMeeting) + demonstracja na Zywo + ¢wiczenie praktyczne

Modut 5 — Personalizacja, automatyzacja i lejki tresci wspierajgce
sprzedaz

Wymiar godzin: 1 h 30 min (11:45-13:15) — 30 min zaje¢ teoretycznych + 1 h zaje¢ praktycznych
1. Personalizacja komunikacji marketingowe;j.

2. Automatyzacja komunikacji w social media.

3. Tworzenie lejkéw tresci wspierajgcych sprzedaz.

Sposob realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspotdzielenie ekranu (ClickMeeting) + cwiczenie praktyczne

Modut 6 — Warsztat: miesieczny plan tresci wspierajacy sprzedaz
Wymiar godzin: 30 min (13:30-14:00) — 30 min zajec¢ praktycznych (warsztat)
1. Projekt miesiecznego planu tresci wspierajgcego sprzedaz — praca na wtasnym przypadku.

Sposadb realizacji: warsztat praktyczny na wtasnych materiatach + omdowienie

Dzien 3

Modut 7 — System codziennej pracy z Al: automatyzacja, planowanie i
analiza

Wymiar godzin: 1 h 30 min (10:00-11:30) — 30 min zaje¢ teoretycznych + 1 h zaje¢ praktycznych
1. Automatyzacja codziennych zadan.

2. Tworzenie systemu pracy z Al.

3. Al w planowaniu dziatan marketingowych i sprzedazowych.

4. Analiza efektywnosci dziatarn komunikacyjnych; generowanie raportéw i wnioskéw.

5. Al jako wsparcie w przygotowaniu prezentaciji i ofert.

Sposdb realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspdtdzielenie ekranu (ClickMeeting) + demonstracja na Zywo + ¢wiczenie praktyczne
(projekt indywidualnego systemu pracy z Al)

Modut 8 — Strategiczne wykorzystanie Al w sprzedazy i plan wdrozenia
Wymiar godzin: 1 h 30 min (11:45-13:15) — 30 min zaje¢ teoretycznych + 1 h zajeé praktycznych

1. Integracja dziatari marketingowych i sprzedazowych.

2. Al w analizie potrzeb klientéw i segmentaciji komunikacji.

3. Al w przygotowaniu ofert i prezentacji sprzedazowych.



4. Projektowanie Sciezki klienta (customer journey).
5. Mierniki skutecznosci dziatari marketingowo-sprzedazowych.
6. Warsztat: opracowanie planu wdrozenia Al w organizacji.

Sposdb realizacji: wyktad na zywo + prezentacja + wspdtdzielenie ekranu (ClickMeeting) + cwiczenie analityczne + warsztat (plan
wdroZenia) + dyskusja moderowana

Walidacja
1. Sposab realizacji: test online z wynikiem generowanym automatycznie (ClickMeeting).

Walidacja efektéw uczenia sie zostanie przeprowadzona w formie testu wiedzy z wynikiem generowanym automatycznie,
przeprowadzonego przez trenera Mateusza Wrzesinskiego. Test sprawdza osiggniecie zdefiniowanych efektéw uczenia sie w oparciu o
przypisane do nich kryteria weryfikacji. Zapewnione jest rozdzielenie procesu ksztatcenia i szkolenia od procesu walidac;ji.

Metody pracy

Wyktad na zywo, prezentacja, demonstracja na zywo, wspotdzielenie ekranu (ClickMeeting), ¢wiczenia praktyczne na wtasnych
materiatach, warsztaty (plan tresci, plan wdrozenia), analiza przypadkéw oraz dyskusja moderowana

Liczba godzin ustugi jest liczona w godzinach zegarowych i obejmuje proces ksztatcenia, walidacje oraz przerwy. W trakcie szkolenia
przewidziane sg przerwy, ktére stanowig integralng cze$¢é ustugi rozwojowe;j.

Podczas szkolenia przewidywane sg drobne przerwy fizjologiczne zalezne od potrzeb i dynamiki grupy.

Szkolenie jest zwolnione z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri
od podatku od towardw i ustug oraz warunkow stosowania tych zwolnieri (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 1983).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L. . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

Modut

1 - Al jako

wsparcie w

budowie

marki i

wizerunku

eksperckiego

(wyktad na

Zywo + L. MATEUSZ
R Zajecia ;

prezentacja + WRZESINSKI

wspotdzieleni

e ekranu

(ClickMeeting

)+

01-10-2026 10:00 11:30 01:30

demonstracja
na zywo +
éwiczenie
praktyczne)

- Przerwa - 01-10-2026 11:30 11:45 00:15



Przedmiot /
temat

Modut
2 - Spéjny
przekaz
ekspercki i
personal
branding z Al
(wyktad na
Zywo +
prezentacja +
wspoétdzieleni
e ekranu
(ClickMeeting
) + éwiczenie
praktyczne na
wiasnych
materiatach)

@D

Modut
3 -
Cwiczenie:
struktura
komunikaciji
marki z
wykorzystanie
m
Al(¢wiczenie
praktyczne na
wiasnych
materiatach +
omowienie)

Modut

4 — Strategia
tresci i
generowanie
contentu
sprzedazowe
goz Al
(wyktad na
Zywo +
prezentacja +
wspotdzieleni
e ekranu
(ClickMeeting
)+
demonstracja
na zywo +
éwiczenie
praktyczne)

@B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

MATEUSZ
WRZESINSKI

MATEUSZ
WRZESINSKI

MATEUSZ
WRZESINSKI

Data realizacji
zajeé

01-10-2026

01-10-2026

01-10-2026

08-10-2026

08-10-2026

Godzina
rozpoczecia

11:45

13:15

13:30

10:00

11:30

Godzina
zakonczenia

13:15

13:30

14:00

11:30

11:45

Liczba godzin

01:30

00:15

00:30

01:30

00:15



Przedmiot /
temat

Modut
5 _

Personalizacj
a,
automatyzac;j
a i lejki tresci
wspierajgce
sprzedaz (:
wyktad na
zywo +
prezentacja +
wspoétdzieleni
e ekranu
(ClickMeeting
) + éwiczenie
praktyczne)

@B

Modut

6 — Warsztat:
miesieczny
plan tresci
wspierajacy
sprzedaz
(warsztat
praktyczny na
wiasnych
materiatach +
omowienie)

Modut

7 - System
codziennej
pracy z Al.
(wyktad na
Zywo +
prezentacja +
wspotdzieleni
e ekranu+
demonstracja
na zywo +
éwiczenie
praktyczne

2215

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

MATEUSZ
WRZESINSKI

MATEUSZ
WRZESINSKI

MATEUSZ
WRZESINSKI

Data realizacji
zajeé

08-10-2026

08-10-2026

08-10-2026

15-10-2026

15-10-2026

Godzina
rozpoczecia

11:45

13:15

13:30

10:00

11:30

Godzina
zakonczenia

13:15

13:30

14:00

11:30

11:45

Liczba godzin

01:30

00:15

00:30

01:30

00:15



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

. L, . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Modut
8 _

Strategiczne
wykorzystanie
Alw
sprzedazy i
plan
wdrozenia
(wyktad na Zajecia MATEUSZ 15-10-2026 11:45 13:15 01:30
zywo + WRZESINSKI

prezentacja +

wspoétdzieleni

e ekranu +

éwiczenie

analityczne +

warsztat +

dyskusja

moderowana)

- Przerwa - 15-10-2026 13:15 13:30 00:15

MATEUSZ
WRZESINSKI

- Walidacja

15-10-2026 13:30 14:00 00:30

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 12:00
w tym suma godzin zajeé 10:00
w tym suma godzin walidacji 00:30
w tym suma przerw 01:30

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 14:00

Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towarow scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniei w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3468,60 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 820,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 289,05 PLN
Koszt osobogodziny netto 235,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 12:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O MATEUSZ WRZESINSKI

‘ ' Mateusz Wrzesinski — ekspert marketingu, transformacji cyfrowej i wykorzystania Al w biznesie,
posiadajgcy blisko 20-letnie doswiadczenie zawodowe. W okresie ostatnich 5 lat (2021-2026)
zdobywat i rozwijat doswiadczenie zawodowe bezposrednio zwigzane z zakresem ustugi, realizujgc
dziatania w obszarze marketingu, sprzedazy, komunikacji, wykorzystania Al i automatyzacji w
biznesie oraz wdrazania narzedzi cyfrowych usprawniajgcych prace. W praktyce wykorzystuje Al
m.in. do tworzenia i optymalizaciji tresci, analizy potrzeb klientdw, wsparcia dziatan marketingowych
i sprzedazowych, przygotowania ofert i materiatéw biznesowych oraz automatyzacji proceséw. W
2023 r. ukonczyt szkolenie ,Al i automatyzacje — wykorzystanie w komercyjnych projektach”
(Harbingers), a nastepnie program Al_managers zakonczony certyfikatem i projektem praktycznym.
W 2024 r. ukonczyt program Tigers United 7. Posiada do$wiadczenie w prowadzeniu szkolen i pracy
z przedsiebiorcami, menedzerami oraz zespotami, wykorzystujac praktyczne przyktady i rzeczywiste
przypadki biznesowe.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik po zakonczeniu szkolenia otrzyma:
a) opracowane materiaty edukacyjne - skrypt szkoleniowy w wers;ji elektroniczne;j,

b) prezentacje wykorzystywang podczas szkolenia,



c) wybrane pomoce dydaktyczne, takie jak: literatura branzowa, raporty branzowe.

Wszystkie materiaty sa chronione prawem autorskim i przeznaczone wytacznie do wtasnego uzytku uczestnikow.

Warunki uczestnictwa

* Wymagania formalne: petnoletnos$¢, ukoriczona szkota srednia ( mile widziana podstawowa znajomos¢ marketingu lub sprzedazy),

* Wymagania merytoryczne: podstawowa obstuga komputera, dostep do telefonu komérkowego oraz komputera mobilnego (laptopa),
gotowos¢ do pracy na wiasnych przyktadach,

* Wymagania organizacyjne: obowigzek obecnosci min. 80% czasu, aktywny udziat w spotkaniach (kamera, mikrofon wtgczone).
Niespetnienie warunku obecnosci moze skutkowac brakiem zaswiadczenia ukoriczenia szkolenia.

Warunki techniczne

Szkolenie odbywa sie poprzez aplikacje: ClickMeeting.
Wymagania techniczne:

e e« Procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany 4-rdzeniowy);
e 2GB pamigci RAM (zalecane 4GB)
e System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja)
e Aktualna przegladarka internetowa: zalecany Google Chrome, dopuszczalne Mozilla Firefox lub Safari (w najnowszej wers;ji)
* State i stabilne tagcze internetowe o predkosci 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jako$ci HD)
e kamera, mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki - wbudowane lub zewnetrzne

Rekomendujemy korzystanie z komputera/laptopa oraz stuchawek z mikrofonem, co poprawia komfort pracy i jako$¢ dzwieku.

Kontakt

KAROLINA NAWROT

E-mail karolina.nawrot@creativebrand.pl
Telefon (+48) 511 509 703




