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Odpowiedzialne komunikowanie w
zakresie zrownowazonego rozwoju, w tym
identyfikowanie greenwashingu w
komunikacji przedsiebiorstwa i
przeciwdziatanie zjawisku greenwashingu

Numer ustugi 2026/07/22/199354/3702722

© stary Sacz

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

®© 24:00h

3 05.10.2026 do 07.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

5904,00 PLN brutto
4800,00 PLN netto
246,00 PLN brutto/h
200,00 PLN netto/h
237,04 PLN cena rynkowa @

Ekologia i rolnictwo / Ochrona $rodowiska

Kompetencja przeznaczona jest dla oséb odpowiedzialnych za

komunikacje w przedsiebiorstwie, w szczegélnosci dla pracownikéw

dziatéw marketingu, os6b wspotpracujacych z klientami i kontrahentami,
menedzeréw, wiascicieli. Ponadto kompetencja bedzie przydatna dla

0s6b zajmujacych sig zakupami/zamdwieniami w przedsiebiorstwie.

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére zamierzajg podniesc
kompetencje w zakresie komunikowania w zakresie zrownowazonego

rozwoju
Minimalna liczba uczestnikow 7
Maksymalna liczba uczestnikéw 15
Data zakorczenia rekrutacji 02-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Szkolenie prowadzi do nabycia umiejetnosci identyfikowania greenwashingu oraz krytycznej analizy komunikaciji
marketingowej pod katem rzetelnosci informac;ji sSrodowiskowych. Uczestnicy poznajg regulacje prawne i standardy w
tym obszarze oraz nauczg sie projektowac transparentng i odpowiedzialng komunikacje.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

omawia regulacje krajowe i unijne w

kontekscie odpowiedzialnej

komunikaciji Analiza dowodéw i deklaraciji
marketingowej w obszarze

zrbwnowazonego rozwoju

omawia krajowe i unijne regulacje

Analizuje uwarunkowania prawne prawne dotyczace greenwashingu Analiza dowodéw i deklaracji
dotyczace komunikacji marketingowej
w obszarze
Zréwnowazonego rozwoju opisuje obowigzki przedsiebiorstw w
zakresie komunikowania w obszarze Analiza dowodéw i deklaraciji

zréwnowazonego rozwoju

opisuje zakres odpowiedzialnosci
prawnej wobec konsumentéw zwigzanej
z komunikowaniem w obszarze
zrownowazonego rozwoju

Analiza dowodéw i deklaraciji

wyjasnia definicje greenwashingu Test teoretyczny

omawia rézne formy greenwashingu
(np. greencrowding, greenlighting,
greenshifting, greenlabeling,
greenrinsing, greenhushing)

Analiza dowodéw i deklaraciji

wskazuje przyczyny wystepowania i

. . Analiza dowodoéw i deklaraciji
stosowania greenwashingu

Charakteryzuje zjawisko greenwashingu podaje przyktady dziatani o charakterze

s . Test teoretyczn
greenwashingu z réznych branz yezny

wymienia najczesciej stosowane
. . . Test teoretyczny
techniki i praktyki greenwashingu

omawia wptyw dziatan o charakterze . L. .
. o Analiza dowodéw i deklaraciji
greenwashingu na zaufanie klientow

opisuje konsekwencje stosowania

. L Analiza dowodéw i deklaraciji
greenwashingu dla przedsiebiorstwa



Efekty uczenia sie

Analizuje komunikaty marketingowe
pod katem rzetelnosci informaciji
odnoszacych sie

do prosrodowiskowych aspektow
produktéw i ustug

Analizuje zgodnos$¢ produktow i ustug z
informacjami na ich temat zawartymi
w komunikacji marketingowej

Kryteria weryfikacji

wymienia typowe sformutowania
stosowane w jezyku greenwashingu

wskazuje w komunikatach
marketingowych (np. w reklamach, na
etykietach)

hasta, sformutowania, oznaczenia,
grafiki, ktére moga swiadczy¢ o
greenwashingu

opisuje przyktady komunikatéw
marketingowych bedacych dziataniami
o charakterze greenwashingu

rozpoznaje komunikaty marketingowe
bedace greenwashingiem

wskazuje kryteria pomagajace
zidentyfikowa¢ niezgodnos¢ produktu,
ustugi lub

dziatalnosci z komunikacja
marketingowa

identyfikuje rzeczywiste cechy
produktu, ustugi lub dziatalnosci
niezgodne

Z opisem

wymienia metody poszukiwania
dowodéw na potwierdzenie cech
produktu, ustugi lub

dziatalnosci

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Analizuje oznaczenia, certyfikaty i znaki
jakosci w zakresie zréwnowazonego
rozwoju

Analizuje dziatania podmiotu w
kontekscie postepowania zgodnie z
zatozeniami

zrbwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

wyjasnia znaczenie oznaczen
odnoszacych sie do zgodnosci
produktu, ustugi

lub dziatalno$ci z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

wymienia przyktadowe oznaczenia,
certyfikaty i znaki jakosci
potwierdzajace

zgodnosé produktu, ustugi lub
dziatalnosci zzatozeniami
zintegrowanego rozwoju

omawia kryteria Swiadczace o
wiarygodnosci certyfikatow i znakéw
jakosci

w zakresie zgodnos$ci z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

wymienia certyfikaty i znaki jakosci,
ktére nie spetniajg kryteriow
swiadczacych

o wiarygodnosci certyfikatu lub znaku
jakosci

opisuje sposoby weryfikowania
wiarygodnosci oznaczen, certyfikatow
iznakéw jakosci

w zakresie zrownowazonego rozwoju

podaje przyktady dziatan zgodnych z
zatozeniami zréwnowazonego rozwoju

wskazuje przyktady dziatan, ktére moga
$wiadczy¢ o stosowaniu przez podmiot
greenwashingu

wymienia narzedzia do wykrywania
dziatan o charakterze greenwashingu

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Stosuje strategie unikania
greenwashingu

Realizuje dziatania z zakresu
przeciwdziatania greenwashingowi

Kryteria weryfikacji

opisuje metody minimalizowania ryzyka
wystepowania greenwashingu

w komunikacji marketingowe;j
przedsigbiorstwa

Opisuje przyktady odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowe;j

w obszarze zréwnowazonego rozwoju

omawia standardy i dobre praktyki
dotyczace odpowiedzialnej i
transparentnej

komunikacji marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

wymienia dziatania i mechanizmy
sprzyjajace budowaniu odpowiedzialnej
i transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

okresla kryteria wyboru dostawcow,
wykonawcéw, ustugodawcéw w sposéb
majacy

na celu unikniecie dziatan o charakterze
greenwashingu

okresla cechy produktéw, ustug,
prowadzonych dziatan w sposéb
majacy na celu
unikniecie dziatan o charakterze
greenwashingu

rozpoznaje sygnaty ostrzegawcze,
nieuczciwe praktyki przedsigbiorcow
i naruszenia przepiséw w zakresie
greenwashingu

wymienia instytucje, ktére przyjmuja
zgtoszenia w zakresie stosowania
greenwashingu

Opisuje role Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw oraz innych
instytuciji

w przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom o charakterze
greenwashingu

opisuje procedury zgtaszania dziatan
majacych znamiona greenwashingu

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga jest realizowana przez podmiot spetniajgcy wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z
dnia 28 lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw $wiadczacych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686). Ustuga musi by¢
realizowana zgodnie z wymogami okreslonymi w wyzej wymienionym Rozporzadzeniu oraz okreslonymi w niniejszej rekomendaciji
minimalnymi wymaganiami dotyczacymi ustugi.

Krotka charakterystyka kompetenciji

Kompetencja obejmuje umiejetnosci zwigzane z analizowaniem przekazéw marketingowych pod katem rzetelnos$ci informacji
odnoszacych sie do prosrodowiskowych aspektéw produktéw i ustug, identyfikowaniem sygnatéw ostrzegawczych, nieuczciwych praktyk
przedsiebiorcédw i wykrywaniem naruszen przepiséw w tym zakresie oraz wiedze na temat zjawiska greenwashingu oraz tstosowanych
technik i praktyk greenwashingu. Kompetencja obejmuje ponadto wiedze na temat regulacji prawnych dotyczacych greenwashingu oraz
standardéw dziatania w tym zakresie, roli Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, sposobdéw przeciwdziatania greenwashingowi i
strategii walki z greenwashingiem oraz umiejetnos$ci zwigzane z realizowaniem dziatan z zakresu przeciwdziatania greenwashingowi.

Modut 1. Uwarunkowania prawne komunikacji zréwnowazonego rozwoju
Regulacje krajowe i unijne dotyczace komunikacji marketingowej i greenwashingu
Obowiagzki przedsiebiorstw w komunikacji ESG

Odpowiedzialnos¢ prawna wobec konsumentow

Modut 2. Istota i mechanizmy greenwashingu

Definicja i formy greenwashingu (np. greencrowding, greenlighting)

Przyczyny stosowania i najczestsze techniki

Skutki dla firm i zaufania klientéw + przyktady z branz

Modut 3. Analiza komunikacji marketingowej



Jezyk i typowe hasta greenwashingu

Identyfikacja podejrzanych komunikatéw (reklamy, etykiety)
Rozpoznawanie i ocena przypadkéw greenwashingu

Modut 4. Weryfikacja zgodnosci produktéw i ustug

Kryteria oceny zgodnosci komunikacji z rzeczywistoscia
Identyfikacja niezgodnosci i realnych cech produktu/ustugi
Metody pozyskiwania i analizy dowoddéw

Modut 5. Certyfikaty i oznaczenia srodowiskowe

Znaczenie i rodzaje certyfikatow oraz znakéw jakosci
Kryteria wiarygodnosci i przyktady nierzetelnych oznaczen
Sposoby weryfikacji certyfikatow

Modut 6. Ocena dziatan przedsiebiorstw

Dziatania zgodne ze zrbwnowazonym rozwojem vs greenwashing
Narzedzia identyfikacji nieuczciwych praktyk

Analiza przypadkéw rynkowych

Modut 7. Strategie unikania greenwashingu

Dobre praktyki i standardy transparentnej komunikacji
Budowanie wiarygodnej komunikacji ESG

Kryteria wyboru dostawcéw i projektowania produktéw bez ryzyka greenwashingu
Modut 8. Przeciwdziatanie i reagowanie na greenwashing
Sygnaty ostrzegawcze i naruszenia przepisow

Rola instytucji (np. UOKIK)

Procedury zgtaszania i dziatania interwencyjne

Modut 9. walidacja efektéw uczenia sie

Test wiedzy teoretycznej + Analiza dowodow i deklaracji

Udziat w szkolenie nie wymaga od uczestnika doswiadczenia, zakresu zadan oraz wiedzy i umiejetnosci.

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia beda realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi jako metody umozliwiajgce
uczenie sie w oparciu o doswiadczenie pozwalajgce uczestnikom na ¢wiczenie umiejetnosci. Szkolenie sktada sie z czesci zaréwno

teoretycznej jak i praktycznej oraz case study.
Zajecia prowadzone beda dla jednej grupy.
Ustuga obejmuje 24 godziny zegarowych w tym:
zajecia teoretyczne: 6 h

zajecia praktyczne: 18 h

Przerwy wliczaja sie w czas trwania ustugi i koszt ustugi. Walidacja wlicza sie w czas trwania ustugi i koszt ustugi.

Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych, a przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi. Sala wyposazona w rzutnik oraz dostep

do sieci Wi-Fi, dopasowana bedzie do wymagarn uczestnikéw.



WALIDACJA EFEKTOW UCZENIA SIE:
Wybrane metody walidacji umozliwiajg zweryfikowanie zaréwno wiedzy, umiejetnosci jak i kompetencji spotecznych (postaw).

Walidacja efektéw uczenia sie uczestnikéw ustugi odbedzie sie za posrednictwem zestawu pytan testowych, zaprojektowanych przez
treneréw ustugi oraz studium przypadku -analiza dowodéw i deklaracji . Na koniec szkolenia, Trener prowadzacy ustuge rozda
uczestnikom szkolenia test walidacyjny oraz formularze do studium przypadku.

Trener nie bedzie ingerowac w jakiejkolwiek formie w ocene wynikéw testu ani w proces jego wypetniania. Wypetnione testy i zadania
zostang przestane do walidatora wskazanego w kracie ustugi

Osoba walidujgca dokona oceny i weryfikacji efektéw uczenia sie uczestnikéw na postawie klucza otrzymanego od treneréw, a takze
sprawdzi zadania praktyczne, dokona oceny i weryfikacji formularzy. i nastepnie przekaze efekty walidaciji.

Ustuga zostanie zakoriczona weryfikacjg nabytych przez uczestnikéw ustugi efektéw uczenia sie, przeprowadzong zgodnie ze
standardami okreslonymi w rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z dnia 28 lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw
$wiadczacych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

.. Prowadzacy L. . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

Uwarunkowan

ia prawne

komunikacji

zrébwnowazon

ego rozwoju

Regulacje

krajowe i

unijne

dotyczace Zajecia MARCIN 05-10-2026 08:00 11:00 03:00
komunikacji HATALAK
marketingowe

ji

greenwashing

u Obowiazki

przedsiebiorst

ww

komunikaciji

ESG

- Przerwa - 05-10-2026 11:00 12:00 01:00

Odpowiedzial
MARCIN

no$¢ prawna Zajecia 05-10-2026 12:00 14:00 02:00
HATALAK
wobec

konsumentow



Przedmiot /
temat

Istota i

mechanizmy
greenwashing
u Definicja i
formy
greenwashing
u (np.
greencrowdin
9,
greenlighting)
Przyczyny
stosowania i
najczestsze
techniki

Skutki

dia firm i
zaufania
klientéw +
przyktady z
branz

3B Analiza

komunikaciji
marketingowe
jJezyk i
typowe hasta
greenwashing
u
Identyfikacja
podejrzanych
komunikatéw
(reklamy,
etykiety)
Rozpoznawan
ieiocena
przypadkow
greenwashing
u

@B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

MARCIN
HATALAK

MARCIN
HATALAK

MARCIN
HATALAK

Data realizacji
zajeé

05-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

08:00

09:00

12:00

Godzina
zakonczenia

16:00

09:00

12:00

13:00

Liczba godzin

02:00

01:00

03:00

01:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Weryfikacja
zgodnosci
produktow i
ustug Kryteria
oceny
zgodnosci
komunikaciji z
rzeczywistosc
ig Zajecia
Identyfikacja
niezgodnosci
i realnych
cech
produktu/ustu
gi Metody
pozyskiwania
i analizy

MARCIN
HATALAK

dowodoéw

Certyfikaty i
oznaczenia
Srodowiskowe
Znaczenie i
rodzaje
certyfikatow

oraz znakow
MARCIN

Jakosci HATALAK

Kryteria
wiarygodnosc
i i przyktady
nierzetelnych
oznaczen
Sposoby
weryfikacji
certyfikatow

Zajecia

D Ocena

dziatan

przedsiebiorst

w Dziatania

zgodne ze

zrébwnowazon

ym rozwojem

Vs ' Zajecia MARCIN
greenwashing HATALAK
Narzedzia

identyfikacji

nieuczciwych

praktyk

Analiza

przypadkow

rynkowych

Przerwa -

(11215

Data realizacji
zajeé

06-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

08:00

10:00

12:00

Godzina
zakonczenia

16:00

10:00

12:00

12:30

Liczba godzin

03:00

02:00

02:00

00:30



Przedmiot /
temat

Strategie
unikania
greenwashing
u Dobre
praktyki ,
Budowanie
wiarygodnej
komunikaciji
ESG Kryteria
wyboru
dostawcéw

Przeciwdziata
niei
reagowanie
na
greenwashing
Sygnaly
ostrzegawcze
i naruszenia
przepisow
Rola instytuc;ji
(np. UOKIK)
Procedury
zgtaszania i
dziatania
interwencyjne

emB-

=B

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Walidacja

Prowadzacy

MARCIN
HATALAK

MARCIN
HATALAK

Data realizacji
zajeé

07-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:30

14:30

15:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:30

15:00

16:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

01:00

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 24:00

w tym suma godzin zajeé 20:00

w tym suma godzin walidaciji 01:00

w tym suma przerw 03:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 28:00



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw Scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5904,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O MARCIN HATALAK

‘ ' Wyksztatcenie wyzsze

Trener przeprowadzit 120 godzin szkolen oraz walidacji z w.w. tematyki dla os6b dorostych w ciggu
ostatnich 24 miesiecy - doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg
wprowadzenia szczegdtowych danych dotyczgcych oferowanej ustugi. Posiada doswiadczenie w
zakresie tematyki ustugi: minimum 3 lata doswiadczenia w

obszarze zwigzanym z komunikacjg marketingowg w obszarze

zrbwnowazonego rozwoju

- doswiadczenie w zakresie realizacji ustug rozwojowych: doswiadczenie

w prowadzeniu szkoler - minimum 120 godzin



doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w BUR i/lub
kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

sala wyktadowa spetniajgca standardy jakosci w zakresie realizacji ustug szkoleniowych, dostosowana do liczby uczestnikéw ustugi

- sprzet komputerowy dla trenera z dostepem do internetu, - oprogramowanie umozliwiajgce prezentowanie tresci oraz komunikacje
zdalng, - rzutnik, ekran - materiaty pomocnicze: flipchart, flamastry, karteczki samoprzylepne lub tablice interaktywne typu Miro -
materiaty dla uczestnikdw ustugi, - dostep do aktéw prawnych w zakresie zielonej transformaciji

Warunki uczestnictwa

Do zakonczenia ustugi rozwojowej wymagane jest minimum 80% obecnosci na zajeciach oraz pozytywny wynik procesu walidacji (test
wiedzy i studium przypadku).

Minimalne warunki w zakresie kompetencji oséb przystepujacych do ustugi: Brak

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana przez podmiot spetniajgcy wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z dnia
28lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw $wiadczacych ustugi rozwojowe (Dz.U. z 2023 r. poz. 1686). Ustuga realizowana zgodnie z
wymogami okreslonymi w wyzej wymienionym Rozporzadzeniu oraz okreslonymi w niniejszej rekomendacji minimalnymi wymaganiami
dotyczacymi ustugi.

W PRZYPADKU DOFINANSOWANIA 70% LUB WIECEJ SZKOLENIE BEDZIE ZWOLNIONE Z VAT

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra
Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien
zwolnione od podatku od towaréw i ustug sa ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego, finansowane w co
najmniej 70% ze srodkéw publicznych, oraz $wiadczenie ustug i dostawa towardéw $cisle z tymi ustugami zwigzane

Adres

ul. Magazynowa 3
33-340 Stary Sacz

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail spinkagraficzna@gmail.com

Telefon (+48) 606 571 334

JOANNA STASIAK



