Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing branzy Beauty i Social Media - 4 000,00 PLN brutto
ﬁ od strategii do pozyskiwania klientéw 3252,03 PLN netto

Numer ustugi 2026/07/15/216641/3690735 153,85 PLN brutto/h
125,08 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Klaudia Szyller
BEAUTY HOME

© Posadza

& Ustuga szkoleniowa
Brak ocen dla tego dostawcy E
stacjonarna

{2 Zajecia grupowe
® 26:00h
5 10.11.2026 do 13.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli salonéw kosmetycznych,
kosmetologdw, kosmetyczek, stylistek, linergistek, podologéw oraz oséb
planujacych rozwdj dziatalnosci w branzy Beauty. Program przeznaczony
jest dla os6b chcaeych zdoby¢ praktyczng wiedze z zakresu marketingu

Grupa docelowa ustugi internetowego, budowania marki osobistej, prowadzenia profili w mediach
spotecznosciowych oraz skutecznego pozyskiwania klientéw. Szkolenie
jest odpowiednie zaréwno dla 0séb rozpoczynajacych dziatalnosé, jak i
dla przedsiebiorcéw chcacych zwiekszyé sprzedaz swoich ustug poprzez
nowoczesne narzedzia marketingowe.

Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikow 2
Data zakonczenia rekrutacji 01-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik potrafi samodzielnie opracowa¢ strategie marketingowa dla marki Beauty, prowadzi¢
profile firmowe na Instagramie, Facebooku i TikToku, tworzy¢ profesjonalne grafiki w programie Canva oraz montowac¢



atrakcyjne materiaty wideo w aplikacji CapCut. Uczestnik potrafi planowaé kampanie reklamowe Meta Ads,
wykorzystywac narzedzia Al w marketingu, analizowaé wyniki dziatarh promocyjnych oraz skutecznie pozyskiwac i
utrzymywac klientow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik potrafi opracowac¢ strategie
marketingowa dla marki Beauty.

Uczestnik potrafi tworzy¢ grafiki w
programie Canva.

Uczestnik potrafi montowaé materiaty
wideo w aplikacji CapCut.

Uczestnik potrafi prowadzi¢ dziatania
marketingowe w mediach
spotecznos$ciowych i planowaé¢

Kryteria weryfikacji

Opracowuje strategie marketingowa,
okresla grupe docelowa oraz plan
komunikaciji.

Samodzielnie przygotowuje grafiki
zgodne z zatozeniami marki.

Przygotowuje i edytuje film promocyjny
zgodnie z wytycznymi.

Tworzy plan publikacji oraz proponuje
kampanie marketingowa.

Metoda walidaciji

Prezentacja

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

kampanie reklamowe.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie obejmuje kompleksowe przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego prowadzenia dziatari marketingowych w branzy beauty
z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi cyfrowych.



Program szkolenia:

+ podstawy marketingu internetowego i budowania marki osobistej,

+ analiza grupy docelowej oraz konkurencji,

* tworzenie strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych,

« projektowanie profesjonalnych grafik promocyjnych w Canva,

« przygotowywanie rolek i materiatéw wideo w CapCut,

* tworzenie harmonogramu publikacji oraz planowanie kampanii,

+ zasady tworzenia angazujgcych tresci na Facebook, Instagram i TikTok,

« praktyczne ¢wiczenia z projektowania grafik i montazu filméw,

+ omoéwienie najczesciej popetnianych btedéw i sposobdw ich unikania,

« konsultacje z prowadzgcym,

+ walidacja efektéw uczenia sie oraz podsumowanie szkolenia.

Ustuga realizowana jest w formie zaje¢ teoretycznych i praktycznych z wykorzystaniem komputera, Internetu oraz programoéw Canva i

CapCut.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 26

Przedmiot /
temat

Rejestracja,
dokumenty,
cele szkolenia
i kryteria
zaliczenia

Fundament
marki: misja,
wartosci,
obietnica,
osobowos¢ i
pozycjonowan

@ Grup

docelowa,
klient idealny,
potrzeby,
problemy,
obawy i jezyk
komunikacji

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

Data realizacji
zajec

10-11-2026

10-11-2026

10-11-2026

10-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:30

10:45

Godzina
zakonczenia

09:30

10:30

10:45

12:30

Liczba godzin

00:30

01:00

00:15

01:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

5226 K& Przerwa

Analiza

konkurencji,
mocne stron L
X . y Zajecia
i tworzenie
wyréznika
marki

Canva:

opracowanie
nazwy, bio,
gtéwnego
komunikatu i
grafiki oferty

Zajecia

Filary

komunikaciji:

edukacija,

zaufanie, Zajecia
relacja, kulisy,

rezultaty i

sprzedaz

9726 M Przerwa

Instagram:

profil, Stories,

Reels, posty, Zajecia
karuzele i

wyréznione

relacje

- Przerwa

12226
Tworzenie
miesigcznego Zajecia
kalendarza
publikacji

23 canva:
projektowanie

postoéw,

karuzel, L.
L. Zajecia
Stories i
materiatéw
sprzedazowyc
h

Prowadzacy

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

KLAUDIA
SZYLLER

Data realizacji
zajeé

10-11-2026

10-11-2026

10-11-2026

11-11-2026

11-11-2026

11-11-2026

11-11-2026

11-11-2026

11-11-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:30

14:30

09:00

10:30

10:45

12:30

13:30

14:30

Godzina
zakonczenia

13:30

14:30

15:30

10:30

10:45

12:30

13:30

14:30

15:30

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

01:30

00:15

01:45

01:00

01:00

01:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Reels i

krotkie wideo:
hook,
scenariusz,
ujecia, napisy
i wezwanie do

KLAUDIA

Zajecia SZYLLER

dziatania

Przerwa -

=B

Fotografiai
wideo Beauty:
Swiatto, tto,
kadrowanie

KLAUDIA

Zajecia SZYLLER

oraz zdjecia
przedipo

Przerwa -

(722 B

Facebook,
TikTok,
Google
Business
Profile i
marketing
lokalny

KLAUDIA

Zajecia
SZYLLER

CapCut:
montaz rolki,
ciecia, napisy,
muzyka,
tempo i
eksport filmu

KLAUDIA

Zajecia SZYLLER

Sciezka
klienta,
KLAUDIA
SZYLLER

sprzedaz w L
. - Zajecia
wiadomoscia
ch, rezerwacje
i obstuga

obiekgc;ji

Przerwa -

am-

Data realizacji
zajeé

12-11-2026

12-11-2026

12-11-2026

12-11-2026

12-11-2026

12-11-2026

13-11-2026

13-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:30

13:30

14:30

09:00

10:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:30

13:30

14:30

15:30

10:30

10:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:45

01:00

01:00

01:00

01:30

00:15



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

Analityka:

zasieg,

wyswietlenia, 7 jecia KLAUDIA 13-11-2026 10:45 12:30 01:45
zapisania, SZYLLER

udostepnienia

, klikniecia i

konwersja

23726 | Przerwa - 13-11-2026 12:30 13:30 01:00

Podstawy
reklam Meta:

cele kampanii, L. KLAUDIA
Zajecia 13-11-2026 13:30 14:30 01:00
grupy SZYLLER

odbiorcéw,
budzet i
kreacje

25226

Prezentacja

strategii
9! o KLAUDIA
marketingowe Zajecia 13-11-2026 14:30 15:00 00:30
. . SZYLLER
j, grafiki

Canvaii filmu
CapCut

26226 |d Walidacja - 13-11-2026 15:00 15:30 00:30

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 26:00
w tym suma godzin zajeé 20:30
w tym suma godzin walidaciji 00:30
w tym suma przerw 05:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 28:00

Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub



przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\. J
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 000,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3252,03 PLN

Koszt osobogodziny brutto 153,85 PLN

Koszt osobogodziny netto 125,08 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 26:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O KLAUDIA SZYLLER

‘ . Specjalistka ds. marketingu internetowego i social media. Posiada doswiadczenie w tworzeniu
strategii marketingowych, prowadzeniu kampanii reklamowych, projektowaniu grafik w Canva oraz
montazu materiatéw wideo w CapCut. Prowadzi szkolenia z zakresu marketingu cyfrowego,
budowania marki osobistej, komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz tworzenia skutecznych
tresci promocyjnych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg komplet materiatdéw szkoleniowych w wersji elektronicznej, obejmujacy prezentacje, instrukcje krok po kroku,
checklisty, szablony strategii marketingowej, materiaty do projektowania grafik w Canva, instrukcje tworzenia i montazu filméw w CapCut,
przyktadowe harmonogramy publikacji, materiaty dotyczace social media oraz materiaty do samodzielnego utrwalania wiedzy. Podczas
zaje¢ praktycznych organizator zapewnia stanowisko komputerowe z dostepem do Internetu oraz niezbedne oprogramowanie. Po
zakonczeniu ustugi uczestnik otrzyma zaswiadczenie o ukoniczeniu szkolenia.



Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem szkolenia moze zosta¢ osoba zainteresowana zdobyciem lub rozwinieciem kompetenciji z zakresu marketingu
internetowego i social media. Wymagana jest podstawowa umiejetno$¢ obstugi komputera oraz korzystania z Internetu. Kazdy uczestnik
powinien posiada¢ aktywny adres e-mail. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w pracy z programami Canva i CapCut.
Uczestnik zobowigzany jest do obecnosci na zajeciach oraz aktywnego udziatu w ¢wiczeniach praktycznych i walidacji efektéw uczenia
sie.

Adres

Posadza 192
32-104 Posadza

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

ﬁ E-mail szyller.klaudia@o2.pl

Telefon (+48) 730 975 888

Klaudia Szyller



