Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie Strategia komunikacji marki i 1 330,00 PLN brutto

ﬁ zrownowazona komunikacja 1330,00 PLN  netto
przedsiebiorstwa z wykorzystaniem 190,00 PLN brutto/h

w zielonych kompetenc;ji 190,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/07/14/219258/3687804

SZKOLENIA

KOMPAS © Grabinek
MALGORZATA & Ustuga szkoleniowa
BUKOWSKA- [ stacjonarna
SELWON

& Zajecia grupowe
Brak ocen dla tego dostawcy @ 07:00 h
) 14.10.2026 do 14.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

Ustuga skierowana jest do wtascicieli przedsigbiorstw oraz pracownikéw
odpowiedzialnych za budowanie wizerunku marki i relacje z klientami.
Szkolenie jest przeznaczone dla 0séb, ktére chca rozwija¢ kompetencje w
zakresie planowania i prowadzenia skutecznej komunikacji
marketingowej z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych oraz wdraza¢
rozwigzania zgodne z zasadami zrbwnowazonego rozwoju i rozwijac¢
zielone kompetencje poprzez odpowiedzialne gospodarowanie zasobami
i ograniczanie negatywnego wptywu dziatalnosci przedsiebiorstwa na
Srodowisko.

30

13-10-2026

stacjonarna

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakoscig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Szkolenie przygotowuje uczestnika do opracowania i wdrazania strategii komunikacji marki wspierajgcej budowanie
spojnego wizerunku przedsiebiorstwa, zdobycia umiejetnosci w zakresie planowania komunikacji, tworzenia
skutecznych przekazow, wykorzystania narzedzi cyfrowych i Al oraz prowadzenia odpowiedzialnej komunikacji zgodnej z
zasadami zrbwnowazonego rozwoju. Rozwija réwniez zielone kompetencje zwigzane z efektywnym wykorzystaniem
zasobéw i ograniczaniem wptywu dziatalnosci na srodowisko.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Wymienia elementy strategii
komunikacji marki

Rozréznia misje, wizje i wartosci
przedsiebiorstwa

Rozréznia kanaty komunikacji
marketingowej

Rozpoznaje narzedzia komunikacji
marketingowe;j

Opisuje mozliwosci wykorzystania
narzedzi Al w komunikacji
marketingowej

Stosuje zasady odpowiedzialnego
wykorzystania Al

Definiuje pojecie zielonych kompetencji

Kryteria weryfikacji

wskazuje elementy strategii
komunikacji

opisuje role poszczegoélnych elementéw

identyfikuje misje przedsiebiorstwa

identyfikuje wizje przedsigbiorstwa

rozréznia wartosci organizacji

wskazuje kanaty wiasciwe dla
okreslonych grup odbiorcéow

dobiera kanat do celu komunikaciji

identyfikuje narzedzia wykorzystywane
w marketingu

wskazuje ich zastosowanie

wskazuje zastosowania Al w
marketingu

dobiera narzedzie Al do okreslonego
zadania

rozpoznaje ryzyka zwigzane z
wykorzystaniem Al

wskazuje zasady etycznego korzystania
z narzedzi Al

wyjasnia pojecie zielonych kompetenc;ji

wskazuje ich znaczenie

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

proponuje dziatania ograniczajace

i Test teoretyczny
greenwashing

Dobiera dziatania komunikacyjne
wspierajgce zrbwnowazony rozwoj

przedsigbiorstwa dobiera komunikaty zgodne z zasadami Obserwacja w warunkach

zréwnowazonego rozwoju symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ustuga skierowana jest do wtascicieli przedsiebiorstw oraz pracownikéw odpowiedzialnych za budowanie wizerunku marki i relacje z
klientami. Szkolenie jest przeznaczone dla osdb, ktére chca rozwija¢ kompetencje w zakresie planowania i prowadzenia skutecznej
komunikacji marketingowej z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych oraz wdrazac¢ rozwigzania zgodne z zasadami zréwnowazonego
rozwoju i rozwijaé zielone kompetencje poprzez odpowiedzialne gospodarowanie zasobami i ograniczanie negatywnego wptywu
dziatalno$ci przedsiebiorstwa na srodowisko.

Szkolenie przygotowuje uczestnika do opracowania i wdrazania strategii komunikacji marki wspierajgcej budowanie spéjnego wizerunku
przedsiebiorstwa, zdobycia umiejetnosci w zakresie planowania komunikacji, tworzenia skutecznych przekazéw, wykorzystania narzedzi
cyfrowych i Al oraz prowadzenia odpowiedzialnej komunikacji zgodnej z zasadami zréwnowazonego rozwoju. Rozwija réwniez zielone
kompetencje zwigzane z efektywnym wykorzystaniem zasobéw i ograniczaniem wptywu dziatalnosci na srodowisko.

Szkolenie bedzie sie sktadato z czesci teoretycznej (3h) i czesci praktycznej (4h) z wykorzystaniem nastepujgcych metod aktywizacyjnych
uczestnikow:

e Wyktad interaktywny

¢ Prezentacja multimedialna + analiza przyktadéw
e Dyskusja moderowana

e Praca w grupach / zespotach projektowych
 Cwiczenia praktyczne (hands-on)

¢ Demonstracja



Mini-projekty / case study

Program szkolenia:

Fundamenty strategii komunikacji marki

czym jest strategia komunikacji marki,

misja, wizja i wartosci przedsigbiorstwa,

analiza otoczenia i konkurencji,

okreslenie grup docelowych,

budowanie person klientow,

znaczenie zrbwnowazonego rozwoju i spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstwa w budowaniu wizerunku marki.

Budowanie spojnego przekazu marki

pozycjonowanie marki,

tone of voice,

kluczowe komunikaty marki,

storytelling,

najczestsze btedy komunikacyjne,

odpowiedzialna komunikacja marketingowa oraz unikanie greenwashingu.

Cwiczenie: Opracowanie komunikatu marki dla wtasnej firmy.

Planowanie komunikacji marketingowej

dobér kanatéw komunikacji,

komunikacja w social media,

content marketing,

plan publikaciji,

mierniki skutecznosci komunikacji,

planowanie dziatann marketingowych z wykorzystaniem kanatéw cyfrowych w celu ograniczenia zuzycia materiatéw i zasobéw oraz
wspierania zrbwnowazonego rozwoju przedsiebiorstwa.

Cwiczenie: Przygotowanie miesiecznego planu komunikacji.

Al w komunikacji marki

ChatGPT i inne narzedzia Al,

tworzenie postéw,

tworzenie slogandw,

generowanie pomystéw na kampanie,

weryfikacja tresci generowanych przez Al,

wykorzystanie Al do optymalizacji proceséw marketingowych oraz ograniczania zuzycia czasu, energii i innych zasobéw
przedsiebiorstwa.

Cwiczenie: Przygotowanie komunikaciji z wykorzystaniem Al.

Warsztat — opracowanie strategii komunikacji

okreslenie celéw komunikacyjnych,

wybér grup odbiorcéw,

dobér kanatéw,

harmonogram dziatan,

uwzglednienie zasad zréwnowazonego rozwoju i efektywnego wykorzystania zasobéw w strategii komunikacji marki,
prezentacja i omdwienie rezultatéw.

Test wiedzy - walidacja

Czes$¢ 1: Walidacja ustugi odbedzie sie 14 pazdziernika 2026 roku w godz. 14:45-15:00 i bedzie polegata na przeprowadzeniu pisemnego

testu teoretycznego jednokrotnego wyboru (ABC). Test zostat opracowany przez trenera prowadzgcego we wspotpracy z walidatorem, w
oparciu o zamierzone efekty ustugi. Testy (w formie papierowej) zostang rozdane uczestnikom przez trenera prowadzacego ustuge.

Czes¢ 2 procesu walidacji - po przeprowadzonym tescie teoretycznym - obserwacja w warunkach symulowanych - od 15:00 . Uczestnicy
do obserwacji podchodzg w kolejnosci z listy obecnosci. Doktadny harmonogram walidacji bedzie dostepny u Dostawcy Ustugi.

Przewidywany czas na 1 uczestnika to ok. 15 minut.



Walidacja efektéw uczenia sie (czes¢ 2 procesu walidacji) odbedzie sie poprzez obserwacje uczestnika w warunkach symulowanych,
podczas realizacji zadania praktycznego z uzyciem narzedzi Al w obecnosci asesora.

Uczestnik otrzymuje opis przedsiebiorstwa i przygotowuje fragment strategii komunikacji uwzgledniajgcej zasady zréwnowazonego
rozwoju oraz ograniczanie greenwashingu.

Walidacja koriczy sie oméwieniem wynikéw przez asesora i informacjg zwrotng dla uczestnika.

Zostanie zachowania rozdzielno$¢ pomiedzy szkoleniem a walidacjg ustugi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 8

Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Fundamenty

strategii Zajecia
komunikacji

marki

Budowanie

spéjnego Zajecia
przekazu

marki

3z8 N Przerwa

Planowanie

komunikaciji Zajecia
marketingowe

i

@A
komunikaciji Zajecia
marki

- Przerwa

Warsztat

opracowanie Zajecia
strategii
komunikaciji

- Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit

Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Data realizaciji
zajec

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:00

10:00

10:30

11:30

12:30

13:00

14:45

Godzina
zakonczenia

09:00

10:00

10:30

11:30

12:30

13:00

14:45

15:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

01:00

01:00

00:30

01:45

00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 07:00
w tym suma godzin zajeé 05:45
w tym suma godzin walidacji 00:15
w tym suma przerw 01:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 08:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 330,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1330,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 190,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 190,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 07:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Ziemowit Sosinski

‘ ' Trener specjalizujacy sie w strategiach marketingowych, strategiach komunikacji marki, PR,
sprzedazy, komunikacji interpersonalnej, budowie marki osobistej, zarzadzaniu i przywodztwie oraz
budowaniu zespotéw. Pedagog — Wyzsza Szkota Pedagogiczna TWP, Specjalista z zakresu PR -



Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej w Sopocie, Certyfikowany Trener Biznesu — Akademia SET,
Certyfikowany Storyteller — Mistrzowska Szkota Storytellingu Biznesowego w Biznesie, Coach -
Studium Zawodowe Coacha Biznesu NOVO w Warszawie. Trener stworzyt i od 15 lat zarzadza
firmami marketingowymi i reklamowymi. Od lat bierze aktywny udziat w procesie sprzedazy i w
negocjacjach kontraktéw branzowych, a takze w obstudze kluczowych klientéw. Wspotpracowat i
wspétpracuje z wieloma miedzynarodowymi i krajowymi agencjami reklamowymi przy realizaciji
kampanii marketingowych. Buduje, wdraza strategie marketingowe i komunikacyjne dla MMSP oraz
doradza firmom w zakresie PR. Ukonczyt specjalistyczny kurs AIDEAS z zakresu Atrtificial
Intelligence & Machine Learning (including Big Data) obejmujacy m.in. rozréznianie typéw Al,
etyczne i bezpieczne korzystanie z narzedzi Al, praktyczne zastosowanie GenAl, rozwigzywanie
problemoéw z wykorzystaniem Al, jako$¢ i anonimizacje danych oraz planowanie wdrozen,
automatyzacji i tworzenie agentow Al.

Trener posiada doswiadczenie zdobyte nie wczesniegj niz 5 lat przed datg wprowadzenia danych
dotyczacych ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dla uczestnikéw ustugi:

- materiaty szkoleniowe (notes, dtugopis)

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez
Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej
tematyce w ramach danego projektu.

Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego $wiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcéw ustug, ktérzy deleguja
na ustugi siebie oraz swoich pracownikéw i korzystajg z dofinansowania, a nastepnie $wiadczg ustugi w zakresie tej samej tematyki dla
Przedsiebiorcy, ktory wczesniej wystepowat w roli Dostawcy tych ustug.

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci kosztow srodkéw trwatych
przekazywanych Przedsigbiorcom lub Pracownikom przedsigbiorcy, kosztéw dojazdu i zakwaterowania.

Adres

Grabinek 20A
14-106 Grabinek

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail biuro@akademiakompas.pl

Telefon (+48) 535296 584

Sandra Kasprowicz



