Mozliwos$¢ dofinansowania
Social Media i Marketing pro
Numer ustugi 2026/07/13/173533/3686647
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STREFA PIEKNA

3 900,00 PLN brutto
3900,00 PLN netto
243,75 PLN brutto/h
243,75 PLN netto/h
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MAGDALENA o .
WITKOWSKA Ustuga szkoleniowa
¥ stacjonarna
* K Kk Kk Kk 48/5 B Zaieci
Zajecia grupowe
361 ocen

® 16:00h
£ 17.10.2026 do 18.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Do udziatu w szkoleniu zapraszamy wszystkie osoby zwigzane z tworzeniem
strategii marketingowych w sieci, np.:

Grupa docelowa ustugi - przedsigbiorcéw i wascicieli matych firm,

- dyrektoréw, kierownikéw i menadzeréw,

- specjalistow ds. marketingu, freelanceréw i konsultantéw,

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

15

16-10-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnikow do skutecznego promowania swoich produktéw, ustug i marki w przestrzeni cyfrowej,
poprzez zwiekszenie efektywnosci dziatan marketingowych.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

- identyfikuje cele komunikacyjne marki

w social media Wywiad swobodny
Opracowuje strategie obecnosci marki - dobiera odpowiednie kanaty .
] . . . Wywiad swobodny
w mediach spotecznosciowych. komunikaciji do grupy docelowej
- okresla kluczowe wskazniki .
e gy Wywiad swobodny
efektywnosci dziatan
- planuje harmonogram tresci z
uwzglednieniem celéw Wywiad swobodny
komunikacyjnych
Tworzy kalendarz publikacji tresci do - . .
.. L. - przypisuje formaty tresci do dni .
mediéw spotecznosciowych. o | L Wywiad swobodny
tygodnia i kanatéw komunikaciji
- uwzglednia sezonowos¢ i cyklicznos¢ Wywiad swobodny

w planowaniu publikacji

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ramowy program ustugi



Modut | - Podstawy social media marketingu

e Wprowadzenie do marketingu w mediach spotecznosciowych
e Budowanie strategii marki
e Okreslanie grupy docelowej i celéw komunikacji

Modut Il - Planowanie i tworzenie tresci

e Tworzenie kalendarza publikacji
¢ Planowanie komunikacji
e Zasady tworzenia angazujacych postow, rolek i relacji

Modut Ill - Tworzenie materiatéw do social media

e Podstawy projektowania grafik
e Tworzenie krétkich materiatéw wideo
e Edycja i optymalizacja tresci

Modut IV - Algorytmy i rozw6j profilu

e Zasady dziatania algorytmoéw platform spotecznosciowych
¢ Budowanie zasiegdw i zaangazowania
¢ Analiza statystyk i optymalizacja dziatan

Modut V - Reklama i promocja w social media

e Podstawy kampanii reklamowych
* Planowanie dziatari promocyjnych
¢ Najczestsze btedy i sposoby ich unikania

Modut VI — Warsztaty praktyczne

e Opracowanie strategii komunikacji

¢ Przygotowanie harmonogramu publikacji

e Tworzenie i publikacja przyktadowych tresci

e Konsultacje indywidualne i analiza wykonanych prac

Modut VII - Walidacja efektéw uczenia sie

e Weryfikacja wiedzy teoretycznej
¢ Ocena wykonanych zadan praktycznych
e Omodwienie rezultatéw szkolenia

Laczny wymiar szkolenia: 16 godzin zegarowych, w tym:

e Teoria: 8 godzin
¢ Praktyka: 8 godzin

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 9



Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e do social
media
marketingu
oraz strategia
marki w
mediach
spotecznosci
owych.

Tworzenie
kalendarza
publikacji
oraz
planowanie
tresci.

Algorytmy
platform,
optymalizacja
tresci i
analiza
wynikow.

Warsztaty
praktyczne -
przygotowani
e strategii
komunikaciji i
planu
publikacji.

@

Reklama

w mediach
spotecznosci
owych oraz
budowanie
zaangazowani
a odbiorcow.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

KAROLINA
KALISZCZAK

KAROLINA
KALISZCZAK

KAROLINA
KALISZCZAK

KAROLINA
KALISZCZAK

KAROLINA
KALISZCZAK

Data realizacji
zajeé

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

17-10-2026

18-10-2026

18-10-2026

18-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

13:00

14:00

15:00

09:00

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

15:00

17:00

13:00

14:00

15:00

Liczba godzin

04:00

01:00

01:00

02:00

04:00

01:00

01:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Warsztaty
praktyczne -

przygotowani L KAROLINA
. Zajecia
e wlasnej KALISZCZAK
kampanii i
harmonogram

u dziatan.

- Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidaciji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
18-10-2026 15:00
18-10-2026 16:30

Liczba godzin

16:00
13:30
00:30
02:00
18:30
Cena
3900,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

3900,00 PLN

243,75 PLN

243,75 PLN

Liczba godzin

Godzina

, i Liczba godzin
zakonczenia

16:30 01:30

17:00 00:30



Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
1z1
O KAROLINA KALISZCZAK

‘ ' 0Od ponad 10 lat dziatam w branzy social media i marketingu, pomagajac markom budowac silng
obecnos¢ w internecie oraz skutecznie dociera¢ do klientéw. Przez ten czas zdobytam szerokie
doswiadczenie zarbwno w tworzeniu strategii, jak i w codziennej pracy z profilami firmowymi.

Specjalizuje sie w prowadzeniu social media, budowaniu spéjnego wizerunku marki oraz tworzeniu
tresci, ktdre przyciggajg uwage i realnie sprzedaja. tacze kreatywnos¢ z podejsciem strategicznym,
dzieki czemu moje dziatania przektadajg sie na wzrost zaangazowania i wynikéw biznesowych.

0d 6 lat prowadze szkolenia z zakresu social media i marketingu, dzielgc sie wiedzg w sposob
praktyczny i nastawiony na efekty. Przeszkolitam juz ponad 1000 kursantéw oraz wspétpracowatam
z wieloma firmami, pomagajac im rozwija¢ dziatania marketingowe i zwiekszaé widocznos¢ w sieci.
Na co dzien pracuje zaréwno z markami osobistymi, jak i biznesami ustugowymi, pokazujac, jak

$wiadomie budowac¢ swojg obecnos$é online i wykorzystywacé social media jako realne narzedzie do
rozwoju.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje skrypt.

Informacje dodatkowe

Harmonogram kursu moze ule¢ nieznacznej zmianie/przesunieciu ze wzgledu na indywidualne zdolnosci i tepo pracy kursanta podczas
zaje¢ praktycznych.

Walidacja bedzie przeprowadzona przez firme zewnetrzng w stosunku do Dostawcy Ustug

Adres

ul. Wincentego Pola 18
35-021 Rzeszéw

woj. podkarpackie

Wincentego Pola 18, 35-021 Rzeszow

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
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Kontakt

ﬁ E-mail strefapieknarze@gmail.com

Telefon (+48) 530 369 078

MAGDALENA WITKOWSKA



