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Strategiczna automatyzacja marketingu: Al, GetResponse i kampanie wysokiej
konwersji — szkolenie

Numer ustugi 2026/07/10/124278/3682926
l#.Logo SOLAR BUILDING POLSKA STANISEAW BAJORSKI
SOLAR BUILDING POLSKA STANISEAW BAJORSKI
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47 ocen

11 746,50 PLN
brutto
9 550,00 PLN
netto
244,72 PLN
brutto/h
198,96 PLN
netto/h
250,00 PLN
cena rynkowa
Ushuga szkoleniowa
zdalna w czasie rzeczywistym
Zajecia grupowe
48:00 h
09.10.2026 do 25.12.2026

Informacje podstawowe

o Kategoria
Biznes / Marketing
e Grupa docelowa ushugi

Ustuga jest skierowana do 0sob, ktore odpowiadajg za komunikacje marketingowa, sprzedazowa i

informacyjng w organizacji oraz chcg wykorzystac sztuczng inteligencje i GetResponse do
usprawnienia codziennej pracy.W szczego6lnosci szkolenie jest przeznaczone dla:

wilascicieli mikro, matych i srednich przedsiebiorstw,

0s6b zarzadzajqcych firmg lub zespotem,

specjalistow ds. marketingu i komunikacji,

specjalistow ds. sprzedazy i obstugi klienta,

pracownikow administracyjnych odpowiedzialnych za kontakt z klientami,

0s0b prowadzacych newslettery i kampanie e-mailowe,

osob odpowiedzialnych za organizacje, promocje i obstuge webinarow,

0sob przygotowujacych formularze zapisu, strony docelowe i materialy promocyjne,

0O O 0O 0O 0O O 0O 0 ©o

potencjalnymi klientami,
o pracownikow wdrazajacych automatyzacje komunikacji marketingowej,

0s06b zajmujacych sie pozyskiwaniem kontaktéw, segmentacja odbiorcéw i rozwijaniem relacji z

o 0so6b, ktore chcag tworzy¢ treSci marketingowe z wykorzystaniem Al oraz analizowac skutecznos¢

kampanii
e Minimalna liczba uczestnikow
2



e Maksymalna liczba uczestnikow
12
e Data zakonczenia rekrutacji
08-10-2026
e Forma prowadzenia ustugi
zdalna w czasie rzeczywistym
e Podstawa uzyskania wpisu do BUR
Znak Jakosci Matopolskich Standardow Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych (MSUES) - wersja 2.0

Cel
Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego tworzenia treSci marketingowych z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji, konfigurowania automatyzacji e-mail w GetResponse, projektowania komunikacji
webinarowej oraz analizowania wynikow kampanii marketingowych i dobierania dziatan optymalizacyjnych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie, kryteria weryfikacji i metody walidacji.

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
przygotowuje treS¢ wiadomosci Obserwacja w warunkach
e-mail symulowanych

Tworzy tre$ci marketingowe z przygotowuje tres¢ promujaca  Obserwacja w warunkach
wykorzystaniem sztucznej inteligencji. webinar symulowanych
dostosowuje komunikat do Obserwacja w warunkach
grupy odbiorcéw symulowanych
tworzy segment kontaktow g{?;ill‘\g"/ica];yxghwarunkach
Konfiguruje automatyzacje e-mail w przygotowuje sekwencje Obserwacja w warunkach
GetResponse wiadomosci symulowanych
ustawia warunek uruchamiajacy Obserwacja w warunkach
automatyzacje symulowanych
przygotowuje Sciezke zapisu na Obserwacja w warunkach
webinar symulowanych
Projektuje komunikacje webinarowa przygotoije komunikacje Obserwacja w warunkach
przed webinarem symulowanych

przygotowuje komunikacje po Obserwacja w warunkach

webinarze symulowanych
odczytuje podstawowe Obserwacja w warunkach
wskazniki kampanii symulowanych

Obserwacja w warunkach

Analizuje wyniki kampanii marketingowej  ocenia skutecznos¢ kampanii
symulowanych

wskazuje element wymagajacy Obserwacja w warunkach
optymalizacji symulowanych

Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji.



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne
dokumenty zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem
potwierdzajq, Ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria
ich weryfikacji i zgodnie z zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem
potwierdzajq zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie procesow ksztalcenia i szkolenia od
walidacji?

TAK

Program

Ustuga realizowana jest zdalnie w czasie rzeczywistym w grupie od 2 do 12 uczestnikow. Kazdy uczestnik
pracuje na samodzielnym stanowisku komputerowym wyposazonym w komputer lub laptop z dostepem do
Internetu, kamere, mikrofon oraz stuchawki lub glosniki.

Zajecia prowadzone sq z wykorzystaniem Google Meet. Podczas realizacji szkolenia wykorzystywane sa:
rozmowa na Zywo, prezentacja treSci przez prowadzacego, wspotdzielenie ekranu, demonstracja dziatania

narzedzi oraz samodzielne ¢wiczenia praktyczne uczestnikow.

W trakcie ¢wiczen mozliwa jest indywidualna praca uczestnikow oraz praca w podgrupach roboczych.
Materiaty i pliki wykorzystywane podczas ¢wiczen przekazywane sa uczestnikom w formie elektroniczne;j.

Dzien 1 —09.10.2026

Diagnoza procesow marketingowych i projektowanie sciezki klienta

Godzina Czas. Element harmonogramu / program
trwania
Wykorzystanie sztucznej inteligencji i GetResponse w dziataniach marketingowych.
09:00- 90 min Diagnoza aktualnych procesow, kanaldow komunikacji, Zrédet kontaktow oraz celow
10:30 prowadzonych kampanii. Projektowanie Sciezki klienta od pierwszego kontaktu do
sprzedazy.
10:30- .
10-45 15min  Przerwa
10:45— Mapa lejka komunikacji: pozyskiwanie kontaktow, rozwijanie relacji, zaproszenie na
12:1 c 90 min  webinar, udziat w wydarzeniu, prezentacja oferty, sprzedaz oraz dziatania po
’ zakonczeniu kampanii.
12:15-

12:30 15min Przerwa



Czas

Godzina . Element harmonogramu / program
trwania

12:30- . Okreslenie priorytetow wdrozenia: zrodta danych, kluczowe wskazniki efektywnosci,
30 min . . . .

13:00 role os6b zaangazowanych i plan automatyzacji.

Dzien 2 — 16.10.2026

Tworzenie treSci marketingowych z wykorzystaniem Al

Godzina Czas. Element harmonogramu / program
trwania
09:00- 90 min Projektowanie polecen dla Al w e-mail marketingu. OkreSlanie celu, odbiorcy,
10:30 kontekstu, stylu komunikacji, formatu odpowiedzi i wezwania do dzialania.

10:30— .

1045 15 min Przerwa

10:45— 90 min Tworzenie z pomocg Al tematow wiadomosci, tekstow podgladu, newsletterow,
12:15 sekwencji e-mailowych, komunikatow sprzedazowych i wariantéw do testéw A/B.
12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30— 30 min Opracowanie biblioteki polecen dla Al oraz standardu kontroli jakosci tresci

13:00 marketingowych przed publikacja.

Dzien 3 —23.10.2026

Baza kontaktow, segmentacja i jakos¢ danych w GetResponse

Czas

Godzina . Element harmonogramu / program
trwania
09:00- 90 min Organizacja list kontaktow w GetResponse. Pola wiasne, oznaczenia, segmenty,
10:30 zrodta pozyskania kontaktu oraz zasady utrzymywania jakosci bazy.

10:30-

1045 15 min Przerwa



Czas

Godzina . Element harmonogramu / program
trwania
) Formularze zapisu, zgody marketingowe, podwdjne potwierdzenie zapisu,
10:45—- . L SRR .
1215 90 min personalizacja komunikacji oraz podstawowe zasady poprawy dostarczalnos$ci
' wiadomosci.
12:15- .
12:30 15 min Przerwa
12:30- . Projekt modelu danych kontaktu oraz segmentéw wykorzystywanych w kampaniach,
30 min . . . o .. . .
13:00 webinarach i procesie rozwijania relacji z potencjalnym klientem.

Dzien 4 — 30.10.2026

Automatyzacja komunikacji e-mailowej

Godzina Czas. Element harmonogramu / program
trwania

09:00- . Automatyzacja e-maili w GetResponse: wiadomosci automatyczne, zdarzenia
90 min - L. L . . ..

10:30 uruchamiajace, warunki, dzialania i projektowanie schematu automatyzacji.

10:30- .

1045 15 min Przerwa

10:45- . Projektowanie sekwencji wiadomosci: powitalnych, edukacyjnych, sprzedazowych,
90 min . . . .

12:15 przypominajacych, reaktywacyjnych i posprzedazowych.

12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30- . Cykl zycia klienta i reguty automatycznego przechodzenia kontaktu miedzy
30 min . . ;.. ..

13:00 segmentami na podstawie aktywnosci i etapu relacji.

Dzien 5 — 06.11.2026

Materiat zachecajacy do zapisu i pozyskiwanie kontaktow



Godzina

09:00-
10:30

10:30-
10:45

10:45—-
12:15

12:15-
12:30

12:30-
13:00

Czas
trwania

90 min

15 min

90 min

15 min

30 min

Element harmonogramu / program

Projektowanie materiatu zachecajacego do zapisu: wyboér formatu, propozycja
wartosci, temat, grupa docelowa i oczekiwana korzysc dla odbiorcy.

Przerwa

Budowa strony docelowej, formularza zapisu, strony podziekowania oraz
automatycznego procesu dostarczenia materiatu.

Przerwa

Wykorzystanie Al do tworzenia e-booka, listy kontrolnej, raportu, mini-kursu i
innych tresci stuzacych do pozyskiwania kontaktow.

Dzien 6 — 13.11.2026

Webinar jako element lejka marketingowego

Godzina

09:00-
10:30

10:30—
10:45

10:45—-
12:15

12:15-
12:30

12:30-
13:00

Czas
trwania

90 min

15 min

90 min

15 min

30 min

Element harmonogramu / program

Webinar jako materiat przyciagajacy kontakty. OkreSlenie tematu, odbiorcy,
obietnicy, celu biznesowego i miejsca webinaru w lejku sprzedazowym.

Przerwa

Projektowanie Sciezki webinaru: rejestracja, potwierdzenie zapisu, przypomnienia,
udziat, nieobecnos¢ oraz dziatania po wydarzeniu.

Przerwa

Projekt Sciezki uzytkownika od reklamy, postu lub wiadomos$ci do zapisu, udziatu w
webinarze i przedstawienia oferty.

Dzien 7 — 20.11.2026



Automatyzacja webinaru i komunikacji po wydarzeniu

. Czas
Godzina . Element harmonogramu / program
trwania
09:00- 90 min Konfiguracja webinaru w GetResponse: formularz, lista kontaktow, oznaczenia,
10:30 zaproszenia i automatyczne przypomnienia.

10:30- .

10-45 15 min Przerwa

10:45— . Dzialania po webinarze: udostepnienie nagrania, przekazanie materiatow, ankieta,
90 min . . - ‘ .

12:15 ocena zaangazowania kontaktu i sekwencja sprzedazowa.

12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30- . Projektowanie oddzielnych sciezek automatyzacji dla uczestnika, osoby nieobecnej,
30 min . . ) .

13:00 kontaktu zaangazowanego oraz osoby gotowej do rozmowy sprzedazowej.

Dzien 8 — 27.11.2026

Przygotowanie webinaru i materiatdw promocyjnych z Al

Czas

Godzina . Element harmonogramu / program
trwania

09:00— . Wykorzystanie Al do przygotowania tytuhu, opisu, agendy, scenariusza, narracji oraz
90 min " . .

10:30 struktury prezentacji webinarowe;j.

10:30- .

1045 15 min Przerwa

10:45— . Tworzenie materialéw promocyjnych: e-maili, postow, tresci strony docelowej,
90 min 1z . .

12:15 slajdow roboczych oraz zestawu pytan i odpowiedzi.

12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30— 30 min Ponowne wykorzystanie tresci: przeksztalcenie webinaru w newsletter, artykut,

13:00 krotki materiat wideo i sekwencje wiadomosci e-mail.



Dzien 9 — 04.12.2026

Budowa kompletnej kampanii w GetResponse

Godzina

09:00-
10:30

10:30-
10:45

10:45—
12:15

12:15-
12:30

12:30-
13:00

Czas
trwania

90 min

15 min

90 min

15 min

30 min

Element harmonogramu / program

Budowa kompletnej kampanii: strona docelowa, formularz, oznaczenie kontaktu,
automatyzacja komunikacji i webinar.

Przerwa

Integracja kanalow komunikacji: e-mail, newsletter, media spotecznoSciowe,
webinar i dzialania sprzedazowe prowadzone po kampanii.

Przerwa

Testowanie Sciezki kontaktu, sytuacji wyjatkowych, poprawnosci dzialania
automatyzacji i list kontrolnych jakos$ci kampanii.

Dzien 10 — 11.12.2026

Analiza wynikow i optymalizacja kampanii

Godzina

09:00-
10:30

10:30-
10:45

10:45-
12:15

12:15-
12:30

Czas
trwania

90 min

15 min

90 min

15 min

Element harmonogramu / program

Analiza wynikéw w GetResponse: dostarczalnos¢, otwarcia, klikniecia,
wspotczynniki CTR i CTOR, konwersja oraz wypisy z listy.

Przerwa

Projektowanie testow A/B tematow wiadomosci, tekstow podgladu, nadawcy, tresci,
wezwania do dzialania, czasu wysylki i strony docelowe;j.

Przerwa



Czas

Godzina . Element harmonogramu / program
trwania
12:30- . Wykorzystanie Al do interpretowania wynikow, tworzenia hipotez
30 min . . . o -
13:00 optymalizacyjnych oraz planowania kolejnej odstony kampanii.

Dzien 11 — 18.12.2026

Warsztat budowy kampanii marketingowej

Godzina Czas. Element harmonogramu / program
trwania

09:00- . Warsztat: budowa kampanii obejmujacej materiat zachecajacy do zapisu, webinar i
90 min o .

10:30 automatyczng komunikacje e-mailowa w GetResponse.

10:30- .

1045 15 min Przerwa

10:45— . Konfiguracja segmentacji, schematu automatyzacji, sciezek uczestnika i osoby
90 min . . . . . .

12:15 nieobecnej oraz sekwencji komunikacji prowadzonej po webinarze.

12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30— 30 min Kontrola jakosci kampanii: zgody, personalizacja, linki, wersja mobilna,

13:00 dostarczalno$¢ oraz sposob pomiaru kluczowych wskaznikow efektywnosci.

Dzien 12 — 25.12.2026

Walidacja efektow uczenia sie

Godzina Czas. Element harmonogramu / program
trwania
09:00— . Walidacja efektéw uczenia sie — obserwacja w warunkach symulowanych:
90 min . . . . .
10:30 przygotowanie tresci marketingowych z wykorzystaniem Al.

10:30-

1045 15 min Przerwa



Czas

Godzina .
trwania

Element harmonogramu / program

Walidacja efektow uczenia sie — obserwacja w warunkach symulowanych:
90 min  konfiguracja automatyzacji e-mail w GetResponse oraz projektowanie komunikacji
webinarowe;j.

10:45—-
12:15

12:15- .

12:30 15 min Przerwa

12:30- . Walidacja efektéw uczenia sie — obserwacja w warunkach symulowanych: analiza
30 min s cs s . o7 . .

13:00 wynikow kampanii i wskazanie dziatan optymalizacyjnych.

Walidacja odbywa sie ostatniego dnia ustugi w godzinach 09:00-13:00. £.aczny czas bloku wynosi 240
minut, w tym 210 minut przeznaczonych jest na walidacje oraz 30 minut na przerwy. Walidacja odbywa sie
metodg obserwacji w warunkach symulowanych. Kazdy uczestnik wykonuje i prezentuje indywidualne
zadanie praktyczne odnoszace sie do efektow uczenia sie. Przy maksymalnej liczbie 12 uczestnikow
przewidziano do 17 minut 30 sekund walidacji na jednego uczestnika.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 60

Data . ) .
Przedmiot / temat Iyp . Prowadzacy realizacji Godzina ~ Godzina Liczba
aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin

1z 60 Al i GetResponse w

dzialaniach marketingowych:

diagnoza procesdw, Sciezka klienta - VERONIKA 09-10- ) . )
(customer journey) i cele kampanii — Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
rozmowa na zywo i wspotdzielenie

ekranu

09-10- . . .
2760 - Przerwa - 2026 10:30 10:45 00:15

3 z 60 Mapa lejka komunikacji:

pozyskiwanie kontaktow, rozwijanie ’re

relacji, webinar, sprzedaz i dzialania Zajecia ziﬁ?vNSIIIéﬁ 222160 10:45 12:15 01:30
po kampanii (follow-up) — ¢wiczenia

praktyczne i wspotdzielenie ekranu

09-10- . . .
4760 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15

5 z 60 Priorytety wdrozenia: Zrédta
danych, kluczowe wskazniki

S . o VERONIKA 09-10- ) ) )
efektywnosq'(KPI), role i plap - Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
automatyzacji — rozmowa na Zywo i
wspotdzielenie ekranu

6 z 60 Projektowanie polecen dla AI Zajecia VERONIKA 16-10-  09:00 10:30 01:30
(prompt engineering) w e-mail VANIVSKA 2026

marketingu: cel, odbiorca, styl

komunikacji, format i wezwanie do



Data

Przedmiot / temat Typ . . Prowadzacy realizacji Godzma. GO(’izma. LICZI?a
aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin
dzialania (CTA) — ¢wiczenia
praktyczne i wspoétdzielenie ekranu
16-10- ) ) )
7260 - Przerwa - 2026 10:30 10:45 00:15
8 z 60 Tworzenie tresci z Al: tematy
wiadomosci, tekst podgladu
(preheader), newslettery, sekwencje . VERONIKA 16-10- . . .
e-mail i warianty do testow A/B—  ZUE1@  yANIVSKA 2026 104 12:15 01:30
¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu
9260 - Przer - 16-10- 1515 12:30 00:15
erwa 2026 : : :
10 z 60 Biblioteka polecen dla Al
(promptéw) i standard kontroli
R : L VERONIKA 16-10- ) ) )
]'akf)sc1 t}resc1 rnarketmgowych — Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu
11 z 60 GetResponse: listy
kontaktow, pola wiasne, oznaczenia
. ’ L . L VERONIKA 23-10- ) ) )
(tagly, §egmente,1C]_51 i utr.zymywame ' Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
jakosSci bazy — ¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu
1260 - Przerwa - 23-10-40.30 10:45 00:15
2026 ‘ ’ '
13 z 60 Formularze zapisu, zgody,
podwdjne potwierdzenie zapisu
. P o VERONIKA 23-10- ) ) )
(double opt-lp), pers.opah,za(.:]a i Zajecia VANIVSKA 2026 10:45 12:15 01:30
dostarczalno$¢ e-maili — ¢wiczenia
praktyczne i wspotdzielenie ekranu
23-10- ) ) )
14z 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15
15 z 60 Model danych kontaktu i
segmenty dla kampanii, webinarow
oraz rozwijania relacji z - VERONIKA 23-10- . . .
potencjalnym klientem (lead Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
nurturing) — ¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu
16 z 60 Automatyzacja e-maili w
GetResponse: wiadomosci
automatyczne, zdarzenia
o ) . o VERONIKA 30-10- ) ) )
urqchamlzf\]qce (triggery), warunki,  Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
dzialania i schemat procesu
(workflow) — éwiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu
17z 60 - Przerwa - 30-10-40.30 10:45 00:15
2026 ‘ ’ '
18 z 60 Sekwencje wiadomosci:
powitalne, edukacyjne, sprzedazowe, ’re
przypominajace, reaktywacyjne i Zajecia VERONIKA 30-10 10:45 12:15 01:30

posprzedazowe — ¢wiczenia
praktyczne i wspotdzielenie ekranu

VANIVSKA 2026



Typ Data Godzina  Godzina Liczba

Przedmiot / temat . Prowadzacy realizacji

aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin
30-10- ) . )
19z 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15

20 z 60 Cykl zycia klienta (customer
lifecycle) i reguly przechodzenia
. . o VERONIKA 30-10- ) . i
kontaktu m1¢dzy sggmen}am} - Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
rozmowa na zywo i wspotdzielenie
ekranu
21 z 60 Materiat zachecajacy do
zapisu (lead magnet): wybér formatu, 41
propozycja wartosci, temat i korzyS¢ Zajecia VERONIKA 06-11 09:00 10:30 01:30
. L . . VANIVSKA 2026
dla odbiorcy — ¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu

06-11- , , ,
22760 - Przerwa - ooog  10:30 10:45 00:15

23 z 60 Strona docelowa (landing

page), formularz, strona VERONIKA 06-11-

poduekowgnla i aqtomatyc;ne _ Zajecia VANIVSKA 2026 10:45 12:15 01:30
dostarczenie materialu — ¢wiczenia

praktyczne i wspotdzielenie ekranu

06-11- ) ) )
24 7 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15

25 z 60 Al w tworzeniu e-booka, listy
kontrolnej, raportu, mini-kursu i
L ’ L . I VERONIKA 06-11-
tre$ci do pozyskiwania kontaktow Zajecia 12:30 13:00 00:30
(lead generation) — ¢wiczenia VANIVSKA 2026
praktyczne i wspotdzielenie ekranu

26 z 60 Webinar jako materiat

przyciagajacy kontakty (lead

magnet): temat, odbiorca, obietnica, . VERONIKA 13-11- . . .
cel biznesowy i lejek webinarowy —  29¢18  yanrvska 2026 0900 10:30 01:30
rozmowa na zywo i wspotdzielenie

ekranu

13-11- , _ ,
27260 - Przerwa - opg  10:30 10:45 00:15

28 z 60 Sciezka webinaru (webinar

flow): rejestracja, potwierdzenie

zapisu, przypomnienia, udziat i Zajecia xillsl?VNSIIIéAA 53-2161- 10:45 12:15 01:30
nieobecnos¢ — ¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

13-11- , , ,
29760 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15
30 z 60 Sciezka uczestnika od

reklamy lub posta do zapisu, Zajecia VERONIKA 13-11- 12:30 13:00 0030

webinaru i oferty — ¢wiczenia VANIVSKA 2026

praktyczne i wspotdzielenie ekranu

31 z 60 Sciezka webinaru w

GetResponse: formularz, lista

kontaktdw, oznaczenia, zaproszeniai ., . . VERONIKA 20-11- . . .
automatyczne przypomnienia — Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
Cwiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu



Typ Data Godzina  Godzina Liczba

Przedmiot / temat . Prowadzacy realizacji

aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin
20-11- ) ) )
327260 - Przerwa - 2026 10:30 10:45 00:15

33 z 60 Dziatania po webinarze

(follow-up): nagranie, materiaty,

ankieta, ocena kontaktu (lead . VERONIKA 20-11- . . .
scoring) i sekwencja sprzedazowa — Zajecia VANIVSKA 2026 10:45 12:15 01:30
¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

20-11- . . .
34z 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15

35 z 60 Automatyzacja Sciezek dla

uczestnika, osoby nieobecnej,

kontaktu zaangazowanego i kontaktu ., . . VERONIKA 20-11- . . .
gotowego do rozmowy sprzedazowe;j Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
— ¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu
36 z 60 Przygotowanie webinaru z

AL tytul, opis, agenda, scenariusz, VERONIKA 27-11-

narracja (storytelling) i prezentacja — Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

27-11- , , ,
37260 - Przerwa - Sopg  10:30 10:45 00:15

38 z 60 Materiaty promocyjne: e-

maile, posty, tre$¢ strony docelowej, 11l

slajdy robocze oraz pytania i Zajecia VERONIKA 27-11 10:45 12:15 01:30
oo o . VANIVSKA 2026

odpowiedzi (Q&A) — ¢wiczenia

praktyczne i wspotdzielenie ekranu

27-11- . , .
39260 - Przerwa - opg | 12:15 12:30 00:15

40 z 60 Ponowne wykorzystanie

tresci (content repurposing): webinar

. AU L VERONIKA 27-11- ) ) )
jako newsletter, .arty%m}', kroFkl filmi Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
sekwencja e-mail — ¢wiczenia

praktyczne i wspotdzielenie ekranu

41 z 60 Kompletna kampania w
GetResponse: strona docelowa

. ’ L VERONIKA 04-12- ) ) i
formularz, oznaczenie kontflkt‘u, . Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
automatyzacja i webinar — ¢wiczenia
praktyczne i wspoltdzielenie ekranu

04-12- . . .
42 7 60 - Przerwa - 2026 10:30 10:45 00:15

43 z 60 Integracja kanatow: e-mail,
newsletter, media spotecznosciowe

LT . ’ o VERONIKA 04-12- ) . i
webmarnl dZ}algnla sprzedazowe po Zajecia VANIVSKA 2026 10:45 12:15 01:30
kampanii — ¢wiczenia praktyczne i
wspotdzielenie ekranu

04-12- . . .
44 7 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15



Typ Data Godzina  Godzina Liczba

. Prowadzacy realizacji . R . .
rozpoczecia zakonczenia godzin

Przedmiot / temat .
aktywnosci

zajec
45 7 60 Testowanie Sciezki kontaktu,

sytuacji wyjatkowych i list VERONIKA 04-12-

lfoptrolnych jakosci ka}mpanu - Zajecia VANIVSKA 2026 12:30 13:00 00:30
¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

46 z 60 Analiza wynikow w

GetResponse: dostarczalnos¢,

otwarcia, klikniecia (CTR i CTOR), o VERONIKA 11-12- ) ) )
konwersja oraz wypisy z listy — Zajecia VANIVSKA 2026 09:00 10:30 01:30
¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

11-12- , , ,
47 260 - Przerwa - So0g 10:30 10:45 00:15

48 z 60 Testy A/B tematow

wiadomosci, tekstéw podgladu,

nadawcy, treSci, wezwania do o VERONIKA 11-12- ) ) )
dziatania (CTA), czasu wysybii 23¢9  yaNIvskaA 2026 1040 12:15 01:30
strony docelowej — ¢wiczenia

praktyczne i wspoétdzielenie ekranu

11-12- , , ,
49 7 60 - Przerwa - oog | 12:15 12:30 00:15

50 z 60 AI w interpretacji wynikow,

tworzeniu hipotez optymalizacyjnych

i planowaniu kolejnej odstony Zajecia xiﬁ?\i\g}}éﬁ 5(1)_2162_ 12:30 13:00 00:30
kampanii — ¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

51 z 60 Warsztat: kampania z

materialem zachecajacym do zapisu,

webinarem i automatyzacjq e-mail w Zajecia zilf\{I?\/’NSIIIsﬁ 532162 09:00 10:30 01:30
GetResponse — ¢wiczenia praktyczne

i wspoldzielenie ekranu

18-12- . . .
52z 60 - Przerwa - 2026 10:30 10:45 00:15

53 z 60 Konfiguracja segmentacji,

schematu automatyzacji (workflow),

Sciezek uczestnika i osoby nieobecnej ., . . VERONIKA 18-12- . . .
oraz sekwencji po webinarze — Zajecia VANIVSKA 2026 10:45 12:15 01:30
Cwiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

18-12- . . .
54 7 60 - Przerwa - 2026 12:15 12:30 00:15

55 z 60 Kontrola jakosci kampanii

(QA): zgody, personalizacja, linki, 1o

wersja mobilna, dostarczalnos¢ i Zajecia XEIISI?VNSIEQ 582%2 12:30 13:00 00:30
pomiar KPI — ¢wiczenia praktyczne i

wspotdzielenie ekranu

L 25-12- _ _ _
56 z 60 - Walidacja - 2026 09:00 10:30 01:30
57z 60 - Przerwa - 25-12- 10:30 10:45 00:15

2026



Przedmiot / temat

58z 60 -

59z 60 -

60 z 60 -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

Rodzaj godzin

w tym suma godzin zajec

Rodzaj godzin

w tym suma godzin walidacji

Rodzaj godzin

W tym suma przerw

Rodzaj godzin

Typ
aktywnosci

Walidacja -
Przerwa -

Walidacja -

Liczba godzin

Liczba godzin
48:00

Liczba godzin
38:30

Liczba godzin
03:30

Liczba godzin
06:00

Liczba godzin

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 56:00

Cennik

. Prowadzacy realizacji

Data

Godzina
rozpoczecia zakonczenia godzin

zajec
25-12-
2026
25-12-
2026
25-12-
2026

10:45

12:15

12:30

Godzina Liczba

12:15 01:30
12:30 00:15
13:00 00:30

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ushugg lub dostawa towaréw Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towardw i ustug, jesli ustuga
w catosci jest finansowana ze srodkow publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z
dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnienl od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych
zwolnien w przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze $rodkéw publicznych.

Cennik

e Rodzaj ceny

Cena

e Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

11 746,50 PLN

o Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

9 550,00 PLN

e Koszt osobogodziny brutto
244,72 PLN

e Koszt osobogodziny netto
198,96 PLN

Liczba godzin ushugi

e Rodzaj godzin
Liczba godzin

e Liczba godzin zegarowych ustugi

48:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
1z1

VERONIKA VANIVSKA

Posiada doswiadczenie w projektowaniu i rozwijaniu rozwigzan cyfrowych wspierajacych automatyzacje
procesOw, integracje narzedzi internetowych oraz przeptyw danych pomiedzy formularzami, bazami
kontaktow, systemami mailingowymi i aplikacjami webowymi. Pracuje z REST API, bazami danych oraz
technologiami takimi jak Java, Spring Boot, Docker, PostgreSQL, Redis i Git.

Ma praktyczne kompetencje w zakresie wykorzystania sztucznej inteligencji do tworzenia i porzadkowania
tresci, projektowania automatycznych sciezek komunikacji, segmentacji odbiorcow,

przygotowywania formularzy, landing page’y, sekwencji e-mail oraz proceséw zwigzanych z organizacjq i
promocja webinarow. Potrafi analizowac przebieg procesu od pozyskania kontaktu, przez komunikacje i
udzial w webinarze, az po dziatania nastepcze i ocene skutecznosci kampanii.

L.aczy kompetencje techniczne z analitycznym podej$ciem, umiejetnoscig diagnozowania bledow, testowania
procesOw i przygotowywania czytelnej dokumentacji. Posiada rowniez doSwiadczenie we wspieraniu

projektéw edukacyjnych i rozwojowych, dzieki czemu potrafi przekazywac¢ wiedze w sposob praktyczny,
uporzadkowany i dostosowany do potrzeb uczestnikow.

Informacje dodatkowe
Informacje o materialach dla uczestnikéw ushugi

Uczestnik otrzyma materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, bezposrednio zwigzane z zakresem
realizowanej ustugi:

— prezentacje szkoleniowa,

— instrukcje krok po kroku wykorzystywane podczas ¢wiczen praktycznych,

— checklisty dotyczace przygotowania i kontroli kampanii marketingowej,

— przykladowe szablony tresci i polecen dla sztucznej inteligenciji,

— materialy robocze dotyczace segmentacji kontaktow i automatyzacji komunikacji,

— pliki ¢wiczeniowe wykorzystywane podczas szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Ushuga realizowana jest wylacznie zdalnie w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy Google Meet.
Zajecia maja charakter teoretyczno-warsztatowy z naciskiem na wykonywanie zadan praktycznych.

1. Grupa szkoleniowa: od 2 do 12 uczestnikow.
2. W trakcie ¢wiczen dopuszcza sie podziat na podgrupy robocze w ramach jednej grupy szkoleniowej.

3. Kazdy uczestnik pracuje na samodzielnym stanowisku komputerowym: komputer/laptop z dostepem do
Internetu, kamera, mikrofon oraz stuchawki lub glosniki.

4. Materiaty dydaktyczne udostepniane sq w formie cyfrowej (prezentacje, instrukcje krok po kroku,
checklisty procesowe, pliki PDF).



Informacje dodatkowe

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje zaswiadczenie potwierdzajace nabyte kompetencje zgodnie z
programem ustugi. Dokumentten stanowi podstawe do formalnego potwierdzenia umiejetnosci w danym
zakresie. Informujemy, iz ustuga podlega procesommonitoringu i kontroli ze strony Operatora oraz
uprawnionych organéw. Dane uczestnika oraz dokumentacja z przebiegu szkolenia wykorzystywane beda
wylacznie w celach sprawozdawczych, audytowych oraz weryfikacji jakosci ustug w ramach Bazy Ustug
Rozwojowych.

Warunki techniczne

1. Platforma: Google Meet (dostep przez przegladarke lub aplikacje mobilng).

2. Sprzet: urzadzenie z kamera, mikrofonem i glosnikami/stuchawkami; minimum 4 GB RAM i procesor 2.0
GHz.

3. L.acze internetowe: stabilne polaczenie o przepustowosci minimum 3.2 Mbps (pobieranie/wysytanie) dla
jakosci HD.

4. Oprogramowanie: aktualna wersja przegladarki (zalecany Google Chrome, Edge lub Firefox) lub aplikacja
Google Meet (telefon/tablet); czytnik plikéw PDF do wgladu w materiaty.

Kontakt

Stanislaw Bajorski

E-mail
szkolenia@solarbp.pl
Telefon

(+48) 609 699 868



