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Szkolenie: Social Media marketing — Al i 6 150,00 PLN brutto

zrownowazona komunikacja 5000,00 PLN  netto
246,00 PLN brutto/h

200,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/07/06/12176/3671712

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym
[ Zajecia grupowe

® 25:00h

£ 20.08.2026 do 23.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Szkolenie jest skierowane do 0séb, ktére chcg zdobyé lub rozwingé
umiejetnosci w zakresie prowadzenia dziatan marketingowych i
komunikacji w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem sztucznej

Grupa docelowa ustugi inteligencji oraz zasad zielonego marketingu i zréwnowazonej
komunikacji cyfrowej. Uczestnicy poznajg nowoczesne narzedzia Al
wspierajgce tworzenie tresci, personalizacje komunikacji, analize trendéw
oraz budowanie zaangazowania spotecznosci online.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakornczenia rekrutacji 13-08-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnika do wykorzystywania sztucznej inteligencji i nowoczesnych metod
komunikacji cyfrowej w dziataniach marketingowych wspierajgcych zréwnowazony rozwéj. Uczestnik rozwija zielone
kompetencje poprzez tworzenie transparentnej komunikacji, przeciwdziatanie greenwashingowi, planowanie



odpowiedzialnych kampanii, analize trendéw srodowiskowych oraz wykorzystanie Al do promowania Swiadomych
postaw i zielonej transformaciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia technologie sztucznej
inteligencji wykorzystywane do
personalizac;ji tresci ekologicznych w
mediach spotecznosciowych

Charakteryzuje réznice miedzy
marketingiem zielonym a marketingiem
regeneracyjnym w komunikaciji cyfrowej

Wyjasnia zjawisko greenwashingu oraz
jego negatywny wptyw na wiarygodnos¢
marek ekologicznych

Opisuje gtéwne metryki oceny
efektywnosci kampanii zielonego
marketingu wspieranego sztuczna
inteligencija

Planuje i organizuje kampanie
zielonego marketingu z wykorzystaniem
narzedzi sztucznej inteligencji

Tworzy autentyczne tresci ekologiczne
z zastosowaniem storytellingu i
elementéw gamifikacji dla mediéw
spotecznosciowych

Analizuje trendy ekologiczne w mediach
spotecznos$ciowych przy wsparciu
narzedzi analitycznych i sztucznej
inteligenciji

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia réznice migdzy machine
learning a algorytmami
rekomendacyjnymi w kontekscie
personalizacji

2. Identyfikuje narzedzia Al najczesciej
stosowane w kampaniach zielonego
marketingu

Opisuje podejscie marketingu zielonego
jako minimalizacje szkdéd dla
Srodowiska

2. Wyjasnia podejscie marketingu
regeneracyjnego jako tworzenie
pozytywnego wptywu ekologicznego

Definiuje greenwashing jako fatszywe
przedstawianie praktyk ekologicznych
marki

2. ldentyfikuje konsekwencje
greenwashingu dla zaufania
konsumentéw

Wymienia kluczowe wskazniki takie jak
engagement rate reach conversion rate
i sentiment analysis

2. Wyjasnia znaczenie analizy wptywu
na swiadomos¢ ekologiczng odbiorcéw

Wybiera odpowiednie technologie Al do
osiagniecia celéow kampanii
ekologicznej

2. Definiuje harmonogram publikacji
tresci oparty na analizie danych Al

Opracowuije historie uzytkownikéw
zwigzane z wartosciami ekologicznymi
marki

2. Integruje elementy interaktywne i gry
w tres¢ kampanii spoteczne;j

Monitoruje wzorce konwersacji
hashtagi i zmiany sentymentu w
sieciach spotecznych

2. Interpretuje dane z Natural Language
Processing do przewidywania trendéw
ekologicznych

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Obstuguje chatboty i asystentéw
wirtualnych do udzielania wsparcia
klientom w kampaniach zielonego
marketingu

Komunikuje wartosci ekologiczne marki

w sposoéb autentyczny i etycznie
odpowiedzialny na mediach
spotecznosciowych

Buduje spotecznos$é wokoét
ekologicznych produktéw poprzez
zaangazowanie i dialog z odbiorcami

Zachowuje transparentno$é¢ w
stosowaniu sztucznej inteligencji oraz
szanuje prywatnos¢ danych
uzytkownikow

Wspétpracuje w zespole
interdyscyplinarnym taczac marketing
ekologiczny z zaawansowanymi
technologiami

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Konfiguruje chatbota do odpowiadania
na pytania dotyczace produktow
ekologicznych

2. Monitoruje interakcje i uczy system
na podstawie rozméw z klientami

Formutuje wiadomosci ekologiczne
zgodnie z faktami i weryfikowanymi
danymi

2. Unika manipulacyjnych sformutowan
i praktyk greenwashingu

Inicjuje konwersacje na temat
zrownowazonego rozwoju z cztonkami
spotecznosci

2. Reaguje konstruktywnie na opinie i
udzielane opinie uzytkownikéw

Ujawnia zastosowanie technologii Al w
kampaniach marketingowych

2. Respektuje przepisy dotyczace
ochrony danych osobowych w
komunikac;ji cyfrowej

Wymienia wiedze miedzy specjalistami
ds. marketingu Al i ekologii

2. Zgtasza obawy etyczne zwigzane z
wykorzystaniem Al w celach
marketingowych

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: http://standardgccs.com/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: http://icvc.eu/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

Talent Odyssey Ltd



Program

MODUL 1. Zielony marketing i odpowiedzialna komunikacja cyfrowa
1.1 Wyzwania klimatyczne i transformacja gospodarcza przedsiebiorstw
1.2 Cele Europejskiego Zielonego tadu oraz Funduszu Sprawiedliwej Transformac;ji

1.3 Zielone kompetencje w pracy specjalisty marketingu: efektywne gospodarowanie zasobami, ograniczanie $ladu srodowiskowego dziatan
marketingowych, komunikacja zgodna z zasadami ESG i GOZ oraz odpowiedzialne wykorzystanie narzedzi cyfrowych i Al

1.4 ESG jako element zarzgdzania przedsiebiorstwem

1.5 Marketing zielony a marketing regeneracyjny

1.6 Greenwashing — rozpoznawanie i zapobieganie

1.7 Transparentna komunikacja srodowiskowa oparta na danych

1.8 Ochrona danych oraz etyczne wykorzystanie Al

MODUL 2. Sztuczna inteligencja w social media i personalizac;ji tresci

2.1 Wykorzystanie Al do wspierania celéw srodowiskowych przedsigbiorstw oraz optymalizacji zuzycia zasobéw w dziataniach marketingowych
2.2 Machine learning w analizie danych srodowiskowych i marketingowych
2.3 Personalizacja tresci wspierajagcych swiadome wybory konsumentéw
2.4 Narzedzia Al wspierajgce zréwnowazony rozwoéj

2.5 Generowanie tresci zgodnych z zasadami transparentnosci

2.6 Al w tworzeniu materiatéw ograniczajacych slad srodowiskowy produkcji marketingowej (m.in. ograniczenie nadprodukc;ji tresci i zuzycia
zasobdw cyfrowych)

2.7 Automatyzacja komunikacji ograniczajaca zuzycie zasobéw

2.8 Planowanie kampanii na podstawie danych srodowiskowych i Al

MODUL 3. Storytelling ekologiczny i budowanie spotecznosci online

3.1 Edukacja ekologiczna odbiorcéw

3.2 Budowanie postaw prosrodowiskowych

3.3 Komunikowanie zasad gospodarki o obiegu zamknietym (GOZ) oraz odpowiedzialnej konsumpcji
3.4 Storytelling oparty na rzeczywistych dziataniach srodowiskowych

3.5 Gamifikacja promujgca ograniczanie odpaddéw

3.6 Spotecznosci wspierajgce transformacje klimatyczng

3.7 Dialog z interesariuszami

3.8 Reagowanie na dezinformacje srodowiskowa

MODUL 4. Analiza trendéw ekologicznych i efektywnosci kampanii Al

4.1 Trendy Srodowiskowe i klimatyczne

4.2 Social listening jako narzedzie monitorowania Swiadomosci ekologicznej
4.3 Analiza komunikacji dotyczacej GOZ

4.4 Analiza sentymentu wobec transformacji energetycznej

4.5 NLP w analizie dyskusji sSrodowiskowych



4.6 Prognozowanie zmian zachowan konsumentow

4.7 Wskazniki efektywnosci kampanii wspierajacych zrownowazony rozwéj: efektywnosé wykorzystania zasobéw i wptyw na postawy odbiorcow
4.8 Interpretacja danych srodowiskowych i marketingowych

MODUL 5. Chatboty Al i projektowanie kampanii green social media

5.1 Chatboty edukujace ekologicznie

5.2 Automatyzacja odpowiedzi dotyczgcych wptywu srodowiskowego produktow
5.3 Komunikacja dotyczaca certyfikatoéw srodowiskowych

5.4 Projektowanie scenariuszy wspierajagcych swiadome decyzje klientéw

5.5 Monitorowanie pytan dotyczacych ekologii

5.6 Doskonalenie Al z zachowaniem zasad etycznych

5.7 Wspotpraca marketingu z dziatami ESG

5.8 Al wspierajgca zielong transformacje przedsiebiorstwa: optymalizacja proceséw marketingowych, ograniczanie zuzycia zasobéw i
wspieranie realizacji celéw ESG

Egzamin - zewnetrzny zgodny ze standardem ICVC/ SEC 30206.13

Egzamin po szkoleniu potwierdza zdobycie kwalifikacji: SOCIAL MEDIA W DUCHU EKO — ZIELONY MARKETING | SZTUCZNA INTELIGENCJA W
KOMUNIKACJI CYFROWEJ

Szkolenie prowadzone w godzinach zegarowych, podzielone na czesci teoretyczne oraz praktyczne.
Zajecia teoretyczne w formie wyktadu, rozmowy na zywo.

ROZDZIELNOSC 0SOBOWA WALIDACJI: Rozdzielno$é szkolenia od walidacji - rozdzielno$é osobowa. Osoba szkolgca nie ocenia wiedzy i
umiejetnosci swoich kursantéow w zakresie, w ktérym nauczata. Konncowa walidacje prowadzi odrebna osoba.

Walidacja prowadzona jest w catosci zgodnie ze standardami ICVC. Uczestnik musi osiggng¢ minimum 60%, aby uzyskac wynik pozytywny.

Wynik walidacji przekazywany jest uczestnikowi w dniu jej przeprowadzenia. Certyfikat potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji dostepny jest w
formie elektronicznej w dniu walidacji, natomiast jego wersja papierowa przekazywana jest uczestnikowi w terminie do 7 dni roboczych od
zakonczenia ustugi.

Podczas szkolenia przeprowadzone zostang pre-testy oraz post-testy wiedzy, egzamin koricowy.
Szkolenie prowadzone w formie zdalnej w czasie rzeczywistym
W ramach szkolenia jest 25 godzin zegarowych, na co sktada sie:

e 11 godzin i 5 minut zaje¢ teoretycznych
e 9 godzin i 25 minut zaje¢ praktycznych
e 2 godziny i 45 minut przerw

¢ 1 godzina 45 minut walidaciji.

Zajecia podczas szkolenia bedg odbywac sie na platformie MS TEAMS, uczestnicy powinni zatem posiada¢ dostep do sprawnego komputera lub
laptopa zawierajgcego pobrang aplikacje MS TEAMS w celu ptynnego dotgczenia do zaje¢ (jest mozliwosé dotaczenia w przegladarce), a takze
sprawny mikrofon oraz kamerke internetowg, aby aktywnie uczestniczy¢ w szkoleniu.

Efekty uczenia sig, kryteria weryfikacji oraz metody walidacji zostaty opracowane zgodnie z wymaganiami egzaminu zewnetrznego ICVC -
standard SEC 30206.13. Po ukoniczeniu szkolenia uczestnik przystepuje do egzaminu zewnetrznego potwierdzajacego kwalifikacje ,SOCIAL
MEDIA W DUCHU EKO - ZIELONY MARKETING | SZTUCZNA INTELIGENCJA W KOMUNIKACJI CYFROWEJ

Program szkolenia odnosi sie do RSI 2030 poprzez wprowadzenie uczestnika w tematyke: rozwoj kompetencji pracownikéw na rzecz
inteligentnych specjalizacji, wdrazanie innowacyjnych rozwigzan wykorzystujgcych Al oraz wspieranie zielonej transformacji przedsiebiorstw.

Program szkolenia odnosi sie do PRT 2019-2030 poprzez wprowadzenie uczestnika w tematyke:

3.3 Technologie gospodarowania odpadami — GOZ, ograniczanie odpadéw i odpowiedzialna konsumpcja;



4.2 Technologie informacyjne — analiza danych, Al, chatboty i automatyzacja;

4.4 Modelowanie i symulacje procesow i zjawisk — prognozowanie zachowan oraz planowanie kampanii na podstawie danych;

4.6 Bezpieczenstwo informacji — ochrona danych i etyczne wykorzystanie Al;

4.7 Technologie informacyjne wspierajgce Przemyst 4.0 — Al, machine learning i automatyzacja proceséw

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 23

Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

MODUL

1. Zielony

marketing i

odpowiedzial

ha A
komunikacja Zajecia
cyfrowa.
Zajecia
teoretyczne.
Pre-test

- Przerwa

N
N

N
W

MODUL

1. Zielony

marketing i

odpowiedzial

na Zajecia
komunikacja

cyfrowa.

Zajecia

teoretyczne

MODUL

1. Zielony

marketing i

odpowiedzial

na Zajecia
komunikacja

cyfrowa.

Zajecia

praktyczne

Przerwa

em-

Prowadzacy

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Data realizacji
zajec

20-08-2026

20-08-2026

20-08-2026

21-08-2026

21-08-2026

Godzina
rozpoczecia

16:00

18:00

18:15

16:00

17:45

Godzina
zakonczenia

18:00

18:15

20:30

17:45

18:00

Liczba godzin

02:00

00:15

02:15

01:45

00:15



Przedmiot /
temat

MODUL

1. Zielony
marketing i
odpowiedzial
na
komunikacja
cyfrowa.
Zajecia
praktyczne

.2 B

MODUL

2. Sztuczna
inteligencjaw
social media i
personalizacji
tresci. Zajecia
teoretyczne

EEFE) MODUL
2. Sztuczna
inteligencjaw
social media i
personalizacji
tresci. Zajecia
teoretyczne

(102253

MODUL 2.
Sztuczna
inteligencjaw
social media i
personalizaciji
tresci. Zajecia
praktyczne

MODUL 3.
Storytelling
ekologiczny i
budowanie
spotecznosci
online.
Zajecia
teoretyczne

|-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Data realizacji
zajeé

21-08-2026

21-08-2026

21-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

Godzina
rozpoczecia

18:00

19:45

20:00

09:00

11:00

11:20

13:00

13:20

15:00

Godzina
zakonczenia

19:45

20:00

20:30

11:00

11:20

13:00

13:20

15:00

15:20

Liczba godzin

01:45

00:15

00:30

02:00

00:20

01:40

00:20

01:40

00:20



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

MODUL 3.

Storytelling

ekologiczny i

budowanie Zajecia
spotecznosci

online.

Zajecia

praktyczne

MODUL 4.

Analiza

trendéw

ekologicznych Zajecia
i efektywnosci

kampanii Al.

Zajecia

teoretyczne

- Przerwa

MODUL 4.

Analiza

trendéw

ekologicznych Zajecia
i efektywnosci

kampanii Al.

Zajecia

praktyczne

- Przerwa

MODUL 5.

Chatboty Al i
projektowanie

kampanii Zajecia
green social

media.

Zajecia

teoretyczne

MODUL 5.

Chatboty Al i
projektowanie

kampanii Zajecia
green social

media.

Zajecia

praktyczne

Prowadzacy

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Magdalena
Paluch

Data realizacji

zajeé

22-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

Godzina
rozpoczecia

15:20

09:00

11:00

11:20

13:00

13:20

14:00

Godzina
zakonczenia

17:00

11:00

11:20

13:00

13:20

14:00

14:55

Liczba godzin

01:40

02:00

00:20

01:40

00:20

00:40

00:55



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci wadzacy
22223 | Przerwa -

23723 |d Walidacja -
Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
23-08-2026 14:55
23-08-2026 15:15

Liczba godzin

25:00

20:30

01:45

02:45

29:30

Godzina
zakonczenia

15:15

17:00

Liczba godzin

00:20

01:45

r

\.

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

Cena

6 150,00 PLN

5000,00 PLN

246,00 PLN

200,00 PLN

123,00 PLN




W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 307,50 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 25:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Magdalena Paluch

‘ ' Pani Magdalena to doswiadczony trener z wyksztatceniem socjologicznym, specjalizujacy sie w
obszarze obstugi klienta, komunikacji oraz kompetencji sprzedazowych. Ukoriczyta studia
licencjackie na kierunku socjologia w zakresie socjologii medycznej w Wyzszej Szkole Zarzadzania i
Nauk Spotecznych w Tychach, a nastepnie studia magisterskie na kierunku socjologia ogélna na
Uniwersytecie Slgskim w Katowicach. Posiada doswiadczenie w realizacji szkolen z zakresu
rejestracji medycznej oraz sprzedazy, a w ostatnim roku przeprowadzita wiele godzin szkoler w tych
obszarach. Od 5 lat prowadzi szkolenia z zakresu profesjonalnej obstugi klienta, budowania relac;ji,
komunikacji interpersonalnej oraz standardéw jakosci obstugi, rowniez w kontekscie pracy
rejestracji medycznej i obstugi pacjenta. W swojej pracy koncentruje sie na rozwijaniu praktycznych
umiejetnosci uczestnikdw, takich jak skuteczna komunikacja, radzenie sobie z trudnym klientem
oraz budowanie pozytywnego doswiadczenia klienta. W ciggu ostatnich 5 lat przeprowadzita ponad
10 szkolen z zakresu obstugi klienta oraz sprzedazy. Pani Magdalena realizuje réwniez szkolenia z
zakresu zréwnowazonego rozwoju, promujgc odpowiedzialne i Swiadome podejscie do prowadzenia
dziatalnosci. Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed data
publikacji ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymujg komplet materiatéw dydaktycznych wspierajgcych proces uczenia sig, obejmujgcych:

materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej (prezentacje, opracowania tematyczne, checklisty),

przyktady strategii komunikacji ekologicznej i kampanii green marketingowych,

szablony do planowania kampanii social media, harmonogramoéw publikacji oraz analizy KPI,

materiaty dotyczgce wykorzystania narzedzi sztucznej inteligencji w marketingu cyfrowym,

instrukcje i materiaty pomocnicze dotyczace tworzenia tresci ekologicznych, storytellingu, analizy trendéw oraz wykorzystania
chatbotéw Al,

przyktadowe zadania i ¢wiczenia praktyczne zwigzane z komunikacjg w mediach spotecznosciowych.



Materiaty udostepniane sg uczestnikom w formie cyfrowej (np. poprzez platforme szkoleniowa lub wspoétdzielong przestrzen online), co
umozliwia ich wykorzystanie zaréwno podczas zaje¢, jak i w pracy wtasnej po zakonczeniu szkolenia.

Dodatkowo uczestnicy majg dostep do narzedzi wykorzystywanych podczas

Informacje dodatkowe

Dla uczestnikéw z dofinansowaniem min. 70% kwoty szkolenia - stawka ,zw” — ,§ 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20
grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Warunkiem ukonczenia ustugi jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢. Frekwencja uczestnikdw bedzie weryfikowana na podstawie
raportéw potwierdzajgcych obecnos¢ i udziat uczestnika w zajeciach.

Link do szkolenia bedzie dodany do karty 5 dni przed rozpoczeciem szkolenia.

Warunki techniczne

i0S:i0S 11

Windows: Windows 10 kompilacja 14393

Android: Android OS 5.0

Funkcje sieci Web. Najnowsza wersja przegladarki Safari, Internet Explorer 11, Chrome, Edge lub Firefox

Komputer Mac:Mac0S 10.13

Potaczenie internetowe: wymagane jest potgczenie internetowe przewodowe lub bezprzewodowe (3G, 4G, LTE) o nastepujacych parametrach:
- dla transmisji wideo w jakosci HD 720p minimalna przepustowos$¢ tgcza internetowego wynosi: 1.5Mbps/1.5Mbps (wysytanie/odbieranie).

- dla transmisji wideo w jakosci FullHD 1080p minimalna przepustowos¢ tgcza internetowego wynosi: 3Mbps/3Mbps (wysytanie/odbieranie).
Okres waznosci linku: Link bedzie wazny w dniach i godzinach wskazanych w harmonogramie ustugi.

Zajecia podczas szkolenia bedg odbywac sie na platformie MS TEAMS, uczestnicy powinni zatem posiada¢ dostep do sprawnego komputera lub
laptopa zawierajgcego pobrang aplikacje MS TEAMS w celu ptynnego dotgczenia do zaje¢ (jest mozliwos¢ dotgczenia w przegladarce), a takze
sprawny mikrofon oraz kamerke internetowa, aby aktywnie uczestniczyé w szkoleniu.

Link do szkolenia bedzie dodany do karty 5 dni przed rozpoczeciem szkolenia.

Kontakt

h E-mail majabatko@letowskiconsulting.pl

Telefon (+48) 517 921 652

MAJA BATKO



