Mozliwos$¢ dofinansowania

Akademia marketingu internetowego 4 428,00 PLN brutto
DIMAQ Basic - szkolenie 3600,00 PLN netto

DIMAQ Numer ustugi 2026/07/06/161607/3671514

digital marketing qualification

216,00 PLN brutto/h
175,61 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Interactive & Ustuga szkoleniowa
Advertising Institute

[ zdalna w czasie rzeczywistym
Sp.zo.0.
Tk ke Kk k {2 Zajecia grupowe

46/5

® 20:30h

126 ocen

5 05.10.2026 do 14.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Szkolenie przeznaczone jest dla:

e dla oséb, ktére potrzebujg kompleksowego utrwalenia wiedzy digital
marketingu,

¢ dla oséb, ktdére rozpoczynaja prace w dziatach marketingu internetowego,

¢ dla oséb, ktére dotychczas pracowaty w marketingu tradycyjnym i
przechodzg do dziatéw digitalowych lub rozszerzajg zakres swoich
obowigzkéw o marketing internetowy,

e dla specjalistéw w jednej dziedzinie online marketingu (np. SEM czy
social media), ktorzy chca zyskac szersze spojrzenie na kontekst swoich
dziatan.

Ustuga jest adresowana do uczestnikow projektow, m.in.:

* Kierunek Kariera Zawodowa

* Kierunek — Rozwdyj.

* Matopolski pociag do kariery

e Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe
e oraz pozostatych projektow

15

02-10-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do prowadzenia dziatan w obszarze marketingu internetowego zwigzanych z budowaniem strategii
promocyjnych i dziatan taktycznych online, optymalizowaniem stron www pod dziatania kampanii reklamowych oraz
pomiarem skutecznosci kampanii reklamowych online. Uczestnik znajac sylwetke internauty oraz rynek reklamy
internetowej bedzie dobiera¢ typy kampanii, narzedzia reklamy online a takze planowaé budzet.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje podstawy digital

marketingu

Projektuje strategie dziatan

marketingowych oraz planuje jej

poszczegdlne dziatania

Definiuje e-mail marketing

Definiuje display advertising i
programmatic

Charakteryzuje content marketing

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje podstawowe pojecia
oraz narzedzia i wskazniki marketingu
online

rozréznia najnowsze trendy i tendencje
zwigzane z uzytkowaniem mediéw
cyfrowych

definiuje cele, rodzaje kampanii
(sprzedazowe i wizerunkowe), grupy
docelowe, kanaty komunikaciji

interpretuje elementy media planu, w
tym modele rozliczen, miejsca emisji
kampanii, wskazniki efektywnosci
kampanii, raporty post-but

charakteryzuje elementy budowania baz
danych (wskazuje sposoby
pozyskiwania subskrybentéw, aspekty
prawne zapisu do baz oraz
administrowania bazami danych)
sposoby zbierania danych w sieci

charakteryzuje i rozréznia formaty
reklamy display, w tym formaty ptaskie,
na warstwie

definiuje kluczowe elementy
ekosystemu reklamy programatycznej
(Programmatic Direct, RTB)

definiuje pojecie CM, strategie, cele,
rodzaje tresci, kanaty dystrybucji i typy
reklamy w Content marketingu (reklama
natywna)

wskazuje dobre praktyki pisania do
internetu (webwriting);

definiuje pojecia odwrécona piramida,
long form, wzorzec F

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje video advertising

Definiuje e-commerce

Omawia przepisy prawne dotyczace
dziatalnosci marketingowej w Internecie

Efektywnie komunikuje sig z klientem
aby poznac¢ jego potrzeby
marketingowe

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje podstawowe formaty
reklamy video online

definiuje najwigksze platformy video
online i VoD na rynku polskim

charakteryzuje podstawowe pojecia i
koncepcje obszarze e- commerce (m-
commerce, ROPO, ZMOT, Click&Collect,
Omnichannel, multichannel itp.)

wskazuje kluczowe elementy w strategii
budowania sklepu internetowego;
interpretuje wskazniki efektywnosci
dziatan w e-commerce

definiuje podstawowe przepisy prawa
zwigzane z dziatalnoscig w Internecie
(wskazuje mozliwosci oraz
ograniczenia prawne w zakresie dziatan
marketingowych online)

Omawia z klientem potrzeby
marketingowe aby w prawidtowy
spos6b zaprojektowac strategie
marketingowa.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Dzien 1.
Wprowadzenie 15 min. (teoria)

¢ kwestie organizacyjne
e sprawdzenie listy obecnosci
¢ poznanie doswiadczen uczestnikow

Digital marketing - podstawy 2 h 30 min (teoria)

* Rozwdj internetu - uzytkownicy internetu w Polsce

e Stownik Digital marketingu - kluczowe hasta, tendencje
* Reklama w internecie - stownik najwazniejszych poje¢
* model AIDA lejek sprzedazowy

Dzien 2.
Strategia i planowanie 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

e Kanaty komunikacji marki w internecie - model POEM

¢ Budowa strategii komunikacji online (cele, KPI, grupy docelowe-persony, kreacja, placementy reklamowe)
¢ Kto jest kim, czyli struktura rynku reklamowego

¢ Brief reklamowy krok po kroku - analiza

e Wybodr agenciji - parametry wyboru, modele wspétpracy i rozliczen z agencija

* Stownik kreatywny - kluczowe pojecia zwigzane z kreacja w internecie

Dzien 3.
E-mail marketing 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

e Wprowadzenie do e-mail marketingu - kluczowe pojecia

¢ Strategia e-mail marketingowa

e Jak pozyskiwaé¢ dane subskrybentéw i dba¢ o bazy odbiorcow
e Jak napisac¢ i zaprojektowac¢ skuteczny e-mailing i newsletter

e Pomiar i optymalizacja efektéw dziatar e-mail marketingowych
¢ Platformy e-mail marketingowe

* Marketing automation - charakterystyka, mozliwosci dziatania

Dzien 4
Search Engine Marketing 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

¢ Wprowadzenie do SEM - wyniki organiczne versus ptatne w wyszukiwarce

e Ja dziatajg wyszukiwarki? Rynek wyszukiwarek w Polsce

* Przeglad najwazniejszych parametréw wptywajacych na pozycje strony w Google
e SEO copywriting, czyli jak pisa¢ teksty przyjazne wyszukiwarkom

¢ Trendy w SEO - Voice search, SEO on SERP

e Czym jest system reklamowy Google Ads?

¢ Platforma Google Ads od podstaw - tworzenie kampanii reklamowe;j

¢ Analiza i optymalizacja dziatan reklamowych w Google Ads

¢ System reklamowy Google - charakterystyka dziatania

Dzien 5.
Display advertising i programmatic,content marketing 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

¢ Standardy reklamy display - formaty reklamowe, modele rozliczen, efektywnos¢, cenniki
e Zakup mediéw - od modelu tradycyjnego do programmatic

¢ Mechanika dziatania programmatic/RTB- wazne pojecia

e Programmatic, czyli reklama napedzana danymi - 1st, 2nd, 3th data party

e Wyzwania dla reklamy online - viewability, brand safety, adblocking, ad fraud

* Strategia w Content Marketingu - na co zwrécic¢ uwage projektujac dziatania

¢ Rodzaje tresci i kanaty dystrybucji materiatéw Content Marketingowych



¢ Jak pisa¢ atrakcyjne tresci w Content Marketingu
¢ Reklama natywna - charakterystyka, skuteczno$é
¢ Pomiar efektywnosci dziatari Content Marketingowych

Dzien 6.
Social media i VIDEO ADVERTISING 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

¢ Obraz mediéw spotecznosciowych w Polsce

¢ Klasyfikacja i strategia w Social Media

¢ Przeglad platform, mozliwosci reklamowych, formatéw, modeli rozliczen

¢ Rodzaje interakcji w Social Media - réznice miedzy platformami

e Jak tworzy¢ atrakcyjne kreacje reklamowe do Social Media

¢ Pomiar i optymalizacja kampanii w Social Media - cele versus KPI

¢ Jak monitorowa¢ dziatania w Social Media - przeglad najwazniejszych narzedzi rynkowych
¢ Konsumpcja tresci wideo w internecie - co oglagdamy? Kluczowe serwisy wideo i VoD
¢ Rynek reklamy wideo online

¢ YouTube - jak zaplanowa¢ skuteczng strategie komunikacji marki

e Pomiar i analizowanie efektéw dziatan reklamowych wideo

Dzien 7.
Analityka i E-commerce 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

¢ Wprowadzenie do Google Analitycs - podstawowe pojecia

¢ Platforma GA - przeglad mozliwosci analitycznych

* Najwazniejsze raporty w GA

e Campaign/Google URL Builder - mozliwosci i zasady budowy
e Obraz rynku e-commerce w Polsce

¢ Kluczowe elementy wptywajgce na e-commerce

¢ Jak zaprojektowac¢ sklep online

Dzien 8.
Mobile marketing , User Expirience i Prawo w internecie 2 h 30 min (1 h 15 min teoria, 1 h praktyka)

¢ Wprowadzenie do Mobile marketingu

¢ Strona mobilna versus strona RWD co wybrac?

¢ Reklama w Mobile marketingu

¢ Aplikacja mobilna - rodzaje aplikaciji, systemy operacyjne itd.
e Internet of Things - czym jest? - koncepcja, przyktady

e Czym jest Usability i UX? - definicje

¢ Jak stworzy¢ atrakcyjna dla odbiorcy strone www -

¢ trendy w projektowaniu serwiséw

¢ Projektowanie interfejsow www

¢ Metody i narzedzia badawcze w UX

e Heurystyki Jakoba Nielsena - zasady uzytecznosci

e Prawa autorskie i prawa pokrewne

e Rozwigzania prawne w zakresie wspotpracy klient - agencja
* Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

e Prawo karne a internet

e Reklama trudnych produktéw

* Reklama skierowana do dzieci

e Aspekty prawne w e-commerce

Walidacja - 15 min: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie. Osoba przeprowadzajgca walidacje przekazuje uczestnikowi
jedynie link do testu i sprawuje nadzér nad jego rzetelnym wypetnieniem, a sprawdzenie prawidtowosci odpowiedzi odbywa sie automatycznie na
podstawie przygotowanego przez trenera klucza odpowiedzi.

W trakcie szkolenia uczestnicy poznaja przyktady prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie kampanii online wraz z oméwieniem ich
skutecznosci i efektywnosci.

W trakcie ustugi trener bedzie prowadzit szkolenie z wykorzystaniem: rozmowy na zywo, chat, testy, ankiety, wspétdzielenie ekranu, case study i
¢wiczenia praktyczne grupowe.



Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikéw ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu: doswiadczenie w
operacyjnych dziataniach z obszaru e-marketingu/e-commerce/marketingu, aktywnosc¢ na zajgciach, minimalny poziom frekwencji - 80%.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 26

Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e - rozmowa

na zywo, chat

Digital

marketing -
podstawy -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspoétdzieleni
e ekranu

3226

Digital

marketing -
podstawy -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

Strategia i
planowanie -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Justyna

Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Data realizacji
zajec

05-10-2026

05-10-2026

05-10-2026

05-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:15

13:30

14:45

15:00

13:30

14:45

Godzina
zakonczenia

13:30

14:45

15:00

16:00

14:45

15:00

Liczba godzin

00:15

01:15

00:15

01:00

01:15

00:15



Przedmiot /
temat

Strategia i
planowanie -
¢éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspoétdzieleni
e ekranu

E-mail

marketing -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

10226 I=AnELll
marketing -
¢éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspoétdzieleni
e ekranu

Search
Engine
Marketing -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

an-

Search
Engine
Marketing -
éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Data realizacji
zajeé

06-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

07-10-2026

08-10-2026

08-10-2026

08-10-2026

Godzina
rozpoczecia

15:00

13:30

14:45

15:00

13:30

14:45

15:00

Godzina
zakonczenia

16:00

14:45

15:00

16:00

14:45

15:00

16:00

Liczba godzin

01:00

01:15

00:15

01:00

01:15

00:15

01:00



Przedmiot /
temat

Display

advertising i
programmatic
oraz Content
Marketing -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

=B

Display

advertising i
programmatic
oraz Content
Marketing -
¢éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

Social

media i video
advertising -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

@D

iEF¥% Social
media i video
advertising -
¢wiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspoétdzieleni
e ekranu

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Data realizacji
zajeé

09-10-2026

09-10-2026

09-10-2026

12-10-2026

12-10-2026

12-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:30

14:45

15:00

13:30

14:45

15:00

Godzina
zakonczenia

14:45

15:00

16:00

14:45

15:00

16:00

Liczba godzin

01:15

00:15

01:00

01:15

00:15

01:00



Przedmiot /
temat

Analityka
internetowa i
e-commerce -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspoétdzieleni
e ekranu

am-

Analityka
internetowa i
e-commerce -
¢éwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

PEERE) Mobile
marketing i
user
experience i
prawo w
internecie -
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

Mobile

marketing i
user
experience i
prawo w
internecie -
¢wiczenia,
rozmowa na
zywo, chat,
testy, ankiety,
wspotdzieleni
e ekranu

@D

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Justyna
Spytek

Data realizacji
zajeé

13-10-2026

13-10-2026

13-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

14-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:30

14:45

15:00

13:30

14:45

15:00

16:00

Godzina
zakonczenia

14:45

15:00

16:00

14:45

15:00

16:00

16:15

Liczba godzin

01:15

00:15

01:00

01:15

00:15

01:00

00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 20:30
w tym suma godzin zajeé 18:15
w tym suma godzin walidacji 00:15
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 24:30
Cennik
r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 428,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 216,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 175,61 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 20:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Justyna Spytek

‘ ' Absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego i SGH. Ponad 20 lat praktycznego doswiadczenia w
marketingu cyfrowym, e-commerce i performance marketingu: w planowaniu, budzetowaniu i
rozliczaniu kampanii dla klientéw z sektoréw e-commerce, finanséw, FMCG.

Wspoéttworzyta strategie wprowadzajgce marki do sprzedazy online (Liberty Direct, Tchibo Direct).
Zbudowata od podstaw sie¢ afiliacyjng TradeTracker Poland do pozycji TOP 3 na rynku. Obecnie
Client Success Director w Circlewise, gdzie odpowiada za analityke, budzetowanie i optymalizacje
KPI dla najwiekszych podmiotéw e-commerce.

Certyfikowana trenerka DIMAQ, wyktadowczyni studiéw podyplomowych i MBA w Akademii Leona
Kozminskiego, byta szefowa Grupy Roboczej e-Commerce IAB Polska.

Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy marketingowe;j.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e materiaty autorskie, opracowane przez trenera, udostepniane uczestnikom w formie PDF drogg online
e prezentacje materiatéw z internetu (serwisy www, infografiki, materiaty multimedialne, filmy)

* baze wiedzy: linki do serwiséw i portali

¢ casestudy (najciekawsze przyktady z doswiadczenia szkoleniowca)

e linki do publikacji branzowych IAB Polska

Zalecana literatura:

¢ Raporty, badania, publikacje IAB Polska https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/

¢ Artykuty na portalach lub wydanie drukowane: Online Marketing (https://om.

e pl/); https://sprawnymarketing.pl/,

¢ Poradnik e-commerce IAB (https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2019/09/Poradnik-ECommerce-
* 2019.pdf)

¢ Blogi: https://www.shoplo.pl/blog; https://malymarketing.pl/;

Literatura uzupetniajaca:

e ,E-commerce. Strategia. Zarzadzanie. Finanse” Justyna Skorupska
e E-marketing. Strategia, planowanie, praktyka” Grzegorz Mazurek

Warunki uczestnictwa

Przed zapisaniem sie prosimy o kontakt na mail: szkolenia@dimaq.eu w celu potwierdzenia terminu i dostepnosci miejsc dla Uczestnikéw.

Warunkiem uczestnictwa z dofinansowaniem jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem BUR
oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

W przypadku zapiséw komercyjnych, bez dofinansowania i ID wsparcia prosimy o zapisy przez strone: www.dimagq.pl.

Informacje dodatkowe



Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto
doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Jesli szkolenie spetnia powyzsze warunki i Uczestnik/Pracodawca chce, aby faktura byta wystawiona bez podatku VAT, prosimy o taka
informacje przed rozpoczeciem szkolenia na mail: szkolenia@dimag.eu.

Zapraszamy na inne szkolenia z e-marketingu, dostepne na stronie: www.dimag.pl. Szkolenie moze by¢ réwniez zorganizowane w formie
szkolenia zamknietego - na potrzeby konkretnego przedsiebiorstwa.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie dostepne na platformie Zoom, Teams lub LiveWebinar. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji - system operacyjnych
Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent AMD), pamie¢ RAM - 4
Gb

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac¢ Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w wersji HD —
4Mb/s — to sg parametry gérne graniczne.

System dopasowuije sie do tacza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.
Wymagane kamera i mikrofon.
Link umozliwiajgcy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu.

Zgodnie z wytycznymi PARP bedzie monitorowany czas zalogowania do platformy uczestnikdw szkolenia.

Kontakt

h E-mail p.dabek@dimag.eu

Telefon (+48) 504 451 512

PATRYCJA DABEK



